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El gerente de TUI en
Reino Unido e Irlanda,
Gareth S Williams, se

reuni• a finales de noviem-
bre con el alcalde de Beni-
dorm, Agust€n Navarro, y
con el concejal de Turismo,
Juan •ngel Ferrer, para in-
formarles de los resultados
econ•micos del operador
tur€stico, uno de los m‚s
importantes del sector en
Espaƒa. En el caso de Beni-
dorm, TUI controla el 80%
del mercado brit‚nico que
accede a la ciudad a trav„s
de sus paquetes vacacio-
nales o de sus vuelos de
bajo coste.
Williams transmiti• al pri-
mer edil su satisfacci•n por
los buenos resultados de la
empresa en la pasada cam-
paƒa de verano, unas cifras
de negocio que se est‚n
manteniendo en invierno.
Solo en verano, TUI UK
mantuvo 22 vuelos sema-
nales entre Reino Unido y el
aeropuerto de El Altet, mo-
viendo una cifra r„cord de
turistas brit‚nicos con des-
tino Benidorm, en tempora-
da alta. El gerente de TUI
recalc• que para el verano

de 2012 ªlas previsiones,
teniendo en cuenta las re-
servas ya cerradas, son que
mantengamos las cifras del
aƒo anterior, a lo que suma-
remos las reservas de …lti-
ma horaº. 
Gareth S Williams explic•
que para la pr•xima tempo-
rada los esfuerzos para
atraer a nuevos turistas a
Benidorm y mantener a los
ya habituales ªse han de
duplicarº, ya que en 2012
Londres ser‚ la sede, en ve-
rano, de las Olimpiadas y
del Aniversario de Diamante
para Isabel II, al cumplir 60
aƒos en el trono. Dos gran-
des eventos que atraer‚n a
miles de brit‚nicos hasta la
capital del pa€s.
Con respecto al destino Be-
nidorm, Williams destac•
que ªlos precios en la ciu-
dad son muy buenos, los
hoteles ofrecen un aloja-
miento genial, con una cali-
dad muy alta y fuera, en la
calle, los precios son muy
competitivos, mejores que
en Canarias o Baleares,
adem‚s de que est‚ muy
limpio y la oferta comple-
mentaria es estupendaº.•
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TUI confirma m‡ximos
resultados para Benidorm

en el verano de 2012

Las mayores ̀ low cost' del mundo: Southwest Airlines,
Ryanair y EasyJet son las tres compaƒ€as a„reas de ba-
jo coste que ocupan el podio mundial del ranking por ca-
pacidad de pasajeros. La espaƒola Vueling ocupa el
puesto 21 en la lista, seg…n Bloomberg. La aerol€nea ale-
mana Air Berlin, que es la quinta con mayor activid ad en
Espaƒa, se ha situado en el sexto lugar del ranking.•

El Patronato de Turismo
se re!ne con Jeturbe pa-
ra impulsar l"neas de co-
laboraci#n conjuntas: El
diputado de Turismo Joa-
qu€n Albaladejo mantuvo
una reuni•n de trabajo con
la presidenta de Jeturbe,
Asociaci•n de J•venes
Empresarios de Benidorm
y comarca, Ester Navarro,
para establecer l€neas de
colaboraci•n conjunta. Al-
baladejo coment• que
ªhemos acordado estable-
cer un cauce de comuni-
caci•n permanente y he-
mos estudiado la posibili-
dad de impulsar, de cara al
aƒo 2012, actuaciones
conjuntasº. El diputado de
Turismo ha concretado
que durante el encuentro
se han abordado necesi-
dades y objetivos por am-
bas partes con la finalidad
de impulsar la promoci•n
tur€stica de la comarca de
la Marina Baixa. 

Promoci#n de Villajoyo-
sa en Noruega: La conce-
jala de Turismo del Ayun-
tamiento de La Vila Joiosa,
Xaro Escrig, present• la
nueva campaƒa de pro-
moci•n tur€stica que el
consistorio vilero ha perfi-
lado de cara a Noruega
gracias a la colaboraci•n
de varias empresas loca-
les y una de Benidorm. 
La campaƒa promocional
de La Vila en Noruega, di-
girido al p…blico mayor de
60 aƒos, se basa en la edi-
ci•n de 120.000 folletos
informativos escritos en
noruego que ir‚n encarta-
dos en la revista de turis-
mo para mayores n…mero

uno en Noruega (con
55.000 suscriptores); tam-
bi„n se repartir‚n en dis-
tintas ferias tur€sticas y ofi-
cinas de Turismo del pa€s. 

Orihuela decide irse del
Patronato y no acudir es-
te a$o a Fitur: Orihuela ha
rechazado acudir a Fitur
estando condicionada su
oferta tur€stica a mostrarse
en expositores gen„ricos
con municipios con histo-
ria o patrimonio inferiores
Pedro Mancebo,concejal
de Turismo oriolano anun-
ci• que Orihuela se mar-
cha, de manera irrevoca-
ble del Patronato Provin-
cial de Turismo Costa
Blanca, adem‚s, el muni-
cipio no tendr‚ presencia
en la Feria Internacional de
Turismo (Fitur), que tradi-
cionalmente se celebra a
finales de enero en Ma-
drid. Mancebo aƒadi• en
rueda de Prensa que su
concejal€a inform• hace
algunas semanas que el
municipio no acudir€a con
expositor propio, lo que
atribuy• a cuestiones pre-
supuestarias «de efectivi-
dad y repercusi•n en estas
feriaº.•

PROMOCIONflash	

Otros tiempos¼
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Para llegar al inicio del
sendero, se puede ir
con coche desde el

pueblo hasta el final de la
urbanizaci•n El Navarro y
comenzar desde ah€ el sen-
dero. Para desplazarse en
coche hasta ese punto, hay
que ir desde la antigua Ofi-
cina de Turismo y de frente
se ve la subida de la urbani-
zaci•n, se sube hasta el fi-
nal y se deja el coche en
una pequeƒa explanada
que hay a mano derecha, y
desde all€ comenzar el sen-
dero.
Existen tres posibilidades:
primer recorrido (2 km) que
es de color verde y est‚
orientado a los escolares y
con una finalidad educativa;
segundo recorrido (5 km)
que es de color azul, de
media distancia y enfocado
a gente adulta; y el tercer
recorrido (7 km) que es de
color rojo y es el de mayor
distancia y tiene una dificul-
tad media
Especies bot‚nicas que es
encuentran: el Tomillo
(Thymus Vulgaris L.), la Ca-
da (Juniperus oxycedrus
L.), la Siempreviva del Mon-
te (Helichrysum stoechas
(L.), el Romero Macho (Cis-
tus clusii Dunal), la Coscoja
(Quercus Cocifera L.) y el
Aladiermo (Rhamnus alater-
nus L.). Cada especie inte-
resante est‚ debidamente
seƒalizada. 
La fauna existente en el

sendero vive casi exclusiva-
mente de los vegetales. In-
sectos, art•podos, peque-
ƒos mam€feros y varias es-
pecies de aves se alimentan
con las plantas del suelo y
son el elemento base de la
cadena alimentaria de los
vertebrados de la zona. Ca-
be destacar la importancia
ecol•gica del sendero.
Consejos para efectuar el
recorrido: 
1.- Estudie antes el papel
indicador. As€ localizar‚ las
especies m‚s interesantes.
Adem‚s cada especie inte-
resante est‚ seƒalizada.
2.- No abandone el sende-
ro. Podr€a daƒar la vegeta-
ci•n colindante.
3.- No haga fuego bajo nin-
g…n concepto.
4.- No deje basuras ni des-
perdicios.
5.- Respetar la flora y fauna. 
6.- Comunique cualquier
anomal€a que encuentre.
Desplazamientos de pie-
dras, plantas arrancadas.
7.- Evitar horas de m‚ximo
calor para hacer el recorri-
do.
8.- Utilizar calzado adecua-
do y llevar agua.
9.- Est‚ totalmente prohibi-
do circular con veh€culos
por los senderos.
10.- No abandone el sende-
ro. Podr€a daƒar la vegeta-
ci•n colindante.
El sendero bot‚nico es un
lugar de estudio. Es preciso
entender su valor, apreciar,

su silencio y al mismo
tiempo disfr utar de su
contenido. Todo ello
contribuir‚ a su mejor
conocimiento y apre-
cio por la naturaleza.
Enlaces:
http://www.reconco.es
(Web Asociaci•n del
Reconco)•

(Sendero realizado por
la Asociaci!n Natura-
lista del Reconco, fi-
nanciado por la Cam y
con la colaboraci!n del
Ayuntamiento de Biar.)

La concejala de Turis-
mo y Cultura, Pepa
Font present• a pri-

meros de diciembre la …lti-
ma iniciativa llevada a ca-
bo por estos departamen-
tos de forma conjunta.
Una iniciativa a trav„s de
la cual las instalaciones de
la Oficina Municipal de Tu-
rismo de D„nia se convier-
ten en un espacio poliva-
lente de difusi•n tur€stico
cultural. Este proyecto se
ha inaugurado con la exhi-

bici•n de una exposici•n
de pintura sobre la Cova
Tallada de la artista Juana
Mã Noguera. Con esta
muestra, seg…n ha mani-
festado Font, se da el pis-
toletazo de salida a una
serie de actividades cultu-
rales, programadas para
todo el aƒo 2012, con el
objetivo de dar a conocer
diversas exposiciones re-
lacionadas con el turismo
y con la artesan€a popular
y tradicional de la zona.•

Senderos con encanto en la Costa Blanca

Biar: El sendero bot‡nico de la Sierra del Fraile

La Tourist Info de DŽnia
se convierte en un
espacio de difusi—n
tur’stico/cultural



Calp asistir‚ a cuatro
grandes citas tur€sti-
cas con representa-

ci•n propia y estudia
asistir a otras ferias dentro
de los mostradores de la
Costa Blanca y la Comuni-
dad Valenciana.
El Consorci Calpe Tourism,
que agrupa a empresarios y
comerciantes del sector
tur€stico y a representantes
municipales, celebr• re-
cientemente una reuni•n or-
dinaria en la que se esta-
bleci• la asistencia a fe-

rias tur€sticas 2012. De este
modo, se acord• que Calp
asista este aƒo con repre-
sentaci•n propia a cuatro
grandes cert‚menes tur€s-
ticos: Fitur (Madrid), Maha-
na Toulouse, el Salon de Va-
cances de Bruselas y Mu-
nich.
De este modo Calp repite
en dos de las habituales ci-
tas tur€sticas, Fitur y Bruse-
las, y asiste por primera
vez a Toulouse y Munich,
buscando captar nuevos
clientes sobre todo en

temporada baja y media.
Asimismo se estudiar‚ la
posibilidad de asistir dentro
de los mostradores de la
Costa Blanca y la Comuni-
dad Valenciana a otras
ferias. En cuanto a la pro-
moci•n tur€stica en los Pa-
€ses Escandinavos se acor-
d• no asistir a ninguna feria
pero realizar acciones di-
rectas con tour-operado-
res de esta zona.
Tanto el presidente por
delegaci•n, el concejal Ma-
nuel Cabrera, como el edil
de turismo, Jan Van Parijs,
solicitaron la cooperaci•n
de las asociaciones integra-
das en el Consorcio para
que asistan f€sicamente a
los distintos cert‚menes
tur€sticos para poder pro-
mocionar sus productos.

Desde la Concejal€a
de Turismo se pretende
optimizar los gastos en
promoci•n tur€stica y
rentabilizar al m‚ximo
la asistencia a ferias,
para ello se han estu-
diado las distintas ci-
tas tur€sticas naciona-
les e internacionales
seleccionanado aque-
llas que potencialmente
pueden ser m‚s intere-
santes, adem‚s por pri-
mera vez el sector pri-
vado ha participado
en la elaboraci•n del
calendario de asisten-
cia a ferias.

Otro de los acuerdos trata-
dos en la reuni•n fue la re-
alizaci•n de las acciones
oportunas con los distintos
organismo oficiales para
solicitar que la tramitaci•n
de visados para el turista
ruso se agilice. Hasta
ahora el proceso de trami-
taci•n de visados con Ru-
sia es complicado y re-
quiere numerosa docu-
mentaci•n.
Otra propuesta fue la par-
ticipaci•n en los Fam Trips
organizados por el Patro-
nato de Turismo de la Costa
Blanca y la Conseller€a de
Turismo con el contacto di-
recto con los profesionales
tur€sticos del municipio, ins-
tando al sector a colaborar
en estas actuaciones pun-
tuales.•
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Todos los pa€ses de la
regi•n centroameri-
cana, con excepci•n

de Honduras, que ha ma-
nifestado una leve mejora,
han experimentado signifi-
cativas ca€das en la nueva
edici•n del denominado
Ranking de Percepci•n de
la Corrupci•n, de Transpa-
rencia Internacional.
En la edici•n 2011 de este
Ranking internacional,
Costa Rica se ha manteni-
do como el mejor posicio-
nado de Centroam„rica.
No obstante ha ca€do del
puesto 41 al n…mero 50.
El Salvador ha pasado del
n…mero 73 al 80; Panam‚

lo hizo del 73 al 86; Guate-
mala empeor• pasando
del 91 al 120; Honduras
mejor• pasando del 134 al
129 y Nicaragua pas• del
n…mero 127 al 134.
En el marco de Am„rica
Latina, la subregi•n de
Centroam„rica y Caribe ha
sido el ‚rea que m‚s em-
peor• en el ranking. As€ se
incluyen los cinco pa€ses
que m‚s puestos perdie-
ron, como es el caso de
Guatemala, 29 puestos;
Rep…blica Dominicana, 28
puestos; Trinidad y Toba-
go, 18 puestos; Panam‚,
13 puestos y Costa Rica, 9
puestos.• Expreso

Festival de los Oc%anos de Lisboa, mejor evento cul-
tural europeo: El Festival de los Oc„nos ha sido nom-
brado como Mejor Evento Cultural Europeo en los 'Euro-
pean Best Event Awards', los primeros premios interna-
cionales en reconocer eventos en todos los pa€ses. El
ªFestival dos Oc„anosº, una iniciativa de Turismo de Lis-
boa producido por Realizar, fue candidato a estos pre-
mios por la tem‚tica del festival de 2010, basado e n el
Centenario de la Rep…blica Portuguesa. 
En la primera quincena del mes de agosto, el Festival de
los Oc„anos atrajo a m‚s de 350.000 personas a la c iu-
dad, „poca del aƒo en la que el turismo es muy inte nso
gracias a las vacaciones.•

CentroamŽrica sigue
empeorando en el

ranking de corrupci—n

El Consorci Calpe Tourism fija la estrategia
promocional y asistencia a ferias

Panam"



La Concejal€a de Turis-
mo ha colocado siete
paneles informativos

junto a los hitos m‚s impor-
tantes del municipio. De es-
ta forma, los recursos hist•-
rico-culturales m‚s relevan-
tes del municipio, como son
la Torre de la Illeta, el Puer-
to, el Monumento al Pesca-
dor, la Ermita del Carmen, la
Parroquia de Santa Teresa,
la Estaci•n del Tram o la

Finca Villa Marco, ya dispo-
nen de estas seƒales infor-
mativas que acercan la his-
toria del lugar al visitante.
Los paneles miden m‚s de
dos metros de alto, por me-
dio metro de ancho. Son de
hierro, pintados en gris, con
una plancha met‚lica ado-
sada, con ilustraciones a
color. 
El alcalde Juanjo Berenguer
y la concejal de Turismo,

Lorena Baeza,
acudieron a la
Torre de la Illeta
a comprobar la
utilidad de es-
tos monolitos,
muy pr‚cticos,
muy atractivos
est„ticamente y
con mucha in-
formaci•n …til
para el usuario. 
Esta actuaci•n del ‚rea que
dirige la edil Lorena Baeza,
tiene como objetivo poten-
ciar la seƒalizaci•n interpre-
tativa del patrimonio local,
aspecto que se destac• en

el Plan Estrat„gico de Turis-
mo elaborado meses atr‚s.
La inversi•n ha contado
con una subvenci•n de la
Conselleria de Turismo, que
ha pagado la mitad del pro-
yecto.•
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En nuestro planeta,
hay muchos sitios
llenos de misterio,

que supieron ser ciudades
con decenas de miles de
personas y hoy s•lo las
habita el silencio y la sole-
dad. Visitar lo que supo
ser una ciudad y hoy es un
mont•n de restos abando-
nados, es una experiencia
muy diferente a otras que
puedas vivir en tus viajes.
La isla de Hashima en Ja-
p•n, com…nmente llamada
Gunkanjima ±la isla del
acorazado± es s•lo una de
505 islas inhabitadas de la
Prefectura de Nagasaki,
donde est‚ la tristemente

c„lebre ciudad del mismo
nombre. Esta isla estuvo
poblada desde 1887 a
1974 como mina de car-
b•n.
Mitsubishi compr• la isla
en 1890 para instalar la
planta extractora, constru-
yendo de los primeros edi-
ficios de concreto para
apartamentos de los em-
pleados, que adem‚s pro-
teg€a la isla de los tifones.
Hacia los 70' el petr•leo
reemplaz• al carb•n y la
mina fue cerrada. Por dos
d„cadas no se pudo ingre-
sar a esta isla, pero en
abril de 2011 se reanuda-
ron los viajes.•

Pueblo realmente
atractivo, Orba, en la
Marina Alta y a tan

s•lo 12 km. De la playa,
posee un entorno de natu-
raleza, entre valles, dif€l de
superar en belleza y posi-
bilidades para el ocio y
tiempo libre, y con ello una
oferta de alojamiento rural
con tanta variedad como
calidad. 
Uno de estos alojamiento
es la Casa Rural Bonaire,
situada en una calle c„n-
trica a la vez que tranquila
del casco urbano, con
seis/ocho plazas (una ha-
bitaci•n doble, dos de ma-
trimonio, un sof‚ cama y
una cama supletoria), jar-
d€n, piscina, barbacoa, te-

rraza, aparcamiento, coci-
na, lavadora, lavavajillas,
comedor, microondas, sa-
la de estar, televisi•n, aire
acondicionado. 
Los propietarios recuer-
dan que ªtoda la casa fue
restaurada en el aƒo 2004,
pero manteniendo el calor
de una casa antigua con
sus vigas en madera y con
todos los muebles de an-
taƒo restaurados. La casa
tiene un toque rural, aco-
gedor, c‚lida para que los
hu„spedes puedan disfru-
tar de esta bonita casa.º •
Casa Rural Bonaire.
C/ Bonaire, 9. 03790 Orba.
Tel. 653.865.589. Se habla
castellano, catal"n e in-
gl#s.

El Campello coloca paneles informativos junto a los
enclaves culturales e hist—ricos del municipio

Ciudades abandonadas:
Hashima, en Jap—n

Alojamiento rural en la Costa Blanca

ÒBonaire, en Orba, para
encontrarse con la

naturalezaÓ

Orba, siempre encantadora



El Hotel del Juguete
dispone de 21 habita-
ciones espaciosas

distribuidas en suites, junior
suites y habitaciones do-
bles. Est‚n dotadas de mini
bar, …ltimas tecnolog€as en
dom•tica, climatizaci•n y
TV. Adem‚s est‚n adapta-
das para personas con mo-
vilidad reducida.
Las tres suites son d…plex y
cuentan con atractivo espe-
cial, ya que cada una de
ellas est‚ dedicada a un
Rey Mago, denomin‚ndose
suites Melchor, Gaspar y
Baltasar.
Las habitaciones cuentan
con una decoraci•n basada
en el juguete, y con la posi-
bilidad de que „stas se co-
muniquen facilitando el alo-
jamiento familiar.
Su restaurante ªEl Laurelº
es un espacio c„ntrico y
con un interiorismo minima-
lista dominado por el color
blanco, en un ambiente

tranquilo. Tiene capacidad
para 100 comensales, y
adem‚s dispone de un sa-
l•n privado para 30 perso-
nas.
Cocina de mercado con in-
gredientes de primera cali-
dad y un renovador toque
de modernidad. Amplia va-
riedad en entrantes y pos-
tres caseros, y cuidada se-
lecci•n de vinos. Por su-
puesto, tambi„n dispone de
una carta infantil con platos
especialmente selecciona-
dos para los m‚s peque-
ƒos, con una presentaci•n
muy atractiva.
Preparado para la celebra-
ci•n de eventos tanto em-
presariales como familiares,
ofreciendo los mejores ni-
veles de calidad y servicio
para las ocasiones m‚s es-
peciales.•

Hotel del Juguete
L'escoleta, 4
Tel. 965.552.945
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El reino de los ni–os

El Hotel del Juguete, en Ibi
La Costa Blanca mostr#
en Valladolid su oferta
de turismo: El diputado
de Turismo Joaqu€n Alba-
ladejo asisti• en noviem-
bre en Valladolid a la inau-
guraci•n de la decimo-
quinta edici•n de INTUR,
la Feria Internacional de
Turismo de Interior que se
celebr• en la localidad
castellano-leonesa. La
Costa Blanca mostr• en
este certamen, a trav„s
de un stand de 91 metros
cuadrados, su oferta
complementaria de aloja-
miento, cultura, ocio y
gastronom€a. Los munici-
pios de Alcoy, Alicante,
Altea, Benissa, Benidorm,
Elche, Elda, El Campello,
Calp, X!bia, Orihuela, Pe-
trer, San Fulgencio, Santa
Pola y la Mancomunidad
de la Vega Baja estuvieron
presentes en esta feria
con el Patronato Provin-
cial de Turismo. 
Asimismo, se mostr• a los
visitantes la oferta de alo-
jamientos de la provincia
con la Asociaci•n Alicante
Sur, la Asociaci•n Provin-
cial de Hoteles de Alican-
te, Hosbec, Campings de
Alicante, as€ como la ofer-
ta cultural y de ocio a tra-
v„s del MARQ y de par-
ques tem‚ticos y de agua
y naturaleza como Pola
Park, Terra Natura, Terra
M€tica, Mundomar, Aqua-
natura y Aqualandia.•

Algarve acoger& en 2012
el evento internacional
del turismo del golf: La
regi•n meridional portu-
guesa, Algarve, va a ser
sede de la XV Internatio-
nal Golf Travel Market,
IGTM, el evento mundial
referente del turismo de
golf, en noviembre de
2012, por sus 250 kil•me-
tros cuadrados consagra-
dos a este deporte y con
300.000 visitantes anua-
les que registra el turismo
de golf en la zona.• Fuen-
te: Expreso.

La Costa Blanca expuso
su oferta de congresos
en la feria EIBTM de
Barcelona: El Patronato
Provincial de Turismo par-
ticip• en la Feria EIBTM
de Barcelona, un certa-
men que concentra a los
principales profesionales
europeos en la organiza-
ci•n de congresos, con-
venciones y viajes de ne-
gocios e incentivos, que
fue clausurado el pasado
uno de diciembre. La
Costa Blanca acudi• a es-
ta feria dentro del stand
de Turespaƒa para pro-
mocionar las infraestruc-
turas congresuales de la
provincia y especialmente
el Auditorio de la Diputa-
ci•n de Alicante, ADDA. •

ferias flash	



La villa de Banyeres de
Mariola esta marcada
por diversos monumen-

tos que hacen especial el pa-
seo por sus calles. De todos
ellos el m‚s emblem‚tico es
el Castillo-Fortaleza que se
levanta a una altura de 830
m. Exponente de la cultura
isl‚mica, la torre es de „poca
almohade (s.XII-XIII), desde
ella se divisa un espl„ndido
paisaje. Alberga el Museo
Festero, que permite hacer

un recorrido hist•rico por los
aspectos m‚s relevantes de
sus Fiestas de Moros y Cris-
tianos. Desde la torre Mayor

en d€as claros se pueden di-
visar las provincias de Alba-
cete, Alicante, Valencia y
Murcia. Siguiendo con nues-
tro recorrido en la Plaza Ma-
yor se encuentra la Iglesia de
Santa Mar€a, de estilo Barro-
co, que se empez• a cons-
truir en 1734. Durante la Gue-
rra Civil fueron expoliadas
gran parte de las im‚genes y
el retablo del altar mayor, que
fueron rehabilitados cuando
acab• la Guerra. 
En la parte alta de la villa se
encuentran situadas las tres
ermitas existentes en la ac-
tualidad. La m‚s antigua es la
Ermita de Santa Mar€a Mag-
dalena de estilo g•tico rural y
se desconoce su fecha de
construcci•n. La Ermita del
Santo Cristo es de estilo neo-
g•tico y su actual construc-
ci•n data de principios del S.
XX, siendo obra del arquitec-
to Timoteo Briet. Reconstrui-
da sobre la antigua ermita,
existen documentos de 1790
y 1795 que dan cuenta de su
existencia. La Ermita de Sant
Jordi es de estilo neo-g•tico
y formaba parte, antigua-
mente, del edificio del ªMol€
Solº, desde donde fue trasla-
dada y reconstruida en los
aƒos 80 en el ªCementeri
Vellº.
Si nos trasladamos al barrio
de la Font Bona, podremos
visitar la Torre del mismo
nombre, del S. XV. El edificio
posee tres plantas con tejado
a doble vertiente cubierta
con teja ‚rabe. Alberga el
Museo Arqueol•gico Munici-
pal y ofrece la posibilidad de
observar restos de culturas

que abarcan desde el Paleo-
l€tico hasta la Edad Moderna.
Cerca de la torre, se encuen-
tra el Parque Municipal de Vi-
lla Rosario, lugar de esparci-
miento en contacto con la
naturaleza. En el edificio cen-
tral del Parque se encuentra
situado provisionalmente el
Museu Valenci! del Paper,
primero de estas caracter€sti-
cas de la Comunidad Valen-
ciana y donde se expone una
muestra de la industria que
tanta importancia tuvo para
el desarrollo industrial de la
poblaci•n en los S. XIX-XX, y
donde se programan activi-
dades de todo tipo como
museo vivo que es. 

La Ruta de los domingos
Para los amantes de las visi-
tas guiadas, Banyeres ofrece
todos los domingos del aƒo
una visita guiada gratuita por
los monumentos m‚s emble-
m‚ticos de la villa. Con esta
ruta completamente flexible,
usted podr‚ visitar el Museu
Valenci! del papel, la plaza
Mayor, pasear por las calles
que rodean al castillo, desde
donde las vistas a la sierra de
la Fontanella son inolvida-
bles. Visitar el castillo con su
museo festero y por …ltimo
visitar las ermitas del Santo
Cristo y San Jordi.•

M"s informaci!n: Oficina de
Turismo - Pla$a La Malva -
03450 Banyeres de Mariola
Tels. 96 656 74 75 - 96 656
73 15 - Horario de martes a
viernes de 9 a 14h.- S"bados
y Domingos de 10 a 14h.
www.portademariola.com
turisme@portademariola.com
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Monumental Costa Blanca

Arte e Historia en un paseo por Banyeres de Mariola

Amedida que la crisis
econ•mica en el
Reino Unido sigue,

una nueva encuesta del
portal l€der de b…squeda
de viajes www.skyscan-
ner.es ha revelado que un
impresionante 88% de los
brit‚nicos consideran mu-
darse al extranjero los pr•-
ximos 5 aƒos.
Solo Australia, un pa€s tra-
dicional de emigraci•n pa-
ra los ingleses desde hace
casi dos siglos supera a
Espaƒa como destino fa-
vorito para empezar una
nueva vida. Espaƒa, ade-
m‚s, es el destino n…mero
uno de vacaciones para los
brit‚nicos que forman el
principal grupo tur€stico en
nuestro pa€s. L•gicamente
los pa€ses de habla inglesa
como EE.UU., Canad‚ y
Nueva Zelanda est‚n tam-
bi„n entre los preferidos
por los brit‚nicos para vivir .
La actual recesi•n parece

estar jugando un papel im-
portante en las ganas de
trasladarse al extranjero,
debido al aumento del cos-
te de la vida en el Reino
Unido, un 29% de los en-
cuestados consideran que
el motivo para emigrar es
que las viviendas en el ex-
tranjero son m‚s baratas y
hay mejores oportunida-
des de trabajo. Sin embar-
go, el atractivo de los cli-
mas m‚s soleados tam-
bi„n ha sido un factor im-
portante para el 19% de
los votos, mientras que al
20% le atra€a la percepci•n
de un ªmejor estilo de vi-
daº.
Lo m‚s preocupante es
que el 39% de los que es-
t‚n considerando abando-
nar el Reino Unido tienen
entre 18 y 45 aƒos de
edad, si finalmente deci-
dieran emigrar envejecer€a
la poblaci•n brit‚nica de
una manera alarmante.•

Espa–a principal pa’s
europeo elegido por los

brit‡nicos para vivir 

Paseo del Puerto de Santa Pola



Hasta los aƒos cincuenta del pa-
sado siglo hab€a un cierto temor
en las clases dirigentes a que la

apertura tur€stica fuese el veh€culo
aprovechado para que penetrasen en
el pa€s nuevas ideas generadoras de
graves amenazas, capaces de trans-
formar el status establecido tanto po-
l€tica como moralmente, no en balde
se consideraba que „ramos la reserva
moral de Occidente. Incluso algunos
Gobernadores Civiles publicaron ban-
dos que prohib€an que hombres y mu-
jeres estuvieran juntos en las playas,
aunque fueran matrimonios.
Ya en Mayo de 1951 se hab€a celebra-
do en Valencia el Primer Congreso Na-
cional de Moralidad en Playas y Pisci-
nas en el que se instaba a los poderes
p…blicos a que mantuvieran la prohibi-
ci•n de tomar el sol conjuntamente los
dos sexos, como suced€a en la playa
de Las Arenas de Valencia en la que se
estableci• su separaci•n mediante
unas vallas de madera que llegaban
hasta la orilla del mar. Lo mismo ocu-
rr€a en algunas catedrales e iglesias
importantes que instalaron puestos
para alquilar velos, rebecas y jerseys
en la entrada, ante lo inapropiado de
los vestidos de las visitantes que de-
seaban visitar el templo, extranjeras
principalmente, aƒadida la prohibici•n
absoluta del pantal•n largo en las f„-
minas y corto en los varones.
Quiero recordar ahora la lucha soste-
nida por Pedro Zaragoza Orts, a la sa-
z•n Alcalde de Benidorm (lo fue entre
1950 y 1967), con el Arzobispo de Va-
lencia, Marcelino Olaechea y Loyzaga,
por el uso del bikini en las playas.
Aquella confrontaci•n, en la que lleg•
a o€rse la palabra excomuni•n, la re-
solvi• el Alcalde benidorm€ present‚n-
dose sin previa audiencia en el Palacio
de El Pardo para hacerle ver al Jefe
del Estado, Francisco Franco, que
nuestra sociedad no se pod€a oponer
a los embates de las modas y los
cambios de costumbres del resto de
Europa. Pedro Zaragoza, que hab€a
viajado en solitario en una moto Ves-
pa hasta Madrid, consigui• que se hi-
ciese la vista gorda en sus playas,
aunque la permisividad por „l obteni-
da tard• en extenderse a otros luga-

res.
Situaci•n semejante ocurr€a en San-
tander. All€, en la playa de La Magda-
lena, se autoriz• el uso del bikini sola-
mente a las estudiantes de los cursos
de la Universidad Internacional de Ve-
rano, persistiendo la prohibici•n en la
vecina playa de El Sardinero, que era
donde iban los habitantes de la capi-
tal c‚ntabra. Hoy aquel tramo de pla-
ya se la conoce todav€a con el nombre
de Playa del Bikini, en recuerdo de
aquellos azarosos tiempos.
Pero el cambio era ya imparable, co-
mo lo demostraron unas palabras de
Manuel Fraga, cuando aƒos despu„s
dijo que en la Semana Santa las pla-
yas ten€an m‚s bikinis que nazarenos.
Era el triunfo del turismo de Sol y Pla-
ya, tan poco querido por el r„gimen en
un principio. •
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De nuestras ra’ces

Del uso del bikini en nuestras playas
" Jos# Soler Carnicer

En el centro geogr‚fico del Vall
de Pop, en la Marina Alta, Alca-
lal€ ofrece a sus visitantes todo

el encanto de los pequeƒos pueblos
mediterr‚neos lo que supone un gra-
to paseo por sus calles, tan pl‚cido
como sugerente. En la plaza mayor,
convergen los emblem‚ticos monu-

mentos de la Torre Medieval y la igle-
sia parroquial de la Natividad de
Nuestra Seƒora, con un sobrecoge-
dor Eccehomo y un bello y acogedor
conjunto.
La primera iglesia cat•lica construida
en Alcalal€, de la que se tiene noticia,
lo fue en 1577. Posteriormente, en
1582 se construy• la segunda iglesia
y entre los aƒos 1768 y 1808, la Igle-
sia Parroquial de la Natividad de
Nuestra Seƒora. #sta qued• destrui-
da en gran parte durante la Guerra
Civil. Muchos vecinos ocultaron en
sus casas objetos de valor que fue-
ron devueltos al final de la contienda.
En 1961 finalizaron las obras de re-
construcci•n.
La iglesia contiene im‚genes de im-
portante valor hist•rico - art€stico,
como la imagen del Cristo de la Sa-
lud. Tambi„n puede visitarse el Mu-
seo Parroquial en el que se muestran
casullas antiguas, ropajes de la fami-
lia Lihori, y entre otros objetos de in-
ter„s, una biblioteca con la historia
de la iglesia.•

Iglesias en la Costa Blanca

Alcalal’ y su acogedora 
iglesia parroquial
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Alo largo de los siglos, el
r•o Segura, ha definido
el acontecer de los

pueblos y culturas que han
vivido en Rojales. Las f€rtiles
tierras regadas por sus aguas
han asegurado su supervi-
vencia desde el cuarto mile-
nio antes de Cristo, tal como
atestiguan los primeros vesti-
gios humanos fechados en el
Neol•tico Final. En la zona
tambi€n est•n presentes los
restos de asentamientos ibe-
ros, romanos y •rabes.
A principios del siglo XIV, Ro-
jales se define como pueblo
bajo su actual nombre -Roja-
les-Roxales- y emplazamien-
to, con la construcci‚n de un
conjunto hidr•ulico urbano
de caracter•sticas monumen-
tales, que vertebrar• los ba-
rrios del municipio a ambos
lados del cauce del r•o Segu-
ra y definir• su fisonom•a. A
partir de entonces, Rojales,
vivir• una floreciente evolu-
ci‚n como pueblo huertano.
Fue a partir de 1773, cuando
Rojales vivi‚ un importante
crecimiento demogr•fico
gracias al desarrollo de su

agricultura, actividad de gran
peso hasta el siglo XIX. Con
la revoluci‚n industrial, los
habitantes del municipio su-
pieron adaptarse a los cam-
bios y desarrollaron otros
sectores econ‚micos hasta
la actualidad, donde el turis-
mo despunta entre los servi-
cios m•s demandados.Roja-
les cuenta con 20.510 habi-
tantes (INE 2009). En los ƒlti-
mos a„os, el municipio ha
presentado un fort•simo cre-
cimiento demogr•fico (del
+136% entre 1995 y 2005)
debido a la instalaci‚n de nu-
merosos extranjeros europe-
os. As•, se ha convertido en el
segundo municipio de toda
Espa„a con mayor porcenta-
je de extranjeros censados
(s‚lo superado por la locali-
dad vecina de San Fulgen-
cio), alcanzando el 71,7% en
el a„o 2006. Los brit•nicos
forman el colectivo m•s nu-
meroso (7.134 censados en
2007, el 40,7% de la pobla-
ci‚n, frente a los 4.956 cen-
sados de nacionalidad espa-
„ola), seguido por los alema-
nes (1.335 censados).•
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Historia de los pueblos de la Costa Blanca

Rojales, la Europa de la
Vega Baja

Delta reanudar! su cone-
xi"n con Nueva York
desde Valencia y M!laga:
Delta Air Lines ha anuncia-
do la reanudaci‚n de los
vuelos sin escala entre los
aeropuertos de Valencia y
M•laga-Costa del Sol y el
aeropuerto internacional
John F. Kennedy de Nueva
York a partir del 2 de junio
de 2012. Las rutas opera-
r•n durante todo el perio-
do estival con una frecuen-
cia de cuatro y cinco vue-
los semanales respectiva-
mente, en ambos casos en
colaboraci‚n con Air Fran-
ce KLM.• Fuente: Prefe-
rente.com

American Airlines se de-
clara en suspensi"n de
pagos: El grupo estadou-
nidense AMR, que agrupa
a las filiales American Airli-
nes (AA) y American Eagle,
se acogi‚ a ƒltimos del pa-
sado mes de noviembre al
cap•tulo 11 de la ley esta-
dounidense de bancarro-
tas, por la que las dos ae-
rol•neas quedan en sus-
pensi‚n de pagos. En un
comunicado, la compa„•a
justific‚ que esta decisi‚n
se produce ªcon la inten-
ci‚n de conseguir una es-
tructura m•s competitiva
en los costes y en su deu-
daº y por ªel inter€s y el

bien de sus accionistasº.
Asimismo, el grupo esta-
dounidense subray‚ que
durante este ªproceso de
reorganizaci‚nº, las dos
aerol•neas continuar•n
operando con ªcompleta
normalidadº, tal y como
prev€ la norma estadouni-
dense.• Fuente: 02B

El aeropuerto de Badajoz
sin vuelos regulares: La
compa„•a Air Nostrum ha
anunciado la cancelaci‚n
de las rutas Badajoz-Ma-
drid, a partir del 10 de ene-
ro de 2012, y del enlace
Badajoz-Barcelona, a par-
tir del 9 de enero, ªdebido
a la fuerte ca•da de las re-
servasª. Con esta deci-
si‚n, el aeropuerto de Ba-
dajoz se queda sin ningƒn
vuelo regular. En concreto,
segƒn ha informado Air
Nostrum, las previsiones
de ocupaci‚n para la tem-
porada de invierno han ca-
•do un 25% en la ruta con
Madrid, y un 29% con Bar-
celona. La causa, a juicio
de la compa„•a, es la ªcri-
sis econ‚mica, que ha
afectado al mercado do-
m€stico espa„ol y que se
ha recrudecido de manera
muy intensa en el segundo
semestre de 2011ª.•
Fuente: el Pa!s.com

aereas flash	

Innside de Meli! llegar! a Espa#a
en 2012: La marca Innside de Meli•
Hotels International llegar• a Espa-
„a m•s tarde de lo previsto. Su des-
embarco en nuestro pa•s, anuncia-
do para el pasado 2011 con la firma
de un nuevo hotel en Barcelona,
tendr• que esperar hasta 2012, se-
gƒn ha confirmado la hotelera ma-
llorquina.

Se trata del primer establecimiento de este joven s ello ur-
bano y vanguardista fuera de Alemania, donde es la mar-
ca hotelera ªm•s valoradaº por los clientes germanos, se-
gƒn un estudio del portal de reservas Hotel.de entre m•s
de 700 cadenas de todo el mundo.
Innside Barcelona se incorporar• al portafolio de Meli•
bajo la f‚r mula de contrato de alquiler. El hotel cuenta con
categor•a de 4 estrellas y ha sido concebido como un pro-
ducto para fomentar el segmento de larga estancia en la
Ciudad Condal.• Fuente: 02B



Junto al templo parro-
quial Ntra. Sra. de Be-
l€n. El Ayuntamiento y

Cooperativa El€ctrica San
Francisco de As•s, han
construido un edificio mo-
derno, dise„ado por los ar-
quitectos Enrique Manch‚n
Ruiz y Jos€ Antonio Maci•
Ruiz, que fu€ cedido en su
momento a la Federaci‚n de
Cofrad•as y Hermandades
de Semana Santa para su
equipamiento y gesti‚n co-
mo Museo. En la Semana
Santa crevillentina, que des-
de hace unos meses osten-
ta el reconocimiento como
Fiesta de Inter€s Tur•stico
Internacional, participan 32
pasos procesionales, 24 de

ellos perma-
necen ex-
puestos en el
Museo, dis-
tribuidos en-
tre las cuatro
plantas de
exposici‚n
de las que
consta el in-
mueble. Este
Museo, gra-
cias a la con-
figuraci‚n del edificio, lo ha-
ce completamente distinto a
cuantos de este g€nero
existen en Espa„a, puesto
que la ubicaci‚n de los pa-
sos procesionales en distin-
tas plantas, unido a los es-
pacios centrales abiertos y

las balconadas que rodean
cada una de las plantas de
exposici‚n, permiten al visi-
tante contemplar estas
obras de arte desde distin-
tas perspectivas, llegando a
sentirse completamente in-
tegrado en el ambiente cre-
ado. La riqueza que atesora
la Semana Santa de Crevi-
llent, donde la casi totalidad
de las im•genes que proce-
sionan son obra de presti-
giosos artistas de la Comu-
nidad Valenciana, entre los
que destaca, por su antig!e-
dad Antonio Riudavets (s.
XIX), y m•s recientemente
Mariano Benlliure, junto a
otros imagineros como Car-
melo Vicent o Garc•a Ta-
l€ns¼, permiten al visitante
revivir las secuencias m•s
representativas de los ƒlti-
mos d•as de Jesucristo.
Pero la Semana Santa de
Crevillent no s‚lo son los pa-
sos procesionales, tambi€n

tiene en los guiones o estan-
dartes de las 30 cofrad•as
que integran la Federaci‚n
verdaderas obras de arte del
bordado, magn•ficos traba-
jos realizados en muchos de
los casos por las sabias ma-
nos artesanales crevillenti-
nas que pueden contemplar-
se en el Museo junto a otros
complementos y reliquias
depositadas para su exposi-
ci‚n por las propias cofrad•-
as o particulares.•

*** Horario de invierno: Des-
de el 15 de Septiembre has-
ta el 15 de Junio. 
Lunes: Cerrado. Martes a
Viernes: de 18 a 21 horas.
S"bados: Ma#ana de 10,30
a 13,30 horas, Tardes de 18
a 21 horas. Domingos y fes-
tivos: Ma#ana de 10,30 a
13,30 horas. Visitas en gru-
po concertar en el tel$fono:
686 64 29 25.
Tiempo estimado para la vi-
sita: 1 hora 30 minutos, in-
cluida la proyecci%n del do-
cumental. Precio: 1e .
E-Mail: museo@semanasan-
tacrevillent.com
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La ciudad de Zamora
ofrece una nueva al-
ternativa a los turis-

tas, se trata de ªrutas tu-
r•sticas en taxi por Zamo-
raº. De esta manera, en
forma c‚moda se pueden
conocer los hitos m•s re-
levantes de la ciudad en
un solo viaje. Es una alter-
nativa ideal para aquellos
en plan de escapada que
disponen de uno o dos d•-
as nada m•s.
ªZamora en Taxiº propone
recorridos de dos horas,
con un precio que va de
los 12 a los 18 euros en
funci‚n de las paradas.
Para ello, se formar• co-
mo gu•as tur•sticos a ta-
xistas y polic•as municipa-

les, de manera tal que se-
an capaces de llevar a los
turistas a conocer la ciu-
dad.
El proyecto establece dos
tipos de rutas: una m•s
larga, con paradas en los
principales puntos tur•sti-
cos para que los visitantes
puedan hacer fotos, y otra
m•s reducida, con un iti-
nerario sin pausas.
Las oficinas de Turismo
de Zamora ser•n las que
informen sobre las moda-
lidades y horarios. La idea
surgi‚ de los mismos tu-
ristas, que muchas veces
tomaban un taxi y le indi-
caban al chofer que los
lleve a ver los sitios m•s
interesantes.•

Museos en la Costa Blanca

El Museo de la Semana Santa, en Crevillent

Ruta tur’stica en taxi 
por Zamora



Parque Natural Protegi-
do de Salinas de San-
ta Pola: tiene una ex-

tensi‚n de 2.574 Ha. Fue
declarada como tal en
1988. Est• situada en la co-
marca del Bajo Vinalop‚ y
abarca los municipios de
Santa Pola y Elche. Este
parque conjuntamente con
el de Hondo, forman el Par-
que Natural de la Albufera
de Elche.
El parque est• formado por
un conjunto de playas du-
nares, las salinas, y un em-
balse de agua dulce. Las
Salinas est•n en funciona-
miento y extraen la sal del
agua de mar. En cuanto a la
Fauna hay que destacar la
presencia de una colonia
importante de flamencos
unos 8.400 ejemplares y un
pez end€mico de esta zona
el fartet.
- Su Clima: es mediterr•-
neo.
- Su Flora: linolums santa-
polense (end€mico) y jun-
cos mar•timos, Cruciane-

llion martimae, Peripocla
angustifolia y Osyris quadri-
partita.
- Su Fauna: fartets (peces
end€micos, flamencos, pa-
tos colorados, cig!e„uelas,
avocetas, tarros blancos,
charrancitos, cercetas par-
dillas, patos cucharas, ga-
viotas, fochas, pollas de
agua.
- Su Acceso: la Ctra. N-
332, de Cartagena-Alicante
cruza el parque y en el kil‚-
metro 87 se encuentra la
entrada; o por la Ctra. N-
322 situada al sur de Santa
Pola, atraviesa el parque.
- Visitas de Inter$s: la po-
blaci‚n de Santa Pola, su
Puerto N•utico, su Museo
del Mar, el Acuario, su cas-

tillo del siglo XVI, la Torre Vi-
g•a de Tamarit¼ J.
- Servicios: El Centro de vi-
sitantes, est• situado en el
Museo del Mar en Santa
Pola. (Tel€fono de Informa-

ci‚n: 96 669 15 32). All•
pueden concertar visitas
guiadas, itinerarios se„ali-
zados, observatorio de fau-
na, material divulgativo y
paneles divulgativos.•
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Parques Naturales en la Costa Blanca

Las Salinas, de Santa Pola

Ala hora de disfrutar
de sus vacaciones,
los espa„oles si-

guen apostando por los
destinos de playa. Este
a„o Canarias y Baleares se
han consolidado como los
lugares elegidos mayorita-
riamente para pasar sus
vacaciones, segƒn Mucho-
Viaje, la agencia de viajes
on-line de Espa„a, quien

establece una radiograf•a
del turista a trav€s de la
experiencia acumulada
durante 2011 por el portal.
Este hecho adquiere m•s
fuerza si se observan los
siete lugares m•s deman-
dados en 2011 para disfru-
tar de las vacaciones. Te-
nerife, Gran Canaria, Lan-
zarote, Fuerteventura, Ibi-
za, Mallorca y Menorca en-

cabezan este ranking, lo
cual consolida la predilec-
ci‚n que tienen los espa-
„oles por las islas. 
En el caso concreto de Ca-
narias es evidente su lide-
razgo en materia de desti-
nos tur•sticos en Espa„a,
ya que acapara los cuatro
primeros puestos de la cla-
sificaci‚n, lo cual refuerza
su presencia dentro de las
preferencias de los ciuda-
danos. 
`La situaci‚n de inestabili-
dad que se ha vivido este
verano en los pa•ses del
Norte de "frica ha consoli-
dado la hegemon•a de Ca-
narias y Baleares como
destino tur•stico. En cual-
quier caso, los espa„oles
siguen apostando por la
costa y la playa como su
lugar favorito para disfrutar
de las vacaciones, ya sea
en verano o en cualquier
otra fecha del a„o', ha ase-
gurado Jos€ M•nguez, di-
rector general de Mucho
Viaje.• Expreso

Ya hay fechas para
Mundo Abreu 2012: El
operador portugu€s
Abreu ya ha programado
una edici‚n m•s de Mun-
do Abreu y ha seleccio-
nado las fechas com-
prendidas entre el 31 de
marzo y el 1 de abril para
un evento ferial que, nue-
vamente, va a tener lugar
en el Pabell‚n 1 de la Fe -
ria Internacional de Lis-
boa, FIL, en el Parque de
las Naciones, en Lisboa.
La ƒltima edici‚n, corres-
pondiente a este 2011
cont‚ con la participa-
ci‚n de m•s de medio
millar de expositores, de
los que 26 eran nuevos.
El espacio expositivo fue
ampliado con el fin de
poder recibir las cerca de
10.000 personas que vi-
sitaron la feria.•

Canarias y Baleares: favoritas para las
vacaciones de los espa–oles

Maspalomas (Canarias)



La Torre de la Horadada
es una localidad que
se encuentra junto al

mar, pedan•a dependiente
del t€rmino municipal de
Pilar de la Horadada
(22.000 hab.), en la Costa
Blanca. Pueblo costero,
que ha experimentado su
desarrollo gracias al turis-
mo. Debe su nombre a dos
factores: el primero, la torre
vig•a del siglo XVI; y el se-
gundo, el lugar en el que
est• emplazada dicha torre:
la Punta de la Horadada (el

ªhoradadaº se debe a que
este saliente de tierra al
mar tiene peque„as cuevas
hechas por el agua, es de-
cir, est• horadado, o sea,
agujereado).
La leyenda, solo conocida
por los habitantes de la zo-
na, cuenta que las playas y
sus habitantes era objeto
de frecuentes ataques pira-
tas, y de que gracias al sis-
tema de torres vig•as y al
uso de caracolas marinas
como sistema de aviso, fue
posible acabar con ellos. Al jefe de los piratas, se le ho-

rad‚ la mano con un hierro
incandescente, atraves•n-
dole la mano, y dando con
ello nombre a la zona: La
Torre de la mano Horadada,
que mas tarde evolucion‚ a
ªLa Torre de la Horadadaº,
nombre actual.
La Torre Vig•a pertenec•a al
sistema de vigilancia coste-
ra, y fue construida en el
a„o 1580 sobre otra torre
anterior. Se„alaba el l•mite
sur tradicional del Reino de
Valencia, y durante el siglo
XIX fue utilizada para hacer
se„ales con el tel€grafo ‚p-
tico.
Se trata de una torre de ba-

se troncoc‚nica, enlucida y
almenada, que dispone de
varias ventanas. El acceso
al interior se realiza desde
el interior de la vivienda
particular a la que est• ado-
sada. Su nombre proviene
de la disposici‚n interior de
sus pisos, que se comuni-
caban por un agujero cen-
tral que atravesaba la torre
de arriba a abajo.
Se encuentra adosada a
una vivienda particular, y su
estado de conservaci‚n es
bueno, aunque ha sufrido
algunas modificaciones.
Pertenece a los descen-
dientes del conde de Ro-
che.•
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Las Torres Vig’a de la Costa Blanca

La emblem‡tica Torre de Pilar de la Horadada

TUI Travel consigue 548 millones de euros de bene-
ficio: Una de las oficinas del mayor tour operador euro-
peo TUI Travel ha conseguido al t€rmino de su a„o fis-
cal octubre 2010-septiembre 2011 unos beneficios ope-
rativos subya-
centes de 471
millones de li-
bras esterlinas
(548 millones
de euros), lo
que supone un
18% m•s que
en el ejercicio
econ‚mico pre-
cedente. TUI no
ha descuidado
recordar que el impacto de las cenizas que desprendi‚
el volc•n island€s contribuy‚ a una merma de 35 mil lo-
nes de libras en el balance anterior, concretamente en
esa misma cuenta de beneficios operativos. Este apun-
te figura en los resultados presentados a los analistas e
inversores en el London Stock Echange.•

El 25 de noviembre en
Madrid se celebr‚ la
ceremonia de entre-

ga de los Premios Territo-
rio y Marketing 2011, cer-
tamen que celebraba di-
cho a„o su segunda edi-
ci‚n y al que se presenta-
ron m•s de 150 proyectos.
Benissa qued‚ finalista en
el apartado de Desarrollo
Urbano, menci‚n que su-
pone un importante reco-
nocimiento a la ciudad y al
proyecto, ya que significa
que posee un car•cter
sostenible y medioam-
biental, que promociona el
patrimonio y que fomenta
el turismo; poniendo en
valor la zona litoral, siem-
pre bajo la premisa de es-
tar ante un compromiso

con los ciudadanos, lo
cual ha conseguido au-
mentar en ellos el senti-
miento de pertenencia a la
ciudad de Benissa y sobre
todo, porque supone un
importante impulso en la
proyecci‚n nacional e in-
ternacional de la imagen
de marca de la ciudad.
Esta menci‚n r econoce a
Benissa por el elevado ni-
vel y calidad en su pol•tica
de buenas pr•cticas de
marketing y desarrollo ur-
bano en el •mbito de las
administraciones pƒbli-
cas.
Las candidaturas han sido
examinadas por un jurado
independiente en el que
se encuentran expertos en
comunicaci‚n, marketing

corporativo y difu-
si‚n de marca, pro-
moci‚n y comerciali-
zaci‚n, turismo, ges-
ti‚n e innovaci‚n ur-
bana y arquitectura;
presidido por "ngel
Sainz Yang!ela, Pre-
sidente de la Funda-
ci‚n Kaleidos. •

El paseo Ecol—gico de
Benissa, finalista en los

Premios Territorio &
Marketing



La ermita de San Juan
en municipio de D€nia
est• situada en la ver-

tiente meridional del Mont-
g‚. Se accede por el cami-
no del ªPou de la Muntan-
yaº, o bien, por el camino de
ªSanta Lluciaº.
La ermita se inscribe dentro
del mundo de las Ermitas de
Conquista, que se constru-
yen entre los siglos XIII al XV
e, incluso, el XVI.
Se trata de una peque„a
construcci‚n de planta rec-
tangular, de nave ƒnica divi-
dida en el interior por arcos
apuntados diafragma, mu-
ros perimetrales de carga y
cubierta a dos aguas sobre
estructura le„osa.
Con posterioridad, posible-
mente entre los siglos XVI y
XVII se procedi‚ a ampliar
mediante un atrio la fachada

principal, con un vano de
hueco central rematado en
arco de medio punto y dos
laterales m•s estrechos, se-
parados ambos por pilares
de planta octogonal. Se tra-
ta de la disposici‚n conoci-
da como serliana, permi-
tiendo esto fechar la amplia-
ci‚n aproximadamente.
En la parte trasera existe
una dependencia destinada
a sacrist•a.
La fiesta se celebra el vier-
nes, el s•bado y domingo
m•s pr‚ximo al 24 de junio.
En los alrededores de la er-
mita se reparte ªtomacatº,
coca dol#a y mistela, reali-
z•ndose eventos tales co-
mo: verbenas, juegos artifi-
ciales, juegos populares,
etc. Finalizan los actos con
una misa solemne en la er-
mita.•
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Ermitas en la Costa Blanca

San Juan, en el Montg—, 
de DŽnia

El pasajero podr! facturar el equipaje por s% mismo:
Adi"s a las colas. Siemens ha validado en Espa„a el
prototipo de una terminal de facturaci‚n autom•tica de
equipajes llamado a signifi-
car un antes y despu€s en
el negocio a€reo. Aqu•, es el
propio pasajero, y no el per-
sonal de facturaci‚n, quien
podr• dejar sus maletas en
una m•quina habilitada y
encargada de trasladarlas a
su punto de destino en el aeropuer to. El dispositivo es
formalmente parecido al de un cajero autom•tico y, el
principio se basa en de los sistemas automatizados de
entrega de la tarjeta de embarque ya en uso desde ha-
ce unos a„os. De hecho, la m•quina hace las dos cos as
a la vez en menos de un minuto y en un solo paso: dis-
pensa la tarjeta de embarque y recoge el equipaje del
pasajero.• Fuente: 02b

Burgos presidir! el Con-
sorcio Camino del Cid en
2012: El Consejo Rector
del Consorcio Camino de
Cid se ha reunido en la
ciudad de Burgos, en don-
de se han planteado, entre
otros temas, las estrate-
gias m•s pr‚ximas a se-
guir, con un presupuesto
superior a los 200.000 eu-
ros.
Las nuevas estrategias se
van a encaminar hacia el
viajero, adem•s de avan-
zar en la se„alizaci‚n, y
trabajar en el redise„o de
la web del Consorcio.
Las diputaciones implica-
das piden a las comunida-
des aut‚nomas por las
que discurre la ruta que
mantengan su apoyo. La
Ruta Camino del Cid est•
conformada por 1.400 ki-
l‚metros de senderos y
2.000 de carreteras, dis-
curriendo por ocho provin-
cias entre Burgos y Valen-
cia, y afectando a cuatro
Comunidades Aut‚no-
mas: Castilla y Le‚n, Ara-
g‚n, Castilla La Mancha y
Comunidad Valenciana.•

Barcelona y Madrid, en-
tre las 50 ciudades del
mundo con m!s calidad
de vida: El Estudio mun-
dial sobre la Calidad de Vi-
da de 2011 revela que las
ciudades europeas ocu-
pan los primeros puestos
en el listado sobre la cali-
dad de vida. Barcelona y
Madrid ocupan los pues-
tos 40 y 43, respectiva-
mente.

Viena encabeza la lista de
las ciudades con mejores
est•ndares de calidad de
vida. El segundo y tercer
puesto lo ocupan Zurich y
Auckland. Las encargadas
de cerrar la lista son N'Da-
jema, en el Chad, Bangui,
en la Repƒblica Centroafri-
cana y Bagdad, en Irak.
El estudio ha sido aplica-
do sobre 221 ciudades to-
mando como ciudad base
Nueva York.• Fuente: Cin-
co D!as.com

El aumento del IVA al
golf puede cerrar el 20&
de los campos en Portu-
gal: El presidente de la pa-
tronal de Resorts portu-
gueses, Diogo Gaspar Fe-
rreira, ha manifestado re-
cientemente que el incre-
mento del IVA, pasando
del 6 al 23% puede llevar
al cierre de un 20% de los
campos de golf en Portu-
gal. Gaspar Ferreira infor-
m‚ de que `va a ser un
drama de lo que suceder•
con los destinos tur•sti-
cos', en su discurso en el
marco de la 37 edici‚n del
Congreso Nacional de la
Asociaci‚n Portuguesa de
Agencias de Viajes y Turis-
mo, APAVT. Gaspar Ferrei-
ra explic‚ que el aumento
del Impuesto sobre el Va-
lor A„adido, IVA, en la in-
dustria del golf puede dar
al traste con el trabajo que
se ha hecho, especial-
mente en el Algarve, retro-
trayendo la transforma-
ci‚n de la regi‚n, como
hace 20 a„os, en un des-
tino de sol y mar'. • Fuen-
te: Expreso

top flash	
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En el a!o 2020, el 80%
de las compras de bi-
lletes de viajes se rea-

lizar"n on-line. Esta es una
de las conclusiones que se
extraen del #ltimo informe
del Laboratorio Brain Trust,
elaborado por la consultora
especializada en el sector
tur$stico, Brain Trust CS, y
que tiene como principal
objetivo ofrecer una visi&n
global de la revoluci&n tec-
nol&gica de los dispositivos
m&viles para el sector tur$s-
tico, as$ como dar a cono-
cer los grandes retos y
oportunidades de las com-
pa!$as en este sector. 
Actualmente, la tecnolog$a
se ha convertido en el ma-
yor apoyo del sector tur$sti-
co, tanto en los viajes em-
presariales como en los
personales. Los nuevos
consumidores, preparados
tecnol&gicamente y usua-
rios de dispositivos m&vi-
les, aplicaciones y redes
sociales, han introducido
tambi'n la tecnolog$a en la
contrataci&n de servicios
tur$sticos.
Adem"s, la crisis econ&mi-
ca ha modificado las pautas
de comportamiento de em-
presas y viajeros. Las pri-
meras han reducido dr"sti-
camente la inversi&n en via-
jes y emplean tambi'n la
tecnolog$a virtual (como te-
leconferencias) como otra
alternativa a los desplaza-

mientos de sus directivos.
Por otra parte, se ha incre-
mentado el n#mero de con-
sumidores que realizan las
compras de billetes o viajes
a trav's del canal on-line. 
Por esta raz&n, las empre-
sas tur$sticas tienen que
adaptarse a un usuario tec-
nol&gicamente experto, in-
formado, exigente, y cada
vez m"s desleal a las mar-
cas, el marketing del sector
de viajes debe trasladarse
del foco producto al foco
cliente.
En el informe, adem"s, se
resalta que el sector tur$sti-
co se encuentra ante una
oportunidad hist&rica de
batir r'cords en 2011 debi-
do, entre otros factores, a la
llamada `primavera "rabe* y
una excelente temporada
de verano. 
Sin embargo, para no per-
der las oportunidades, es
necesario que las empresas
tur$sticas pongan en mar-
cha importantes reformas
estructurales para afrontar
los retos de la pr&xima d'-

cada, que est" llamada a
duplicar el n#mero de viaje-
ros internacionales.

Gran oportunidad para
Espa!a
En Espa!a, actualmente,
m"s del 50% del comercio
electr&nico est" relaciona-
do con el turismo; al 30%
de los billetes que se ven-
den a trav's de Internet hay
que a!adir que es el tercer
pa$s de Europa con mayor
volumen de compra a tra-
v's de dispositivos m&viles
(20%,) detr"s de Reino Uni-
do e Italia, seg#n datos de
un reciente estudio hecho
p#blico por Google, y que
cuenta con una cuota de
smartphones hoy del 40%
frente al 28% de la media
europea. 

Inversi"n tecnol"gica 
Seg#n Brain Trust CS, las

empresas tur$sti-
cas han de adap-
tarse a una nue-
va forma de ne-
gocio que, aun-
que suponga una
inversi&n inicial,
servir" para
construir la estra-
tegia `m&vil* que
les va a permitir

no s&lo sobrevivir, sino ser
rentables y sostenibles en
los pr&ximos a!os. Para
ello dichas compa!$as ne-
cesitan renovar sus estrate-
gias, hacer m"s eficientes
sus procesos, redise!ar sus
pol$ticas de marketing, opti-
mizar sus carteras de clien-
tes y observar el mercado a
trav's de la inteligencia
competitiva contextual.
Adem"s, estas empresas
han de ofrecer aplicaciones
para dispositivos m&viles
de forma gratuita, por lo
que tendr"n que contem-
plar alternativas para gene-
rar ingresos a trav's de
otras f&rmulas, y no s&lo
con el objetivo de que sean
descargadas sino que tie-
nen que destacar entre la
multitud de aplicaciones
para m&viles de las que, en
la actualidad, s&lo un 5%
son de viajes.• Expreso

En 2020, el 80% de las ventas de billetes 
se realizar‡n on-line

El Museo del Calzado de Elda otorg" a Lydia Lozano
el premio a Mejor Calzada 2011: El Premio a la Mejor
Calzada 2011,
galard&n dirigido
a potenciar el
zapato femenino
impulsado por el
Museo del Cal-
zado de Elda ha
reca$do en la pe-
riodista Lydia
Lozano y se en-
treg& el pasado
23 de noviembre en el Museo del Calzado de Elda. El
premio a la mejor calzada fue creado en 1999 a instan-
cias del cineasta Luis Garc$a Berlanga y de la princesa
Tessa de Baviera, en el seno del Museo del Calzado de
Elda.•
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La Mancomunitat de la
Vall de Pop se adapta a
los #ltimos avances

tecnol&gicos y reciente-
mente ha presentado su pri-
mera touch glass (pantalla
t"ctil), que se ha instalado
en la Oficina de Informaci&n
Tur$stica de Xal&. La panta-
lla ofrece servicio de infor-
maci&n tur$stica durante las
24 horas al d$a durante todo
el a!o y en cuatro idiomas
distintos -castellano, valen-
ciano, ingl's y alem"n-. El
contenido responde a la de-
manda de los usuarios y va
desde informaci&n sobre la
cultura, patrimonio, gastro-
nom$a y fiestas hasta aloja-
miento, comercio, bodegas
transporte, callejero y far-
macias. El presidente de la
Mancomunitat de la Vall de

Pop, Jos' Vicente Marco,
ha avanzado la intenci&n de
la entidad de implantar pun-
tos de informaci&n en los
distintos municipios que in-
tegran la entidad.
Marco ha incidido en la uti-
lidad de esta plataforma
que pone al alcance del tu-
rista toda la informaci&n del
valle. Actualmente hay cer-
ca de una veintena de touch
glass en toda la provincia de
Alicante distribuidas en los
principales destinos tur$sti-
cos del litoral.
La de la Vall de Pop enlaza
directamente con la del mu-
nicipio de Benissa, en una
muestra m"s de estrecha
colaboraci&n entre ambas
instituciones. Adem"s, la
pantalla t"ctil dispone del
sistema QR, que permite

acceder a su contenido a
trav's del tel'fono m&vil,
seg#n ha explicado el ge-
rente de Disseny de Siste-
mas Interactius, Salvador
Benaiges.
El sistema y su contenido
ser"n gestionados desde la
propia oficina de turismo de
la Vall de Pop, que se ocu-
par" de su actualizaci&n. La
touch glass ha supuesto
una inversi&n inicial que se
sit#a en los 4.500 euros, en

parte financiados con una
aportaci&n de la Agencia
Valenciana de Turismo.
Alcaldes y concejales de la
Mancomunitat de la Vall de
Pop, junto a la vicepresi-
denta de la Asociaci&n de
Empresarios de la Vall de
Pop, +ngels Forn's, asistie-
ron al acto de puesta en
marcha de la pantalla.•

Las cuentas del Patro-
nato Provincial de Tu-
rismo de la Costa

Blanca para 2012 ascien-
den a 4.300.000 euros, un
28,37% menos con res-
pecto al a!o anterior, aun-
que se incrementa el cap$-
tulo II destinado a las ac-
ciones promocionales del
organismo, que copa el
56,50 por ciento del presu-
puesto total.
La presidenta de la Diputa-
ci&n de Alicante Luisa Pas-
tor presidi& en las v$speras
de las pasadas navidades
el Consejo Rector del Pa-
tronato en el que se han
aprobado, entre otros
asuntos, las cuentas para
el este a!o 2012 entre las
que se consignar"n cerca
de dos millones y medio
de euros a la promoci&n
tur$stica de la provincia, lo
que supone un incremento
del 13% con respecto al
presente ejercicio. 
El diputado de Turismo y
vicepresidente del Patro-
nato Costa Blanca, Joa-
qu$n Albaladejo, se!al& al
respecto que ªmantene-
mos el esfuerzo inversor

del Patronato en las accio-
nes promocionales de
nuestro destino con el ob-
jetivo de consolidar y
afianzar, tanto en el merca-
do nacional como en el in-
ternacional, la marca Cos-
ta Blancaº, a!adiendo que
ªla actual coyuntura so-
cioecon&mica nos obliga a
ajustar la estructura presu-
puestaria del organismoº. 
En este sentido, seg#n se
recoge en la modificaci&n
de los estatutos del Patro-
nato Provincial de Turismo
aprobada el pasado mes
de septiembre, se han re-
distribuido las funciones
de los &rganos de gobier-
no y administraci&n, lo que
ha supuesto la desapari-
ci&n de la figura de direc-
tor econ&mico administra-
tivo. Esta medida, sumada
a los ajustes de gasto de
personal, supone un aho-
rro cercano al 13%. •

A travŽs de pantalla t‡ctil durante las 24 horas

La Mancomunitat de la Vall de Pop
informa sobre su oferta tur’stica

El Patronato Costa Blanca
consigna el 56% del presupuesto

2012 a la promoci—n

Un avi•n de Air France vuela sin 30 tornillos despu €s
de pasar una revisi•n: Un Airbus A340 de Air France,
que acababa de ser revisado por completo en China, tu-
vo que ser detenido en Boston despu•s de que un me-
c€nico se diera cuenta de que le faltaba una treintena de
tornillos en un carenado de panel, seg•n se ha sabido
ahora.
Un portavoz de la compa‚ƒa, que ha confirmado el inci-
dente, ha asegurado que se ha abierto una investigaci„n
interna para esclarecer los hechos. Sin embargo, asegu-
r„ que ªen ning•n momento la seguridad de vueloº ha -
bƒa estado en peligro e hizo hincapi• en que la aeronave
habƒa sido retenida s„lo ªpor unas cuantas horasª. •

Mundomar lanza su pase de temporada 2012: Mun-
domar, el parque de flora y fauna de Benidorm, que el
pasado 18 de diciembrer celebr„ su XV Aniversario, pre-
sent„, en plena campa‚a navide‚a, su pase de tempo-
rada para 2012, con el que a sus usuarios important es
descuentos en restauraci„n, tienda, fotografƒa o en la
compra de entradas
para familia y amigos.
Adem€s, con el nue-
vo pase de Mundo-
mar 2012, los visitan-
tes podr€n benefi-
ciarse de promocio-
nes para Terra Mƒtica,
el parque tem€tico de
Benidorm.•
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