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El ente pœblico-privado Funda-
ci— Turisme Benidorm, de re-
ciente presentaci—n oficial, au-

nar‡ tanto los esfuerzos de las aso-
ciaciones empresariales como del
gobierno municipal a favor de la pro-
moci—n de su marca tur’stica. El en-
te est‡ compuesto a partes iguales
por Ayuntamiento, patronal hotelera
Hosbec y Benidorm Promotion, y
cada una de las partes implicadas
contar‡ con cuatro representantes. 
Durante el acto de presentaci—n, el
alcalde de Benidorm, Agust’n Nava-
rro, asegur— que habr‡ un antes y un
despuŽs desde la creaci—n del ente,
y agradeci— el esfuerzo de todos los
implicados en poner en marcha este
proyecto. ÒLa Fundaci— tiene que
estar por encima de temas pol’ticosÓ
ha ratificado el primer edil a–adien-
do que Òlos empresarios son los que
van a tener la m‡xima responsabili-
dad en la toma de decisiones, y ya
no hay excusas en el sentido de que
las decisiones que se tomen van a
tener que ser consecuentes con los

resultados y no tienen que dejar to-
da la responsabilidad en el Ayunta-
miento aunque estemos aqu’ para
representar el interŽs generalÓ.
Por su parte, el concejal de Turismo,
Manuel Cabezuelos, destac— que la
puesta en marcha de la Fundaci—n
Turisme Benidorm ha sido un objeti-
vo principal del actual equipo de go-
bierno Òy lo hemos cumplido con
ŽxitoÓ. ÒNos sentimos orgullosos por
haber sabido conjugar los intereses
del sector privado con aquellos que
benefician a la ciudadan’a en gene-
ral y todo ello en un corto plazo de
tiempoÓ, afirm— el edil.n

Europa no recuperar‡ el nivel
de turistas registrado en 2008
hasta el ejercicio 2011, segœn

los œltimos datos revelados por el
informe del cuarto trimestre publi-
cado por la European Travel Com-
mision. ÒLa llegada de turistas in-
ternacionales a Europa no recupe-
rar‡ los picos alcanzados en 2008
hasta 2011Ó, establece el informe,
que habla de una extensi—n de la
crisis del sector en 2009 y que ca -
lifica al 2010 como un a–o de tran-

sici—n.
El informe reconoce que las cifras
del primer semestre de 2010 refle-
jar‡n una mejora, pero establece
que la misma obedecer‡ en gran
parte a la debilidad del segundo
semestre de 2009 m‡s que a la
propia recuperaci—n, si bien matiza
que Òalgunos destinos de deportes
de invierno est‡n disfrutando de un
buen comienzo de a–oÓ.
La Comisi—n, que aglutina a las 39
oficinas nacionales de turismo de
Europa, dice que a medida que
avance el a–o, la recuperaci—n ten-
der‡ a estabilizarse, pero a meno-
res niveles de los registrados en
anteriores periodos post-crisis.
Adem‡s, afirma que los m‡s re-
cientes datos econ—micos Òofrecen
razonesÓ para considerar una revi-
si—n al alza de las previsiones, aun-
que aœn persisten ÒriesgosÓ.n

Europa no recuperar‡ el nivel 
de turistas hasta 2011

La Fundaci— Turisme Benidorm se
pone en marcha con el respaldo

de todos los empresarios
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En nuestras propias carnes. No creo
que tengan poco que ver las preo-
cupaciones y vicisitudes por las

que muchos somos los que tenemos
que atravesar en estos momentos de
precarias econom’as, y pluralidad de
desplantes y menosprecios para que
nuestra salud se resquebraje a pedazos
aunque seamos los œltimos en enterar-
nos. Y yo no soy una excepci—n aunque
me empe–e en serlo. 
ReciŽn acabadas las fiestas de los Re-
yes Mayos, ingresŽ en urgencias del
Hospital Comarcal de La Marina Baixa,
donde pronto se me detect— un infarto
de miocardio y poco despuŽs un edema
pulmonar pasando durante una semana
en la UCI para atajar la dolencia. Des-
puŽs, casi dos semanas en planta para
recuperarme algo, y a casa con los m’os,
mientras me abrumaban llamadas tele-
f—nicas y visitas de los que sŽ que bien
me quieren. El equipo de Top Turisme
Ðya sabŽis que es una empresa familiar
que a duras penas sale de sus atollade-
ros en los que eligi— meterse hace trece
a–osÐ trabaj— estos d’as y adem‡s muy
bien, y gracias a su tes—n y del Òquijotis-
moÓ heredado de su padre, Juan Anto-
nio y Javier habr‡n sabido sacar a la luz
pœblica este nœmero de la revista. A ellos
quiero dedicar estas l’neas, a Mar’a Am-
paro esposa y basti—n de toda mi vida,
amigos m‡s cercanos, y quiero se–alar,
entre todos ellos a Paco Moragues que
en mis momentos m‡s dif’ciles aœn me
susurr— que iba a encender una vela pa-
ra rogar por mi restablecimiento. Me
consta que fue decisivoÉ n

Bueno; aqu’ estamos recobrando
energ’as para seguir. Los Òpobres
chaladosÓ que all‡ en los a–os 60

y 70 cre’amos que trabaj‡bamos para
una naciente y poderosa empresa que
se llamaba Benidorm, y de la que ’ba-
mos ser copropietarios, dejamos la oca-
si—n para pensar en nosotros mismos,
pero lo que es m‡s grande es que Òaœn

tontos del puebloÓ seguimos creyŽndo-
nos deudores siempre de este bendito
Benidorm, de esta bendita Costa Blanca
donde hemos vivido y vivimos, algunos
desde hace m‡s de cincuenta a–osÉ n

Los hoteles de Benidorm crean el
Òtodo incluido bÓ. Mientras que Tu-
respa–a advert’a que el Òsol y pla-

yaÓ espa–oles hab’a que adaptarse en
su oferta al Òtodo incluidoÓ que como
consecuencia de la crisis econ—mica de-
manda el turismo brit‡nico, Benidorm
una vez m‡s se hab’a adelantado a los
acontecimientos, incluso d‡ndole un in-
teligente giro a lo ya inventado para no
caer de sopet—n en el desprestigio de la
tan cacareada calidad que como subter-
fugio tan op’paramente han vivido los te-
—ricos del sector, as’ como sus advene-
dizos.
Efectivamente: Muchos son los hotele-
ros de Benidorm que ofertan estancias
en sus establecimientos, pensi—n com-
pleta, a un precio incluso por debajo de
las tarifas del Imserso, a sabiendas que
consiguiendo tener llenas sus habitacio-
nes todo era cuesti—n de mantener cau-
tiva a esa clientela para que el poco di-
nero que trajeran consigo para excursio-
nes, copas, compras, y ocio se lo deja-
ran en el hotel a costa de ofertas de ca-
si regalo en sus bares, comedores o
fiestas. Muchos ÒpocosÓ, hacen Òmu-
choÓ, y el hotel con su particular Òtodo
incluidoÓ sigue defendiendo la calidad,
solo aparentemente, ya que, aunque so-
lo sea por la imagen, siguen mantenien-
do las tarifas Òal pœblicoÓ sin las que no
podr’an mantener aquella. Mientras tan-
to, Benidorm como ciudad tur’stica, da
la sensaci—n que empieza a languidecer,
al menos en la media y baja
temporada.n

Tœ, trae turistas a Benidorm, que de
lo dem‡s ya nos encargamos no-
sotros. La frase viene desde hace

muchos a–os y me fue dicha por Arturo

Castilla, el hombre del
Circo Americano, Price y
tantas otras grandes
aventuras del espect‡-
culo internacional, de la construcci—n y
mantenimiento del Europa Park de Beni-
dorm, por mucho tiempo uno de los ba-
luartes de la oferta de ocio en esta ciu-
dad. En aquel entonces, yo era gerente
del Centro de Iniciativas Tur’sticas, y me
atrev’ a insinuarle que me diera alguna
idea publicitaria que yo pudiera aplicar
para que su parque tuviera m‡s pœblico,
a lo que me respondi— la frase con la que
he iniciado este p‡rrafo. Evidentemente
eran tiempos en que lo importante era
que viniera turismo a la Costa Blanca,
porque para que Žstos gastaran aqu’ sus
reservas econ—micas para el ocio ya se
encargaban los empresarios con sus
ofertas, fuera el Jai Alai, las salas de
fiestas, las barbacoas, los bailes-verbe-
na de cada cafeter’a s’ y la otra tambiŽn,
las discotecas, los mini-golf, Festilandia,
el Europa Park, las innovadoras excur-
siones a Guadalest Ðcon viajes en burro
incluidoÐ o El Algar, los cruceros a la is-
la, un comercio innovador con muestra y
venta de las tendencias m‡s progresis-
tas, y por encima de todo Òlas entonces
œnicas playas urbanas del Mediterr‡neoÓ
tan bellas como sorprendentes por su
limpieza, ordenamiento y servicios. Todo
se reduc’a a traer al turista, Òque de lo
dem‡s ya se encargaba la oferta de
ocioÓ.
PeroÉ ÀY hoy? Entre unos la mataron y
ella sola se muri—. ÀD—nde est‡n los em-
presarios, emprendedores y creativos?
ÀCon quŽ apoyos se cuenta para Òseguir
inventadoÓ? Cualquier d’a celebramos el
primer cuarto de siglo en que se decidi—
ÒcargarseÓ las discotecas y el mundo de
la noche, lo que evidentemente se ha
conseguido en buena medida, ya que
por no saber, no se sabe ni donde est‡
previsto ubicar esa genuina otrora noche
benidormense. Y lo que es peor, ni si-
quiera cuando.n

su
ma
rio
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La paradoja de un Amigo: 
ÒNecesitamos hablarÓ. Dios
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El Instituto de Turismo
de Espa–a (Turespa-
–a), en su œltimo infor-

me de coyuntura para la
temporada baja 2009-2010,
lanzaba a œltimos del 2009
un mensaje claro: los brit‡-
nicos quieren seguir viajan-
do a pesar de la crisis, aun-
que gastando menos. Y la
manera que han encontrado
para hacerlo es a travŽs del
todo incluido. 
De ah’ que el informe ad-
vierta que la crisis econ—mi-
ca del Reino Unido, princi-
pal mercado tur’stico para
la mayor’a de los destinos
espa–oles de sol y playa,
Çha fomentado la populari-
dad de la modalidad del to-
do incluidoÈ, sobre todo en
el segmento del turismo fa-
miliar de clase media y me-
dia baja, que es precisa-
mente el perfil del turista
brit‡nico que escoge dichas
opciones para pasar sus va-
caciones. 
Segœn Turespa–a, este tipo
de turista Çha encontrado
en el todo incluido la mane-
ra de poder seguir viajando
y controlar el gastoÈ. El es-
tudio del departamento
adscrito al Ministerio de In-
dustria y Turismo tambiŽn
recuerda que Çeste tipo de
turista busca principalmen-

te el sol y playa, y no est‡
tan interesado como otros
en la oferta complementa-
riaÈ. 
La crisis econ—mica en el
Reino Unido Ðy concreta-
mente la devaluaci—n de la
libra frente al euroÐ va a ser
un factor determinante para
la marcha de la temporada
de verano, a la vez que des-
vela que as’ como est‡ su
moneda Çviajar a los pa’ses
de la zona euro, en estos
momentos, es muy caroÈ.
De ah’ que los precios de
los paquetes se hayan visto
afectados y sobre todo ha-
ya repercutido en el gasto
en destino. 

Destino preferido 
Pese a este escenario, Tu-
respa–a recuerda que Espa-
–a sigue siendo el principal
destino de los brit‡nicos, a
la vez que destaca que nin-
gœn competidor cuenta con
las cualidades de Espa–a,
especialmente en infraes-
tructuras y cercan’a cultural,
hasta el punto de afirmar
que Çlas cifras muestran
que los brit‡nicos no se han
decantado por otro destino
en perjuicio de Espa–a, sino
que han viajado menosÈ. En
este sentido, destaca la
fuerte baza del turismo de

sol y playa, as’ como la
arraigada presencia de tu-
ristas brit‡nicos con resi-
dencia en nuestro pa’s, lo
que supone una llegada se-
gura y estable de visitantes
de esta nacionalidad. 
En conclusi—n, los brit‡ni-
cos Çvan a seguir viajando,

ya que no est‡n dispuestos
a renunciar a sus vacacio-
nesÈ aunque la situaci—n
econ—mica hace que Çre-
nuncien a segundas vaca-
ciones y viajes adicionalesÈ
y optan por reducir los gas-
tos apostando por la f—rmu-
la del todo incluido. n

Turespa–a advierte que para retener el turismo
brit‡nico hay que adaptarse al Ôtodo incluidoÕ

La Asociaci—n Interna-
cional de Transporte
AŽreo (IATA) revis— su

previsi—n financiera para
2010 que prevŽ pŽrdidas
de 5,6 mil millones de d—-
lares, una cifra m‡s eleva-
da que los 3,8 mil millones
de d—lares previstos ante-
riormente. Para 2009, IATA
mantiene su previsi—n de
11 mil millones de d—lares
de pŽrdidas netas.
Segœn Giovanni Bisignani,
Director General y CEO de
IATA, Òlas aerol’neas del
mundo van a perder 11 mil
millones de d—lares en
2009. Estamos al final de
un Annus Horribilis que
marca una Decennis Ho-
rribilis, diez a–os dif’ciles
para la industria de la

aviaci—n. Entre los a–os
2000 y 2009, las aerol’ne-
as perdieron 49,1 mil mi-
llones de d—lares Ð una
media de 5 mil millones de
d—lares anualesÓ. Bisigna-
ni a–ad’o que Òlo peor ya
ha pasado. Las estad’sti-
cas para 2010 nos favore-
cen. La demanda va a se-
guir mejorando y se espe-
ra que las aerol’neas re-
duzcan los costes no rela-
cionados con el combusti-
ble en un 1,3%. 
Pero el precio de Žste au-
menta y el rendimiento si-
gue siendo un desastre.
En 2010, las aerol’neas no
saldr‡n de los nœmeros ro-
jos y registrar‡n pŽrdidas
de 5,6 mil millones de d—-
laresÓ.n

IATA prevŽ pŽrdidas 
de 5.600 Millones de

D—lares para 2010

impactos



El a–o que acabamos de
dejar atr‡s ha marcado
una honda huella en mu-

chos sectores por sus eleva-
das pŽrdidas, siendo el turis-
mo uno de los m‡s da–ados.
Y es que la actividad tur’stica
de 2009 cerr— con una ca’da
del 4,6% del PIB, lo que supo-
ne una pŽrdida de 6.380 millo-
nes de euros con respecto a
los niveles de 2008, segœn da-
tos de la Alianza para la Exce-
lencia Tur’stica (Exceltur) sien-
do el segundo a–o consecuti-
vo que se contraiga el PIB tu-
r’stico -que ya cerr— 2008 con
una reducci—n del 2,8%-, y el
noveno a–o consecutivo con
una aportaci—n negativa del
sector al conjunto de la eco-
nom’a espa–ola.
Este descenso de la actividad
se ha trasladado con mayor
intensidad sobre las ventas de
las empresas tur’sticas espa-
–olas por la feroz guerra de
precios que ha imperado en el

sector a lo largo de todo el a–o
2009.
El 88,4% de las empresas tu-
r’sticas espa–olas han visto
descender sus volœmenes de
ventas en Espa–a durante
2009, con un 56,8% registran-
do bajadas de m‡s del 10%,
que tambiŽn se vuelven a su-
mar a las sufridas en 2008 por
el 63,1% de las empresas del
sector.
Aœn as’, Ça–o nuevo... Àturis-
mo nuevo?È Lo cierto es que
los expertos mir‡n al futuro
m‡s pr—ximo con optimismo y
aseguran que lo peor para el
turismo ha pasado ya. No
obstante, en 2010 seguir‡
marcado por la complejidad, y
desde Exceltur esperan una
notable moderaci—n de los rit-
mos de ca’da de la demanda
tur’stica en Espa–a -tanto de
turismo vacacional como de
negocios-, por la profundidad
en la que ya se ha manifesta-
do la crisis en 2009.

ÀPero cu‡les son las razones
que apuntan signos de mejo-
ra? Por un lado la desacelera-
ci—n en los ritmos de ca’da de
la demanda esperados para la
temporada de 2010, que ya
han empezado a percibirse en
el œltimo trimestre de 2009.
TambiŽn contribuyen los resul-
tados de las pol’ticas de ajus-
tes de capacidades, conten-
ci—n de costes y ganancia en
eficacia en las operaciones
que llevan aplicando desde
2008. Tampoco hay que olvi-
dar la reducci—n de la compe-
tencia, como consecuencia de
los procesos de reestructura-
ci—n y desaparici—n de empre-
sas que se est‡n produciendo
con intensidad en algunos
subsectores, como el de
agencias de viajes, alquiler de
coches y compa–’as aŽreas.
De cara a 2010, Exceltur su-
giere la elaboraci—n de una
nueva hoja de ruta estratŽgica
con visi—n de medio y largo
plazo basada en la m‡xima
cooperaci—n y compromisos
rec’procos de las administra-
ciones entre s’, particularmen-
te entre las auton—micas.n

El turismo mundial baj—
un 4% en 2009 por
efecto de la crisis eco-

n—mica, segœn la Organiza-
ci—n Mundial del Turismo
(OMT), con sede en Madrid,
que espera una recuperaci—n
en 2010 con un crecimiento
del sector entre un 3% y un
4%. ÒLas cosas han ido aœn
mejor de lo que esper‡ba-
mos: en octubre preve’amos
una ca’da del turismo interna-
cional del 5%, pero la bajada
ha sido del 4%, un poco me-
jorÓ, declar— el secretario ge-
neral de la OMT, Taleb Rifai,

en la presentaci—n de los da-
tos preliminares del sector tu-
r’stico mundial del a–o pasa-
do. Esto Òconfirma la tenden-
cia de la segunda mitad de
2009, que se aceler— en el œl-
timo trimestre: prevemos un
aumento de entre 3% y 4%Ó
en 2010, segœn Rifai. ÒLa ten-
dencia est‡ cambiandoÓ,
anunci— el secretario de la
OMT, que indic— que Ò2009
fue uno de los a–os m‡s dif’-
ciles del turismo mundialÓ y
que 2010 Òser‡ un a–o de
transformaci—nÓ.
Un total de 880 millones de
personas viajaron en 2009,
a–o en que los ingresos por
turismo cayeron un 6% frente
a 2008. A la crisis mundial hu-
bo que sumar la epidemia de
gripe A a partir del mes de
marzo del a–o pasado, que

afect— m‡s que la crisis a
AmŽrica Latina, indic— Rifai, al
referirse a las razones de ese
retroceso.
Por regiones, Europa -sobre
todo los pa’ses del norte y del
este- fue la m‡s afectada por
la crisis, con un -5,6% en
2009, tras un -10% en la pri-
mera mitad de ese a–o. Le si-
guieron las AmŽricas, con un
5,1% en 2009 y un crecimien-
to proyectado de entre 2% y
4% en 2010, segœn J. Kester,
encargado de las tendencias
de mercado en la OMT.
La Organizaci—n Mundial del
Turismo subray— asimismo el
Òincremento significativoÓ del
turismo interno en 2009, so-
bre todo en ÒChina, Brasil y
Espa–aÓ, que contribuy— a
paliar las ca’das de llegadas
internacionales.n
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Agencias y
aerol’neas
plantear‡n
un fondo de
garant’a
comœn

Compa–’as aŽreas
y asociaciones de
agencias de viajes

ir‡n de la mano para soli-
citar la implicaci—n del
Ministerio de Fomento a
travŽs de Aviaci—n Civil
para crear un fondo que
se utilizar‡ para afrontar
quiebras y cierres. De
hecho, ya se ha informa-
do a esta entidad y se
prevŽ celebrar una pr—xi-
ma reuni—n a tres ban-
das.
Este propuesta pretende
aminorar los riesgos de
impago de las agencias a
las aerol’neas y, por otro
lado, ofrecer mayores
garant’as a los pasajeros.
La propuesta consiste en
la creaci—n de un fondo
de garant’a comœn, en
base a destinar un euro
de cada billete, que cu-
brir’a tres conceptos: ca-
sos de cierres de agen-
cias de viajes, quiebras
de compa–’as aŽreas y
reembolsos de billetes a
pasajeros que no com-
praron en una agencia y
que se vean afectados
por el cese de una aerol’-
nea.n Fuente: Hosteltur

El sector conf’a en que en 
2010 la situaci—n mejore

El turismo mundial baj— 4% en 2009,
pero espera recuperarse este a–o
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Los m‡s optimistas
piensan que 2010 no
puede ser tan malo co-

mo 2009, econ—micamente
hablando, pero todos, junto
a los pesimistas piensan
que han sido muchos erro-
res que en forma de vientos
acarrearon esta tempestad
que sin ditirambos habr’a
que clasificar como cat‡s-
trofe. Uno de los m‡s fla-
grantes errores ha sido la
pol’tica aeroportuaria en Es-
pa–a en general y en la Co-
munidad Valenciana en par-
ticular, donde los estudios y
previsiones brillaron por la
absoluta falta de acierto.

Manises
El aeropuerto de Manises,
en Valencia, tiene capaci-
dad para nueve millones de

pasajeros, y durante 2009
apenas habr‡ llegado a los
cinco, lo que ha obligado a
suspender la ampliaci—n de
esta terminal proyectada
para llegar a los 15 millones
de pasajeros, dejando solo
en marcha las obras del
nuevo centro de control y la
ampliaci—n del parking de
aviones.

Castell—n
El nuevo aeropuerto de
Castell—n quer’a haberse in-
augurado a mediados de
este a–o puesto que las
obras est‡n pr‡cticamente
terminadas, pero dadas las
circunstancias y que el
abastecimiento de agua aœn
tardar‡ casi un a–o en solu-
cionarse, su puesta en mar-
cha se ha demorado. Mien-

tras tanto, se han invertido
m‡s de 200 millones de eu-
ros en esta infraestructura,
al margen del coste de la
carretera CV-10 que ha sido
preciso construir para co-
nectar la nueva terminal con
la CV-13. Cuando este ae-
ropuerto abra sus puertas,
la Generalitat y la Diputa-
ci—n de Castell—n tendr‡n
que gastarse solo en suel-
dos de controladores, m‡s
de seis millones de euros al
a–o, y uno no deja de pen-
sar en el espejo que puede
suponerse tengamos que
mirarnos, cuando vemos el
tremendo fracaso del aero-
puerto de Ciudad Real.
ÀRecuerdan nuestros lecto-
res que una de las razones
fundamentales para cons-
truir este aeropuerto caste-
llonense fue la ÒinmediataÓ
construcci—n del parque te-
m‡tico ÒMundo Ilusi—nÓ pa-
ra el que seria precisa la co-
nexi—n aŽrea?

Alicante
En el diario ÒInformaci—nÓ,
el periodista F.J. Benito es-
crib’a: El impulso que ha
dado al aeropuerto la
apuesta de Ryanair (la com-
pa–’a irlandesa vuela ya a
50 ciudades europeas y del
norte de çfrica desde Ali-
cante) y el buen comporta-
miento del turismo n—rdico
durante la actual temporada
baja han consolidado a El
Altet como el quinto aero -
puerto de Espa–a superan-
do en tr‡fico a los canarios
y, adem‡s, es de los pocos
que ofrece balances positi-
vos en plena crisis. El aer—-
dromo provincial atendi— en
octubre a 883.763 pasaje-
ros, lo que permiti— cerrar el
cuarto mes consecutivo con
saldos positivos y acabar
as’, definitivamente, una
etapa ÒnegraÓ que hab’a co-
menzado en noviembre del
a–o pasado. Inicio de una

recesi—n que durar’a exac-
tamente ocho meses, hasta
agosto de este a–o, cuando
la terminal volvi— a crecer
en tr‡fico de pasajeros. 
El balance anual arroja un
tr‡fico total de 8.044.867
viajeros entre enero y octu-
bre, un 5,4% menos que el
a–o pasado, que fue el me-
jor de la historia. Si se repi-
ten los malos resultados de
2008 el tr‡fico se quedar‡
en torno a los 9,1 millones
de usuarios, Òlo que ser’a un
buen balance porque se
producir’a en un escenario
de crisis econ—mica y tur’s-
tica que se ha dejado sentir
en todos los aeropuertosÓ,
apuntaron ayer fuentes del
sector tur’stico. 
De los diez primeros aer—-
dromos de la red de Aena,
s—lo Girona, Barajas y El Al-
tet cerraron con cifras posi-
tivas en el mencionado per’-
odo de enero a octubre. En
el conjunto de Espa–a, el
tr‡fico aŽreo descendi— un
2,8% en el mismo periodo.
Al margen de dichas esti-
maciones, a finales de 2010
se prevŽ que estŽn termina-
das las obras de ampliaci—n
de El Altet que a partir de
entonces contar‡ con una
capacidad anual de 20 mi-
llones de pasajeros; un nue-
vo parking para 4.200 veh’-
culos; 16 pasarelas para ac-
ceder directamente a los
aviones; una extensi—n total
de 333.000 metros cuadra-
dos y una inversi—n en la
mencionada ampliaci—n de
670 millones de euros.n

El ComitŽ ejecutivo de
FEHR, la Federaci—n
Espa–ola de Hoste-

ler’a, se hizo eco de la
gran preocupaci—n en el
sector por las graves pŽr-
didas que causar’a la pro-
hibici—n total de fumar en
la hosteler’a anunciada
por la Ministra espa–ola
de Sanidad.
Todos los integrantes del
equipo directivo de FEHR
coincidieron en subrayar
que la prohibici—n total
perjudicar’a al conjunto de
las empresas si bien inci-
dir’a de forma muy espe-
cial en el sector de bares

integrado mayoritariamen-
te por microempresas y
peque–os negocios fami-
liares que es el de mayor
volumen del conjunto de
la hosteler’a que con
246.000 establecimientos
es el m‡s importante gru-
po de hosteler’a en cuanto
a facturaci—n, 59.000 mi-
llones de euros en 2008,
que equivale casi al 50%
de todo el sector. 
Estos establecimientos en
los que actualmente es el
due–o quien decide si en
ellos se fuma o no, la pro-
hibici—n de fumar les pro-
vocar’a una ca’da adicio-
nal de ventas de como po-
co el 10%, con lo cual se
encontrar’an en una situa-
ci—n de depresi—n de fac-
turaci—n del 30%, situa-
ci—n que har’a imposible la
supervivencia de la mayor
parte de ellos.n

La prohibici—n total del
tabaco causar’a graves
pŽrdidas a la hosteler’a

Las vacas flacas y la situaci—n aeroportuaria 
en la Comunidad Valenciana
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Los mejores destinos tur’sticos de la Costa Blanca



La amplia y variada oferta tur’stica
de la Comunitat Valenciana pro-
mocion— su atractivo en el marco

de la Feria de Turismo de Madrid, Fitur,
que se celebr— del 20 al 24 de enero. El
stand de la Comunitat Valenciana, ubi-
cado en el pabell—n 5, reuni— a lo largo
de 6.922 metros cuadrados la oferta de
m‡s de 130 entidades, conformando un
espacio en el que predominaban la luz
y la esencia mediterr‡nea caracter’sti-
cas de los destinos de la Comunitat Va-
lenciana. En el transcurso de la presen-
te edici—n se incrementaron las reunio-
nes profesionales, estableciŽndose las
bases para acuerdos con compa–’as
aŽreas y detect‡ndose un destacado
aumento de m‡s del 25% en las reser-
vas de turistas brit‡nicos y belgas para
el a–o 2010.
Concretamente el pabell—n de la Comu-
nitat Valenciana reuni— a m‡s de 130
entidades, incluyendo 31 municipios
(19 de la provincia de Castell—n, 29 de
Valencia y 41 de Alicante), siete manco-
munidades (tres de Castell—n, una de
Valencia y tres de Alicante) y 33 orga-
nismos, entre patronatos, empresas y
marcas tur’sticas.
Las marcas tur’sticas Costa Blanca,
Castell—n Costa Azahar, Val•ncia Terra i
Mar, Benidorm, la entidad Turismo Va-
lencia Convention Bureau y las ciuda-
des de Alicante y Xˆbia estuvieron re-
presentadas en un stand propio de cer-
ca de 850 metros cuadrados.

La Costa Blanca ilumin— Fitur con
todos los colores del Mediterr‡neo
39 municipios y 3 mancomunidades,
que aglutinan en total 63 poblaciones

alicantinas, mostraron sus productos
tur’sticos al mercado nacional e interna-
cional en Fitur 2010, a cuyo certamen
acudieron bajo el paraguas del Patrona-
to de Turismo de la Costa Blanca y su
campa–a promocional ÒTodos los colo-
res del Mediterr‡neoÓ.
El turismo de sol y playa, el de interior,
el deportivo, el de congresos, el gastro-
n—mico, el cultural, as’ como el de ocio
y los servicios de alojamiento, entre
otras much’simas actividades y pro-
puestas tur’sticas que se pueden dis-
frutar en la Costa Blanca, se dieron a
conocer y se promocionaron durante el
certamen internacional de Fitur, com-
plement‡ndose con una amplia agenda
de acciones y presentaciones, de las
que, de algunas de ellas y como repre-
sentaci—n de la labor realizada, les pa-
samos a informar.

Patronato y TUI trabajar‡n 
conjuntamente
El Patronato Provincial de Turismo y TUI
Espa–a colaborar‡n en la promoci—n de
la Costa Blanca como destino de con-
gresos, ferias, eventos, convenciones e
incentivos. As’ acordaron el presidente
de la Diputaci—n de Alicante, JosŽ Joa-
qu’n Ripoll, y el director de Contrata-
ci—n de Destinos Vacacionales de TUI,
Antonio Oma–as, tras la reuni—n que
mantuvieron durante el transcurso de
Fitur 2010, siendo el objetivo dinamizar
este tipo de turismo en la Costa Blanca,
especialmente del mercado portuguŽs,
alem‡n, inglŽs y belga, entre otros

La Costa Blanca acoger‡ tres
etapas de la Vuelta Ciclista a Espa–a

La provincia de Alicante tendr‡ un es-
pecial protagonismo en la 65» Vuelta Ci-
clista a Espa–a, acogiendo d’as 3, 4 y 5
de septiembre las etapas de Murcia-
Orihuela, Villena-Xorret de Cat’ y Calp-
Alcoy, respectivamente. En la presenta-
ci—n, en Fitur, de las tres etapas que pa-
sar‡n por tierras alicantinas, el presi-
dente de la Diputaci—n de Alicante, Jo-

sŽ Joaqu’n Ripoll, se–al— que Òeste a–o
la apuesta es m‡s ambiciosa que el a–o
anterior. En esta edici—n, la carrera dis-
currir‡ por cerca de 50 municipios ali-
cantinos y en la primera etapa mostra-
remos los encantos de la Vega Baja y
de Orihuela, aprovechando los actos
conmemorativos del centenario del na-
cimiento de Miguel Hern‡ndez, as’ co-
mo del Vinalop—. En la segunda etapa
Villena, en la antesala de sus fiestas de
Moros y Cristianos, se vestir‡ de gala
para acoger la carrera, que saldr‡ del
coraz—n del municipio, y finalmente en
la tercera etapa mostraremos nuestro
sol y playa con Calp y varios municipios
de las Marinas, para terminar en Alcoy,
un referente important’simo de esta
pruebaÓ.

Promoci—n Patronato y Terra M’tica

El presidente de la Diputaci—n de Ali-
cante y del Patronato de Turismo Costa
Blanca, JosŽ Joaqu’n Ripoll, y el direc-
tor general de Terra M’tica, Juan JosŽ
de Torres, firmaron, durante el transcur-
so de Fitur 2010, un acuerdo de inten-
ciones para la realizaci—n, durante el
2010, de diversas actuaciones conjun-
tas de promoci—n y apoyo que fomen-
ten la difusi—n de ambas entidades en
mercados nacionales e internacionales.
En dicho acuerdo se contempla la ce-
si—n a Costa Blanca de un espacio en
las instalaciones del parque tem‡tico
para establecer all’ una oficina de infor-
maci—n tur’stica del Patronato Provin-
cial de Turismo con el objeto de promo-
cionar el turismo de la provincia de Ali-
cante. Por su parte, el organismo de la
Diputaci—n de Alicante promocionar‡ al
parque tem‡tico en las ferias del sector
a las que asista durante el presente
a–o.

Convenio de colaboraci—n 
Patronato-Hosbec
El presidente de la Diputaci—n de Ali-
cante, JosŽ Joaqu’n Ripoll, y el presi-
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De nuevo Fitur se convirti— en el eje de la promoci—n



dente de Hosbec, Antonio Mayor, han
rubricado un convenio de colaboraci—n
por el cual el Patronato de Turismo de la
Costa Blanca subvencionar‡ con
40.000 euros los programas de mejora
del sector hotelero que impulsar‡ Hos-
bec durante el presente a–o y destinar‡
100.000 euros para la organizaci—n del
congreso anual del Institute of Travel &
Tourism (ITT) que se celebrar‡ en Beni-
dorm entre el 6 y el 9 de junio de 2010.
El acto cont— con la presencia de la di-
rectora general del organismo aut—no-
mo de la instituci—n provincial, Gema
Amor.

Finestrat se posiciona en Internet

La apuesta promocional de la Conceja-
l’a de Turismo de Finestrat presentada
en Fitur estuvo muy especialmente diri-
gida a potenciar el posicionamiento del
municipio en Internet. En esta l’nea,
adem‡s del v’deo promocional que se
puede ver en la web municipal y en
YouTube, la Concejal’a est‡ preparando
el lanzamiento de una web espec’fica
de Turismo destinada a aquellas perso-
nas que quieran planificar sus vacacio-
nes en el municipio. La web de Turismo,
tal como inform— el alcalde, Honorato
Algado, Òrecoge exactamente lo que el
usuario puede ver en los puntos virtua-
les de informaci—n que tenemos distri-
buidos por el tŽrmino municipal, en la
Pla•a del Poble, en la Avenida Beni-
dorm y a pie de playa, en la Cala de Fi-
nestratÓ. El objetivo es incluir esta web
espec’fica de Turismo en la web munici-
pal para que haya un acceso œnico,
Òpromoviendo as’ un mejor posiciona-
miento en las bœsquedas que hagan los
potenciales visitantes del municipio a
travŽs de InternetÓ.

Crevillent promociona su oferta
tur’stica de interior

La delegaci—n de Crevillent, encabeza-
da por su Alcalde, CŽsar Augusto Asen-
cio, y los concejales de Turismo y Fies-
tas, Juan Carlos Penalva y Rafael Can-
dela, dio a conocer en el marco de Fitur
los atractivos de su oferta tur’stica de
interior centrada, por una parte, en los
entornos naturales, como pueden ser la
sierra con sus rutas de monta–a y el
parque natural del Hondo; y por otro,
sus dos fiestas de interŽs tur’stico na-
cional, Moros y Cristianos y Semana
Santa, as’ como su oferta muse’stica
que se ha visto incrementada con la in-
clusi—n, en la red de museos de la Ge-
neralitat Valenciana, del Museo Julio
Quesada de Cooperativa ElŽctrica.
Durante las intensas jornadas de traba-
jo promocional en Madrid y desde el es-
pacio que contaba Crevillent en el stand
de la Costa Blanca, se repartieron cen-
tenares de folletos y gu’as de los as-
pectos tur’sticos m‡s rese–ables de la
localidad, como rutas de monta–a, mu-
seos, gastronom’a t’pica, as’ como no-
vedad este a–o un nuevo bolet’n con la
reciente creaci—n de las rutas tur’sticas
de d’a, propiciando la posibilidad de vi-
sitar los lugares m‡s atractivos del mu-
nicipio en un espacio menor de tiempo.

Turismo deportivo de m‡ximo nivel
en Santa Pola
Fitur acogi— por primera vez la presen-
taci—n oficial de la Media Marat—n Villa
de Santa Pola, un evento deportivo que
trasciende su ‡mbito para convertirse
en un acontecimiento social y deportivo
en la ciudad. El adelanto de fechas de
la feria permiti— mostrar en Madrid las
particularidades que han hecho de la

prueba santapolera la segunda de Es-
pa–a en nœmero de participantes œnica-
mente superado por la de la capital.
Gema Amor, directora del Patronato de
Turismo provincial, acompa–— en la rue-
da de prensa celebrada en el stand de
la Costa Blanca a la delegaci—n de San-
ta Pola formada por la teniente de alcal-
de Lola Gadea, el presidente del Club
de Atletismo, Roque Alem‡–, y Margari-
ta Espin—s, representante de Turespa–a
en el Plan de Competitividad Turismo
Deportivo Internacional que desarrolla
el municipio con el apoyo del gobierno
central y la Conseller’a de Turismo.

DŽnia, Altea y El Campello, 
tri‡ngulo m‡gico del 
Summerjazz 2010

Los concejales de Cultura y Turismo de
DŽnia, Altea y El Campello presentaron
en el stand del Patronato Provincial de
Turismo de la Costa Blanca en Fitur, el
ciclo de conciertos de verano, Summer-
jazz, que en la primera edici—n celebra-
da el a–o pasado cosechara un gran
Žxito en estas tres localidades alicanti-
nas, potenciando de forma magistral el
turismo cultural las fechas en las que se
llevar‡ a cabo el ciclo de conciertos del
Summerjazz 2010 se han fijado del 23
de julio al 8 de agosto, teniendo como
m‡gicas sedes tres villas construidas
en el siglo XIX y las tres ubicadas en pa-
rajes de ensue–o: Villa Gadea (Altea),
Villa Marco (El Campello) y Torrecrema-
da (DŽnia).

El nuevo Altet, a la vuelta 
de la esquina
El ente pœblico Aeropuertos Nacionales
y Navegaci—n AŽrea (Aena) aprovech—
la XXX edici—n de Fitur para presentar
en su estand la maqueta del que ser‡, a
partir 2011, el nuevo aeropuerto de El
Altet. El director, Santiago Mart’nez, fue
el encargado de explicar los detalles de
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una ampliaci—n que permitir‡
que la terminal de la provin-
cia pueda atender a 20 millo-
nes de pasajeros al a–o.

Altea: La recuperaci—n de
la ruta de B•rnia 
potenciar‡ el turismo
medioambiental

El alcalde de Altea, AndrŽs
Ripoll, acompa–ado del con-
cejal de Turismo, Miguel Za-
ragoza, remarc— durante
presentaci—n oficial de la
campa–a de promoci—n tu-
r’stica de Altea en Fitur, la
importancia que tiene la re-
cuperaci—n de la ruta sende-
rista de B•rnia como medio
para potenciar el turismo
medioambiental y que ya es-
t‡ siendo utilizada por mu-
ch’simos senderistas. ÒEsa
ruta estaba ya bastante es-
tropeada y a punto de perder
su homologaci—n como tal
Ðindic— Ripoll-, por lo que fir-
mamos un convenio para su
recuperaci—n con los munici-
pios por los que transcurre,
Jal—n, Benissa y Callosa
dÕEn Sarriˆ, adem‡s del
nuestroÓ.

XXII Festival de Cine 
de LÕAlfˆs del P’
L«Alfˆs del Pi present— en el
stand de la Costa Blanca en
Fitur la XXII edici—n de su
Festival de Cine que tendr‡
lugar durante el pr—ximo mes
de julio y que cuenta con el
patrocinio de la Diputaci—n
de Alicante. En esta edici—n,
tal y como ocurre desde ha-
ce dos a–os, el festival sal-

dr‡ a la calle a travŽs de la
secci—n ÒCinema a la marÓ,
que permitir‡ disfrutar de la
proyecci—n de diversas pel’-
culas en la Playa del Albir.
Otras secciones habituales
ser‡n la de Cine Actual, Cine
Espa–ol, Secci—n Golfa, Ver-
si—n Original y Homenaje.
Durante el festival tambiŽn
tendr‡ lugar un concurso de
cortometrajes nacionales,
as’ como una secci—n infor-
mativa de cortos valencia-
nos. 

Campa–a de Marketing
2010 de Benissa

La campa–a de promoci—n
tur’stica que la Concejal’a de
Turismo de Benissa llevar‡ a
cabo a lo largo de 2010, y
que fue presentada en el
marco de Fifur, se centrar‡
en consolidar todos los pro-
ductos y actividades tur’sti-
cas creadas hasta el mo-
mento transmitiendo, a su
vez, una imagen de Benissa
como destino tur’stico de re-
lax y tranquilidad. Para ello,
se ha desarrollado la campa-
–a ÒADQUIERE TU TRAN-
QUIPACKÓ. Esta campa–a,
complementada con la infor-
maci—n de toda la oferta tu-
r’stica del municipio, tanto
institucional como privada,
se ha dise–ado exclusiva-

mente para estar presente
en las ferias tur’sticas. Entre
sus objetivos est‡n crear tr‡-
fico en el stand de Benissa y
recopilar correos electr—ni-
cos de los visitantes para
posteriores campa–as publi-
citarias. 

El patrimonio modernista
de Novelda, en primera
l’nea

El stand de Novelda, de nue-
vo bajo el paraguas del Pa-
tronato de Turismo Costa
Blanca, recibi— numerosos
visitantes que se acercaban
interesados en el patrimonio
modernista as’ como por los
productos ofrecidos de em-
presas del sector de las es-
pecias tales como Carmen-
cita o Verdœ Saffron que qui-
sieron colaborar de nuevo
con la promoci—n tur’stica
del municipio. Otro de los
eslabones que caus— gran
interŽs, durante el transcurso
de Fitur, fueron los vinos de
la Bodega local Heretat de
Cesilia. Asimismo, se oferta-
ron como otros recursos tu-
r’sticos las distintas fiestas
que acontecen en el munici-
pio, la oferta de alojamiento,
restauraci—n y gastron—mica
o los museos de arqueolog’a
o de belenes.

ÒVen y deja huellaÓ en 
Pilar de la Horadada
En esta edici—n de Fitur, la
Concejal’a de Turismo, con
el eslogan ÒVen y deja hue-
llaÓ ha querido que los visi-
tantes potenciales vengan a
conocer Òin situÓ las cualida-
des de Pilar de la Horadada,
sumado a la bondad del cli-
ma y sus magn’ficas playas.
Durante la feria se llev— a ca-
bo un sorteo de 5 estancias
de fin de semana para 2 per-
sonas en un hotel de la cos-
ta pilare–a, siendo el Žxito
rotundo con m‡s de 1.000
papeletas rellenadas por los
visitantes de la feria. Por otro
lado, la Semana Santa Pila-
re–a tambiŽn tuvo un lugar
especial en el stand de Pilar
de la Horadada donde estu-
vo expuesto el cartel anun-
ciador, repartiŽndose los ca-
lendarios de sobremesa edi-
tados por la concejal’a para
promocionarla.
Todo esto sumado a la cam-
pa–a de promoci—n realizada
en una radio local de Madrid,
hizo que el stand de Pilar de
la Horadada fuera uno de los
m‡s visitados de la Costa
Blanca.
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Alcaldes, concejales, tŽcnicos de
las tourist info, todos aunados con
el denominador comœn de poten-

ciar y realzar la promoci—n de los nume-
rosos atractivos y bondades tur’sticas de
sus respectivos municipios en ese gran
escaparate que es Fitur, justo al comien-
zo de una nueva y, confiemos, esperan-
zadora temporada donde la oferta dife-
renciada y de calidad de la Costa Blanca
brillar‡ nuevamente con luz propia, una
luz que hemos reflejado en este especial
Fitur en cuya edici—n 2010 tambiŽn so-

bresalieron las actividades de otros mu-
nicipios alicantinos, como el caso de Al-
calali, en el coraz—n de la Vall de Pop, y
otros m‡gicos destinos de la Marina Alta,
como El Verger, Els Poblets y la Manco-
munidad de La Rectoria, as’ como locali-
dades subyugantes del interior, como El-
da, a–adiendo a ese fascinante mapa de
posibilidades y hallazgos el sur alicanti-
no, con municipios como Rojales o Al-
gorfa.
Fitur concluy— y la Costa Blanca ya tiene
sus puertas abiertas de par en par.n

Con luz propiaÉ



El alcalde de Benidorm, Agust’n
Navarro; el edil de Turismo, Ma-
nuel Cabezuelos, y el director de

Turismo, Manuel PŽrez, tras hacer ba-
lance de la participaci—n de Benidorm
en Fitur han destacado la Òenorme re-
percusi—n de la ciudad en la FeriaÓ. En
este sentido, Cabezuelos, ha se–ala-
do que Òhemos sido austerosÓ y apun-
tado que la imagen del stand ha sido
recogida por los informativos de las
principales cadenas nacionales as’
como por los principales medios loca-
les, provinciales y nacionales.
Igualmente, ha querido se–alar el gran
nœmero de contactos establecidos
durante las reuniones de trabajo reali-
zadas en la feria, desde agencias de
viajes, de publicidad, festivales musi-
cales, revistas, consultoras y periodis-
tas. Por ello, ha valorado Òmuy positi-
vamente la participaci—n en la feriaÓ, y
ha a–adido que los resultados se co-
menzar‡n a ver muy pronto. Adem‡s,
ha querido rese–ar que el turismo in-
glŽs ha aumentado sus visitas al mu-
nicipio en un 3% con respecto al a–o
anterior y la previsi—n es de que conti-
nœe aumentando.
Sobre la presencia de Benidorm en Fi-
tur 2011, Navarro ha se–alado que di-
cha edici—n marcar‡ un antes y un
despuŽs ya que en esa ocasi—n el
Ayuntamiento acudir‡ acompa–ado
por la Fundaci—n Turisme Benidorm
que ser‡ la que marque las pautas a
seguir durante la feria.

Premio al stand: La Feria Internacio-
nal de Turismo de Madrid, Fitur 2010,
premi— al stand de Benidorm con la
ÒMenci—n EspecialÓ por su imagen
Òalegre y sin prejuiciosÓ. Fue la direc-
tora de Fitur, Ana Larra–aga, la encar-
gada de entregar el diploma con la
ÒMenci—n EspecialÓ al edil de Turismo,
Manuel Cabezuelos. En la entrega, la
responsable de la feria alab—, en nom-
bre del jurado y del ComitŽ Organiza-
dor de Fitur, el trabajo desarrollado
por el dise–ador municipal Alejandro

Guijarro. Larra–aga destac— del stand
de Benidorm el concepto utilizado, la
colchoneta, Òm—dulo que construye y
edifica una imagen de la ciudad alegre
y sin complejosÓ, dando lugar a un
stand Òsimp‡tico y sin prejuicios, ca-
racter’stica Žsta que se est‡ convir-
tiendo en norma del optimismo tur’sti-
co que define esta localidadÓ.

En las calles de Madrid: La promo-
ci—n que el Ayuntamiento de Beni-
dorm realiz— durante Fitur fue mucho
m‡s all‡ del recinto ferial pues las
principales calles del centro de Ma-
drid servieron de escenario para pro-
mocionar el municipio ante los pro-
pios madrile–os mediante una impac-
tante, original y simp‡tica campa–a
de animaci—n en el centro de la capi-
tal. Un total de ocho actores, caracte-
rizados con diferentes roles, pasearon
por el coraz—n de la capital con una
colchoneta de playa bajo el brazo, se-
rigrafiada con la marca Benidorm. Es-
tos actores entregaban a los viandan-
tes vales que se pod’an canjear pos-
teriormente en el stand de la ciudad,
por una colchoneta de playa. 

Congreso internacional de golf: Del
14 al 16 de abril, Benidorm reunir‡ a
los principales gerentes de campos
de golf de Espa–a, Europa y Nortea-
mŽrica. La cita, el II Congreso Interna-
cional de Gerentes de Campos de
Golf, al que se espera asistan m‡s de
200 congresistas. El alcalde de Beni-
dorm, Agust’n Navarro, acompa–ado
por el concejal de Turismo, Manuel
Cabezuelos, presentaron en el stand

de la villa tur’stica esta propuesta que
busca abrir el municipio a nuevos
segmentos de poblaci—n, logrando as’
la llegada de turistas con un mayor
poder adquisitivo.

Turismo joven: El fin de semana del
15 y 16 de mayo, la capital tur’stica de
la Costa Blanca acoger‡ el Gran Pre-
mio de Turismo Activo de Benidorm
con la participaci—n de m‡s de 200
equipos. Una competici—n que, segœn
se explico durante su presentaci—n en
Fitur, se realizar‡ en localizaciones
verdes de la ciudad, como la Serra
Gelada, Sierra Cortina o el Puig Cam-
pana. Pero tambiŽn tendr‡ en cuenta
aquellas localizaciones dentro de la
trama urbana de Benidorm que cuen-
ten con zonas verdes, como parques
y jardines. Benidorm ser‡ la primera
ciudad de playa que acoja este gran
premio de ocio y aventura, siendo otra
de los atractivos destinados a la cap-
taci—n del turismo joven que ha pues-
to en marcha el Ayuntamiento.

Low Cost Festival: El 23 y 24 de julio,
Benidorm acoger‡ el Low Cost Festi-
val (conciertos de mœsica indie, rock,
pop, y electr—nica, con un amplio pro-
grama de actividades paralelas). Una
iniciativa que busca convertir a la ciu-
dad en referente musical tanto en Es-
pa–a como fuera de sus fronteras, a la
vez que abre su mercado tur’stico a
los j—venes, segmento de la poblaci—n
que Ayuntamiento y empresarios lo-
cales quieren recuperar, tal como se
comunic— durante su presentaci—n
oficial en Fitur.
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Enorme repercusi—n de Benidorm en Fitur
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Aunque la Feria Inter-
nacional de Turismo
de Madrid ÐFITURÐ

suele producir debates to-
dos los a–os, unos a favor y
otros en contra, Calp tiene
motivos sobrados para es-
tar muy satisfechos del tra-
bajo realizado.
Bien es cierto que no todo
el mundo sabe sacar rendi-
miento a la asistencia a fe-
rias y particularmente a es-
ta, que es la segunda m‡s
importante del mundo tras
la ITB de Berl’n.
Aunque mi presencia per-
sonal en esta ocasi—n se ha
visto limitada por orden
mŽdica, la delegaci—n cal-
pina encabezada por nues-
tro alcalde Ximo Tur, acom-
pa–ado por Javier Morat—,
otros miembros de la Cor-
poraci—n y numerosos em-
presarios tur’sticos calpi-
nos han cumplido perfecta-
mente la agenda de activi-
dades preparada por el
Depto. de Turismo, que,
una vez m‡s, han demos-
trado su profesionalidad.
El acto social que Calp
ofreci— en Madrid, previo a
la inauguraci—n del certa-
men, fue todo un Žxito de
asistencia y relevancia tu-
r’stica. El reconocimiento a
Roc Gregori, personalidad
indiscutible a nivel interna-
cional en este sector, un
completo acierto y de total
justicia con la satisfacci—n
a–adida de que el propio
Roc Gregori respaldara, en
su intervenci—n, la actual
pol’tica tur’stica de Calp

por tener buenos productos
tur’sticos y saber vender-
los.
Calp, que es la tercera po-
tencia tur’stica de la Costa
Blanca en plazas hoteleras,
solo superada por Beni-
dorm y la ciudad de Alican-
te y muy por delante del
resto de municipios alicanti-
nos, ha vuelto a sorprender
en FITUR con la presenta-
ci—n de un Bono Tur’stico
exclusivo, que posibilita las
escapadas a nuestra villa
cualquier fin de semana del
a–o en condiciones muy
atractivas, la ejecuci—n de
una campa–a de marketing
de proximidad con la emi-
si—n de casi 50.000 mensa-
jes publicitarios v’a m—vil en
el recinto ferial de IFEMA y
la pr—xima inauguraci—n de
un hotel tem‡tico para j—ve-
nes de todas las edades y
nacionalidades, como es el
Youth Hostel 4YOU, con
m‡s de 130 nuevas camas.
No menos importante para
Calp y nos hemos de felici-
tar por ello, es el claro res-
paldo y apoyo que estamos
recibiendo del presidente
de la Diputaci—n Provincial,
Joaqu’n Ripoll, como se de-
muestra con el protagonis-
mo que nuestra villa tiene
en la Vuelta Ciclista a Espa-
–a 2010 y que se plasmar‡
en la proyecci—n de Calp en
los medios escritos y audio-
visuales de todo el mundo
as’ como en la difusi—n y
puesta en valor de nuestro
singular patrimonio hist—ri-
co y cultural.

Me gusta recordar siempre
que el trabajo bien hecho
tiene premio y, en medio de
la presente crisis econ—mi-
ca, m‡s todav’a. El trabajo
conjunto y diario con las
otras Administraciones y
hombro con hombro con los
empresarios locales del

sector nos hace m‡s fuertes
ante las dificultades y nos
permitir‡ a todos salir de
esta situaci—n m‡s fuertes y
en menos tiempo, como ya
de hecho, se est‡ notando
desde el comienzo real de
las varias crisis que tene-
mos en Espa–a.n

Pas— el Fitur del 2010,
el primero de su his-
toria en que no estu-

ve presente en cuerpo y
alma como sol’a aconte-
cer. Mis dolencias card’a-
cas realmente sobreveni-
das me lo impidieron acre-
centando si cabe la rabia
contenida Ðaunque llena
de conformidadÐ de no
poder estar este a–o don-
de sol’a. No obstante pu-
de figurarme la cena de
Calp, radiante a Roc Gre-
gori con el reconocimiento
que se le hizo, a Juan Ro-
sell— con sus seis costillas
mal paradas y esos ami-
gos de toda la vida a tra-
vŽs de los cuales estuve
all’, tal como escribiera en
su cr—nica mi entra–able
Miguel çngel Garc’a Brera
y que no me resisto a
transcribir tanto por su va-
lor narrativo como por mi
ÒegoÓ personal, adem‡s
doblemente valioso por
cuando viene, de donde
viene y es una vez m‡s, de
ratificaci—n en la amistad.
Miguel termina as’ la cr—-
nica: En la misma cena,
Juan PortolŽs, otro nom-
bre destacable por su de-
dicaci—n intensa y eficaz a
promover el turismo de la
Costa Blanca, en su revis-
ta ÒTop TurismeÓ y en
otras muchas publicacio-
nes y actividades, sali— a
relucir como signado por

un mal momento de salud
segœn nos informaba a mi
esposa y a mi, el amable,
buen conversador y presi-
dente de la Comisi—n de
Comercio Exterior de la
C‡mara de Alicante, Juan
Bautista Riera, que tuve el
privilegio de estar, junto a
los hermanos Rey, propie-
tarios en Madrid del ÒCo-
rral de la Morer’aÓ, y en
Calp de un esplŽndido
Centro de Submarinismo.
Seguramente es la prime-
ra vez que Juan PortolŽs,
director de FIJETESPA„A
en la Comunidad Valen-
ciana, no acude a Fitur. Se
halla postrado en una UVI
en la que, segœn me infor-
maba su esposa, va sa-
liendo del trance. Soy tes-
tigo de cu‡nto ha luchado
Juan PortolŽs por el turis-
mo de su Comunidad des-
de hace un mont—n de
a–os y la generosidad con
quien siempre ha regalado
todo tipo de iniciativas a
los pol’ticos de la hermo-
s’sima regi—n mediterr‡-
nea. Y estoy seguro, y as’
lo deseo, que en pocos d’-
as, tanto Juan Rosell— con
sus costillas ya soldadas y
Juan PortolŽs con sus
problemas de coraz—n re-
sueltos, seguir‡n con te-
nacidad su constante ta-
rea de aportaciones al tu-
rismo, una industria que
tanto les necesita.n

Fitur desde el deseo
1 Juan PortolŽs y Miguel çngel Garc’a Brera

FITUR: misi—n cumplida
1 Juan Rosell— Mart’nez

Concejal de Turismo y Comercio de Calp. Diputado Provincial de Promoci—n y Desarrollo Local.



Los mejores destinos tur’sticos de la Costa Blanca

la costa blanca - m
arina alta

la costa blanca - m
arina alta - la rectoria


