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Exceltur publica

la competitividad

tur'stica de las comunidades
aut—nomas

| Pa’s Vasco, la Comunidad de

Eﬂadrid y Catalu-a, por este or-
en, encabezan el primer ran-

king de Competitividad Tur’stica por
Comunidades Aut—nomas, OMoni-
TURO 2009, elaborado por Exceltuy
la Alianza para la Excelencia Tur’sti-
ca, en colaboraci—n con Deloitte,
que fue presentado en el marco de
unas jornadas dedicadas al turismo
en la Universidad Internacional Me-
nZndez Pelayo (UIMP) de Santander.
A estas tres comunidades les siguen
Andaluc’a, Baleares, Canarias, Co-
munidad Valenciana y Galicia.
A mitad de la tabla, se sitoean Nava-
rra (9»), La Rioja (10»), Castilla-La
Mancha (11»), Castilla y Le—n (12»),
Murcia (13») y Cantabria (14»).
Por contra, la celtima posici—n es pa-
ra Extremadura (17»), y por delante,
se sitoean Asturias y Arag—n, en deci-
moquinta y decimosexta posici—n,
respectivamente.
Para el vicepresidente de Exceltur,
JosZ Luis Zoreda, este estudio es
pionero a nivel mundial, ya que abor-
da desde 29 tmbitos diferentes el
principal problema de los destinos
tur'sticos de Espa—a, como es su
posicionamiento en el mercado, con

el objetivo de Oponer en valorO los re-
CuUrsos necesarios que permitan al
sector y a la Administraci—n mejorar
su competitividad.

Clasificaci—n por categor'as

El informe analiza de 66 indicadores
siete aspectos clave que tienen que
ver con la competitividad tur’stica,
tales como la visi—n estratZgica y de
marketing; la accesibilidad y conec-
tividad en transporte; la ordenaci—n
y los condicionantes competitivos
del espacio tur'stico; la diversifica-
ci—n y categorizaci—n de productos
tur'sticos; la formaci—n y eficiencia;
la pol'tica tur'stica y los resultados
econ—micos Yy sociales.

En el conjunto de las 17 comunida-
des en estrategias de marketing so-
bresalen Andaluc’a, Pa’s Vasco y
Galicia, mientras que Cantabria, Ex-
tremadura y Arag—n cierran la lista.
En materia de formaci—n y eficiencia
en la gesti—n de recursos humanos,
Pa’s Vasco, Comunidad de Madrid y
Catalu—a lideran el ranking. El turis-
mo es una prioridad en las pol'ticas
de los gobiernos de La Rioja, Galicia
y Asturias, frente a otras como Cata-
lu—a, Castilla y Le—n y Extremadura.
Finalmente y en cuanto al balance
econ—mico Yy social del sector, Cana-
rias, la Comunidad de Madrid y An-
daluc’a ocupan los primeros puestos
de la clasificaci—n, que cierran Can-
tabria, La Rioja y Asturias.n
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Cabal’sticas

1 Juan PortolZs

Benidorm solicita su ingreso

en la OMT

Son mis de 10 a—os los que desde
Top Turisme y a nivel personal veni-
mos sugiriendo al departamento mu-
nicipal de Turismo de Benidorm su in-
greso en la Organizaci—n Mundial de
Turismo a travZs del Consejo de Des-
tinos que ahora al fin parece que va a
producirse previa la solicitud corres-
pondiente. A partir de ese instante, la
rentabilidad de ese ingreso depende-
r¥ de la propia actividad y propuestas
de Benidorm ante la OMT.n

Se equivocaron: pidieron

peras al olmo

Ah’ estt la hemeroteca de Top Turis-

me: Muchos a—o0s queriendo conven-

cer a travZs de sus ptginas a los Oex-
quisitosO de Benidorm Desos que por
haber hecho una fortuna con el turis-

mo se creen los mis listos del mun-

do- que esta ciudad fue hecha para

ser un maravilloso destino tur’stico

para la clase media-baja de Europa,

cosa conseguida plenamente, y sin

embargo ellos dec’an que no, que

mejorando la planta hotelera, subien-

do estrellas y comprando OQ0sO de ca-

lidad, era posible convertirlo en un

destino de cuatro-cinco estrellas. El

tiempo nos ha dado la raz—n, entre
otras cosas porgue los hoteles no son

Benidorm, no son el destino tur'stico,

ni mucho menos, y Benidorm como

ciudad binfraestructuras y servicios-
es una ciudad de dos/tres estrellas en

el baremo de cualquier tourist resort

que se precie. As’ ha tenido que de-

cirlo Steven Freudmann, director eje-

cutivo de ITT, en el transcurso del

congreso de agencias de viajes britt-

nicas celebrado recientemente en Be-

nidorm. Seamos la mejor oferta vaca-

cional para la clase media europea,
como en su tiempo lo fue y vertn que

bien nos va, tanto o0 m¥s como nos

fue entonces.n

El comercio y el turismo

Las vacas flacas de nuestra decrZpita
econom’a afecta a todos, pero cree-

mos que de forma singular al comer-

cio, y en este punto de la reflexi—n
cuando nos preguntamos AY que ha-

ce el comercio de nuestras zonas tu-

r'sticas para salir de atolladero? Cree-

mos que son muchos quienes ponen

sus puntos de mira en la captaci—n de
clientes alemanes y rusos, y creemos
gue consecuentemente en los comer-

cios, restaurantes, hoteles, comer-

cios, servicios pceblicos, de nuestros
destinos tur'sticos se deber’a hablar

alemin y ruso, e incluso hacer prolife-

rar carteles, avisos, ofertas, en estos
idiomas. Por lo menos, demostrar a

nuestros posibles visitantes alemanes
0 rusos que no son turistas de terce-

ra.n

La Generalitat barre para
el OCap y CasalO
Mzs de 211 millones, segoen la oposi-

ci—n, para traer la F—rmula 1 a Valen-

cia y, al menos, 800.000 euros para
gue Ryanair, la compa—"a de bajo cos-
te, se instale en el aeropuerto de Ma-
nises cuando ya tienen base en Ali-
cante. Demasiado para los empresa-
rios tur'sticos de la provincia que
cuestionan una gesti—n del Consell
que, en opini—n de Antonio Mayor
Ppresidente de la patronal hotelera

Hosbecb, ObarreO para Valencia -Otodo

es para ellosO, puntualiza- mientras,
por contra, se obvia la promoci—n pa-
ra los destinos tur'sticos de Alicante.

ONo hay ni una acci—n de promoci—n

en toda Europa. Son cosas que ponen

los pelos de puntaO, subray— el diri-

gente hotelero de forma grifica pero
poniendo el dedo en la llaga. (Pere
Rostoll, en Informaci—n 27.06.100

ANueva tasa tur'stica?
El que Roma haya decidido que todo
visitante que se aloje en un hotel pa-

gue un euro como tasa
tur'stica, ha desperta-
do los instintos econ—-
micos de los catalanes
que ya han anunciado que posible-
mente pongan en prictica el ejemplo
de Roma, para destinar lo que se re-
caude a la promoci—n tur'stica. Como
siempre, la econom’a sumergida, ga-
na, porque tanto en Roma como en
Barcelona, si se aplica la tasa, los tu-
ristas que se alojen en apartamentos
sean regularizados o no, al parecer
Zstos no pagarin la tasa.n

AEs tan bueno atomizar la

oferta mediante segmentos
especializados?

Yo creo que no. O al menos no tanto
como para que de algeen modo la pro-
moci—n de los segmentos especiali-
zados, se OcargueO poco a poco la
oferta global. Un ejemplo: Benidorm
era hasta hace unos diez a—os la me-
jor oferta tur'stica del Mediterrfneo
para la clase media europea, difere-
ciada en temporada estival para j—ve-
nes, y resto del a—o para la tercera
edad. Y punto. Lo demis quedaba
como una excecelente oferta comple-
mentaria.

Actualmente, tras la ObrillanteO actua-
ci—n de pol'ticos y buena parte de la
patronal, Benidorm es Oni chicha ni lli-
mon"O, es decir, un destino mis en el
Mediterrtneo, sin apenas oferta para
la gente joven, sin apenas creatividad,
y sin un plan estratZgico coherente y
consensuado para realizar las mejo-
ras, ampliaci—n y remodelaci—n de sus
infraeastructuras y urbanismo, as’ co-
mo para su promoci—n tur'stica. Y me-
nos mal que ha aparecido la nueva
corporaci—n municipal que preside
Agust'n Navarro con cambios a mejor
en bastantes cosas, pero a a—os luz
de retomar Benidorm y lograr la cota
a la que nos habiamos acostumbrado
en dZcadas pasadas.n
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Reuni—n de empresarios de HOSBE
con diferentes miembros
del Gobierno de Espa-a

| presidente de HOS-
EEC, Antonio Mayor y

arios miembros de su
Junta Directiva, entre los
que se encontraban dos de
sus vicepresidentes, se
desplazaron a Madrid para
desarrollar una intensa jor-
nada de trabajo, allf cuan-
do el verano empezaba a
despuntar.
Inicialmente, fueron recibi-
dos por la Senadora y Se-
cretaria de Organizaci—n del
PSOE Leire Paj'’n. En un in-
teresante encuentro, se ex-
pusieron todas aquellas
cuestiones que mis inquie-

tan al sector tur'stico de
Benidorm y de la Costa
Blanca, especialmente el
momento econ—mico por el
que atraviesa la sociedad
espa—ola. Antonio Mayor
quiso transmitir un mensaje
de preocupaci—n, pero al
mismo tiempo de esperan-
za para la temporada esti-
val, donde las reservas pa-
ra Benidorm empiezan a
describir una I'nea ascen-
dente respecto a los datos
registrados en 2009.

Posteriormente, en el Mi-
nisterio de Fomento tuvo
lugar una reuni—n de traba-

El 58% de los turistas
llega a Espa—a en

aerol’neas de bajo coste

n los cinco primeros
meses de 2010, de
nero a mayo, las

Olow cost® acapararon el

53,5% de los pasajeros de
avi—n, con 10,62 millones
de usuarios, un aumento
del 1,6%, frente a la ca'da
del 2,2% que registraron
las tradicionales, que tras-
ladaron al 46,5% restante,
9,21 millones de pasaje-
ros. En los cinco primeros
meses del a—o, los tres ae-
ropuertos mis utilizados
fueron el de Palma de Ma-
llorca, con 1,6 millones de
pasajeros, un 5,9% me-
nos; el de Mflaga, con 1,2
millones de viajeros (-4%)
y el de Barcelona-El Prat,

con 1,31 millones de pa-
sajeros (+2,5%). Les si-
guieron el de Alicante, con
1,13 millones de viajeros
(+3,5%), y el de Madrid-
Barajas, que con 1,25 mi-
llones de viajeros registr—
un aumento del 24,5%.

Por comunidades aut—no-
mas, Catalu—a encabeza
el ranking hasta mayo, con
3,83 millones de pasaje-
ros, pese a retroceder un
3,7%, seguida de Balea-
res, con 1,83 millones de
viajeros (-3,7%) y Andalu-
c’a, con 1,5 millones de
pasajeros (-3,2%). Reino
Unido fue el principal mer-
cado emisor de pasajeros
en Olow costd, con el
36,1% de los pasajeros
que llegaron a Espa—a en
compa—'as de bajo coste
(3,83 millones de visitan-
tes), pese a caer un 6,9%.
Le sigue Alemania, con un
descenso del 2,9%, e Ita-
lia, que elev— un 12,2% el
ncemero de entradasn

jo con la Secretaria General
de Infraestructuras Inmacu-

lada Rodr'guez Pi—ero. De
forma genZrica, se plantea-
ron aquellos proyectos y

obras ferroviarias y de ca-
rreteras que, desde HOS-
BEC, se consideran nece-
sarios para un desarrollo
econ—mico creciente del
sector tur'stico de Beni-

dorm y de la provincia de

Alicante. Los empresarios
solicitaron que se tenga la
mayor diligencia en la llega-
da del AVE a Alicante y su
posterior extensi—n a Beni-
dormy las Marinas, a travZs
del tren de la costa que en-
lazar'a Alicante con Valen-
cia.

Finalmente, la ronda de vi-

sitas finaliz— con un nuevo
encuentro con el Director

General de TURESPAA

Antonio BernabZ, donde se

analizaron las perspectivas

del turismo en los pr—ximos
meses. Del mismo modo,

se valoraron otros aspectos

relacionados con la promo-

ci—n tur’stica exterior, el ini-
cio del programa del Turis-

mo Senior Europeo y la pro-

blemitica que pueda surgir

de los recortes en gasto poe-
blico de los pa’ses europe-

0s emisores de turistas a

nuestros destinos.n

Lucentum

a lista de hoteles que
Lcierran sus puertas

por dificultades eco-
n—micas ya estt empezan-
do a ser larga, como era
|—gico esperar de todas las
empresas e industrias es-
pa—olas que OgozanO de
esta fenomenal crisis tan
de gusto de los ricos y es-

Cierra el hotel Hesperié

de Alicante

peculadores. Y as’ es aho-
ra el Hesperia-Lucetum, 4
estrellas y 168 habitacio-
nes, quien cierra sus puer-
tas, con el marchamo de
hoteles Hesperia, cadena
hotelera que lo explotaba,
y propiedad dicho hotel,
de la constructora valen-
ciana Garc’'a Ojeda.n
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La recuperaci—n del turismo mundial tardarf 4 a—o:
y vendrt liderada por China

ser Olas cenicas re- peraci—nQ, acen existen Onu-

a industria tur’'stica
Lmundial tardart

cuatro a-os en re-
cuperar los niveles pre-
vios a la crisis, aunque el
crecimiento tendri una
velocidad diferente en
cada uno de los factores
implicados, segaen un es-
tudio elaborado por Eu-
romonitor International y

giones que crecie-
ron en 20090,
mientras que la re-
gi—n Asia-Pac’fico
tendrt Oun fuerte
alza del turismo
durante este a—00.
La responsable del
frea de turismo de
Euromonitor, Caro-

publicado en junio por
World Travel Market.

De este modo, la llegada de
turistas internacionales a
nivel global no recuperart
los datos de 2008 hasta el
a—o0 2012, mientras que los
ingresos generados por di-
cha actividad tardarfn acen
otro a—0 mis en afianzar
sus niveles previos, y el
sector hotelero hart lo pro-
pio en 2014.

Esta recuperaci—n estart li-
derada por Asia, donde pa-

'ses como China o India ex-

perimentarfn un crecimien-

to de entre el 8% y el 10%

entre 2010 y 2011, frente al
4% que registrart en el mis-

mo periodo Canadi, Ola
econom’a mis fuerte de

OccidenteO.

Por su parte, Oriente Pr—xi-
mo y cfrica destacan por

a Asociaci—n Valen-
Lciana de Escritores y

Periodistas de Turis-
mo en su celtima Asamblea
celebrada en el CDT de
Valencia el 23 de Junio,
bajo la presidencia del que
lo es, Juan Antonio Cala-
buig Ferre, acord— conce-
der el Premio Cavanilles
de Turismo 2010 a Vicente
Blasco Infante, un de las
mis relevantes personali-
dades del mundo tur’stico
valenciano.

Vicente Blasco Infante,
Premio Cavanilles de
Turismo 2010

Vicente Blasco Infante es
un destacado empresario

del sector tur'stico. Con-

sejero Delegado de Euro-
pa Travel y abogado de
profesi—n. Fue Presidente
del Skal Club de Valencia,
de la Sociedad Valenciana
Fomento del Turismo, de
la Comisi—n de Turismo de
la Ctmara de Comercio de
Valencia, de AEDAVE-Co-
munidad Valenciana y Vi-
cepresidente 1% Nacional.
Director de la revista OVa-
lencia Atracci—nO. ES
miembro del ComitZ Eje-
cutivo del Turismo Con-
vention Bureau de Valen-
ciay de la Diputaci—n Pro-
vincial de Valencia. Es re-
presentante de las agen-
cias de Viajes Espa—olas
en la CTAA-Bruselas y po-
see la Medalla de Oro al
MZrito Tur'stico.n

line Bremner, expli-
Cc— que mientras la industria
ha iniciado Osu lenta recu-

bes oscurasO sobre Europa
que la convertirtn en Ouna
de las celtimas regiones en
recuperarse, junto a Norte-

amZricaO.

Dentro del segmento hote-

lero, el crecimiento serf
Oacen mis lentoO en Europa,
AmZrica Latina y Australa-
sia, y de nuevo sert el con-
tinente asittico quien lidere

la expansi—n internacional
de las cadenas hoteleras.n

ntre las dos ciudades
Eandidatas DToledo y
Icoyb sert esta celti-
ma durante el pr—ximo mes
de diciembre la sede de la
XIIl reuni—n ibZrica de or-
ganizadores de congresos,
gue reunirf a representan-
tes de cincuenta empresas
de Espa—ay Portugal. Esta
designaci—n facilitarf que
los pr—ximos d'as 10 y 11

Alcoy, sede de la Asamblea
Promotores de Congresos

de diciembre Alcoy se con-
vierta en la capital ibZrica
del turismo del congresos,
al acoger a los represen-
tantes de unas 50 empre-
sas de Espa—a y Portugal,
organizadoras de este tipo
de eventos, en cuya activi-
dad Alcoy empieza a des-
puntar dada su dedicaci—n
al sector y disposici—n de
buenas infraestructuras.n

a terminal de pasaje-
Lros del aeropuerto

Costa Azahar se con-
virti— en v’speras veranie-
gas en el escenario de lu-
jo para celebrar la | Gala
Provincial del Turismo en
Castell—n con la que la
Asociaci—n Provincial de
Empresarios de Hosteler'a
y Turismo (Ashotur) quiso
reconocer la trayectoria
del empresariado castello-
nense. Mts de 400 invita-
dos asistieron a una gala
que ha escogido el aero-
puerto para su puesta de
largo por considerarlo Cun

Ashotur -Costa Azahar-
vaticina un despegue
tur'stico con el aeropuerto

lugar emblemi#tico para
nuestro sectorE, en pala-
bras del presidente de As-
hotur, Carlos Escorihuela,
y a modo de Cdar el espal-
darazo definitivoE a su en-
trada en servicio previsto
para finales de este mismo
a—0 o0 el primer trimestre
de 2011.n
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na de mis pasiones
es el urbanismo y no
puedo pasar la oca-

si—n para poner de mani-
fiesto el estratZgico error
gue se va a cometer en Be-
nidorm por la falta de crite-
rios y nivel adecuado para
encontrar el modelo de ciu-
dad que queremos y que
necesitamos. Son al menos
tres los proyectos que se
van a ejecutar en esta ciu-
dad que deben ser urgente-
mente replanteados: el hos-
pital en el frea de Terra M'-
tica y la zona residencial del
parque, y el plan Armanello.
Estos tres proyectos son
ejemplos de dispersi—n ur-
ban'stica de la ciudad que
precisamente no contribu-
yen a reafirmar el modelo
por el que se ha hecho dife-
rente y en el que ha basado
su Zxito internacional: la
ciudad compacta.

La concentraci—n de servi-
cios es rentable y todav'a
mis en periodos de crisis
como los que estamos atra-
vesando por lo que no en-
tiendo c—mo contincea en pie
la duplicaci—n de servicios
sanitarios de m’nimo nivel
con el proyecto del nuevo
hospital. Tiene mucho mis
sentido una ampliaci—n vy
mejores especialidades del
actual hospital comarcal
que destinar territorio que
deber'a estar reservado en
exclusiva a la ampliaci—n de

Benidorm

El Hospital y la ciudad dispersa

1 Antonio Mayor Sutrez. Presidente de Hosbec

oferta de ocio y deportiva
para un hospital de limitado
nivel.

Y aunque Benidorm debe
ser generosa con la comar-
ca en la que estf situada, no
debe hacerlo sacrificando
su escaso tZrmino munici-
pal. El territorio de Beni-
dorm debe quedar reserva-
do al desarrollo futuro de la
ciudad tur'stica tal y como
fue concebida en el original
Plan General de Ordenaci—n
Urbana. Benidorm, por el
contrario, muestra su gene-
rosidad siendo el motor de
la actividad econ—mica de la
comarca, proporcionando
empleos y negocios alrede-
dor del propio fen—meno tu-
r'stico.

La ausencia de respeto al
esp’ritu del Plan de Ordena-
ci—n que dise— Pedro Zara-
goza, es lo que me lleva a
reflexionar sobre la necesi-
dad de establecer la OCons-
tituci—n Urban’sticaO de Be-
nidorm, que determine el
modelo de ciudad que que-
remos y que elimine cual-
quier posibilidad de aventu-
ras sin sentido y de dif'cil re-
paraci—n.

Esta OConstituci—nO deber’a

ser redactada por un equipo
heterodoxo de expertos que
determine la necesidad de
contar con una ciudad com-
pacta que genera vida, di-
versi—n, uso intensivo y que
siembra la semilla de su

propio futuro. Una Oconsti-
tuci—nO que permanezca en
el tiempo y que represente
el compromiso de la socie-
dad con el modelo intensivo
de Benidorm. Una Oconsti-
tuci—nO que establezca que
mis es mis, que mis den-
sidad puede ser mis futuro
y mis ciudad.

Lo cenico que se consigue
con un modelo de ciudad
dispersa es que la ciudad
deje de ser ciudad y el pai-
saje deje de ser paisaje. La
ciudad dispersa es precisa-
mente el modelo contra el
que luch— el Plan General

hasta que se pusieron a
chapuzear con proyectos
sin sentido.

Benidorm puede ser el
modelo espa—ol de E-Top'a,
una urbe econ—mica y eco-
l—gica que funcionara de
forma inteligente. Ese debe
ser nuestro objetivo para el
futuro.

Si nadie lo remedia y si na-

die pone los mejores cere-

bros a la planificaci—n de la
ciudad nos veremos aboca-

dos a la mediocridad y al

modelo residencial que

gueremos evitar a toda cos-

ta.n

a Secretar'a de Esta-
Ldo de Turismo man-

tiene el compromiso
de promocionar la marca
interregional OEspa—a Ver-
deO, despuZs de firmar,
junto a cuatro comunida-
des aut—nomas, el Plan
Conjunto para el desarro-
llo tur'stico de la Espa—a
Verde.
De esta manera, se fima
el decimoquinto protocolo
de colaboraci—n de esta
marca, que en el presente
2010 contart con un pre-
supuesto de 800.000 eu-
ros, cofinanciados al 50%
entre el Instituto de Turis-

Se potencia la
promoci—n de la marc
Espa—a Verde

A

mo de Espa-a (Turespa—a)
y las CCAA de Galicia, As-
turias, Cantabria y Pa's
Vasco.

Ademis de los 400.000
euros de aportaci—n reco-
gidos en el convenio, Tu-
respa—a invertirt 500.000
euros adicionales en la re-
alizaci—n de una campa-a
publicitaria de promoci—n
de la marca, sobre todo en
medios on-line. Esta cam-
pa—a estart basada en la
I'nea creativa de la nueva
campa—a de publicidad in-
ternacional puesta en
marcha en marzo bajo el
slogan Ol need Spain®.
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Falleci— Pedro Pastor,
cronista oficial de Calp

urante el pasado
mes de junio fa-
lleci— en Calp, a

la edad de 90 a—os, Pe-
dro Pastor Pastor, Cro-
nista Oficial de la Villa
desde 1998. Su vida
fue un constante ejerci-
cio de bondad y amor
al pr—jimo. Desde Top
Turisme lo quer'amos
bamigo personal de nuestro
presidente- y lo admirtba-
mos. Escritor con miles de
art’culos y trabajos publica-
dos en peri—dicos y revis-
tas, fue autor de OCalpe,
gentes y hechosO y OCalpe,
ayer y hoyO, dos libros que
nos tradujo en sus pfginas

Su esp’ritu siempre permanecerf
en cada rinc—n del coraz—n calpino

bilaci—n; moesico-fundador
de la Sociedad Musical de
Calpe y creador del Coro
Parroquial. En 1995 el
Ayuntamiento de Calp le
concedi— el premio OJaume
Pastor i Fluix™- 9 d«Octu-
breO destinado a recoger la
labor de todos aquellos que

un hondo sentimiento hu-
mano, un magn’fico valor li-
terario, dominio de la des-

cripci—n y una magn’fica

han trabajado para hacer
de Calp un lugar mejor. El
aula de cultura de la Caja
de Ahorros del Mediterrf-
neo lleva oficialmente su

Exigen una revisi—n
de la Ley de Costas

a asamblea anual de
Lla Asociaci—n Playas

Norte de Denia ha de-
nunciado que el Gobierno
de Espa—a se niega a aca-
tar las directrices de Bru-
selas para modificar la le-
gislaci—n relativa al litoral.
El acto, que tuvo lugar en
la Casa de la Cultura de
Pego, cont— con la pre-
sencia del abogado y se-
cretario de la Plataforma
Nacional de Afectados por
la Ley de Costas, JosZ Or-
tega, quien dio datos so-
bre el ComitZ de Peticio-
nes del Parlamento Euro-
peo donde particip— para

tral para solicitar de forma

expresa la revisi—n inme-
diata de la citada legisla-

ci—n. Ortega ha expresado
su preocupaci—n ante la
desidia en materia resolu-

tiva adoptada por el Minis-

terio de Medio Ambiente

para apuntar que OEuropa
no ha sido suficientemen-

te exigente con los gober-

nantes espa—oles y que,

consiguientemente, todos

los vecinos con propieda-

des en el litoral espa—ol

vamos a pagar, tarde o

temprano, las terribles

consecuenciasOn Canfali
Marina Alta

criticar lo que
considera una
aplicaci—n Oarbi-
trariaO de la legis-
laci—n. Asimismo,

aportaci—n a la bibliograf'a
tur'stica. Naci— en Calp en
1920 en el seno de una fa-
milia de agricultores, lleg— a

se refiri— a las
conclusiones del
citado organismo

nombre perpetuando su re-
cuerdo, como estamos se-
guros lo estt en el coraz—n

ser director de la Caja de
Ahorros del Sureste bdes-
puZs Caja de Ahorros del
Mediterrfneo- hasta su ju-

La FEPET celebr— su

de todos quienes tuvimos la
suerte de conocerlo y el
enorme regalo de su amis-
tad. Descanse en paz.n

congreso en Cantabria

a Federaci—n Espa-
I —ola de Periodistas y

Escritores de Turis-

mo, celebr— su XXXI Con-

greso Nacional, en la ciu-
dad de Santander, con la
participaci—n de 60 miem-
bros de la entidad y acom-
pa—antes, visitando duran-
te estos d’as los atractivos

tur'sticos de Santander,
Noja y Laredo. Entre las
conclusiones, ademis de
las consabidas felicitacio-
nes a los anfitriones tanto
por su oferta tur’stica co-
mo hospitalidad, se reco-
mienda a las autoridades
cintabras su miximo res-
peto urban’stico a la cos-

ta; su mayor
Znfasis para la
promoci—n y or-
ganizaci—n de
congresos Yy
eventos y apo-
yar la capitali-
dad cultural eu-
ropea de San-
tander 2016.n

que se ha dirigido

al gobierno cen-

Presentaci—n oficial del

nuevo gerente de Fundaci-

Turisme Benidorm

| alcalde de Beni-
Ejorm, Agust'n Nava-
ro, acompa—ado por

el concejal de Turismo,
Manuel Cabezuelos, y los
miximos representantes
de HOSBEC y Benidorm
Promotion, asistieron a la
presentaci—n oficial del
nuevo gerente de la Fun-
daci—n Turisme Benidorm,

de la promoci—n y de la in-
versi—n a nivel internacio-
nalO. En este sentido, ase-
gur— que si se logra situar
a Benidorm en ferias tan

importantes como las de

Berl’n, Miltn, Par's y Lon-

dres, se fomentar? la pro-

yecci—n de la marca y se
lograrfn mayores inversio-

nes en este sentido.n

MoisZs Jorge Na-
ranjo. As’, durante
este acto, Naranjo
destac— la identi-
dad y solvencia de
la marca Benidorm
y ha apostado por
situarla Oen los mi-
ximos parfmetros
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