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cabal’sticascabal’sticas

Fitur, con veinte a!os de retraso
El refranero popular espa!ol afirma entre miles de sus sentencias, que ªno
hay bien que por mal no vengaº, ªno hay mal que cien a!os dureº y ªm"s
vale tarde que nuncaº pero estas tres vienen a cuento de la presencia de
la Comunidad Valenciana en general y de la Costa Blanca en particular en
Fitur, al parecer la madre de todas las ferias de turismo del mundo, al me-
nos para los pol#ticos al caso que hemos venido padeciendo. Y vienen a
cuento porque ªgraciasº a la crisis econ$mica de estos tiempos, la men-
cionada Comunidad y por derivaci$n, la provincia de Alicante, acudir"n al
mencionado certamen con menos, bastante menos, de la mitad de los
dispendios, francachelas y despilfarros, todo ello en lo econ$mico, y por
sinergia, con la pr"ctica eliminaci$n de la presencia y espacios corres-
pondientes de los municipios que carecen de oferta tur#stica, y en el me-
jor de los casos, insuficiente para justificar las inversiones que cada uno
de ellos supon#a. Al final resultar" que todos los sacrificios que est" ori-
ginando la crisis, valdr"n para poner las cosas en su sitio. Entre tanto,
Francia no acude este a!o a Fitur aduciendo que su departamento esta-
tal de promoci$n tur#stica ha decidido pr"cticamente abandonar su asis-
tencia a ferias y cambiar sus estrategias. 

Pero, ¿El turismo cultural no iba a ser la panacea del sector? 
Respetable, plausible, edificante es, sin duda, el turismo cultural, pero de
eso a afirmar que en su actividad est" la consecuci $n para Espa!a del tu-
rismo de calidad (seg%n afirman por ah# es el que se gasta m"s dinero en
destino), y que es la salvaguardia del turismo de sol y playa en v#as de ex-
tinci$n (tambi&n seg%n afirman por ah# desde hace m"s de veinte a!os)
median veintitr&s abismos. Tanto es as# que no creen en el turismo cultu-
ral como soluci$n econ$mica ni siquiera los que tienen la oferta, como
parece deducirse por ejemplo de las administraciones p%blicas de Bur-
gos, 'vila, Segovia y Soria que han decidido elimin ar sus respectivos pa-
tronatos de turismo. No obstante, tampoco est" el sector de sol y playas
como para tirar cohetes, por que en la mayor#a de los presupuestos loca-
les, provinciales o de las comunidades aut$nomas, s e han minorado sus-
tancialmente las partidas asignadas a la promoci$n tur#stica. 

ªNo importaº que Ryanair abandone El Altet en casi 20 rutas a"reas
Seg%n Antonio Mayor, presidente de la patronal hotelera Hosbec, no pa-
rece importar que Ryanair anule casi veinte de sus rutas de conexi$n con
el aeropuerto de la Costa Blanca ªEl Altetº, ªporqu e otras compa!#as a&-
reas la sustituir"n y no son tantos los turistas ingleses que nos han tra#-
doº. Supongo que Mayor se refer#a exclusivamente al aspecto hotelero,
pero dudamos mucho que este abandono de Ryanair no afecte al recep-
tivo tur#stico extrahotelero. 

Antes de primavera, Top Turisme tambi"n ser# un diario digital
S#, s#; ese es el reto como decimos en la publicidad que insertamos en las
%ltimas p"ginas de este mismo ejemplar de la revista. B"sicamente, el
diario digital dedicado al sector estar" integrado por cinco secciones: La
noticia internacional m"s destacada del d#a: la o las de Espa!a; igualmen-
te, de la Comunidad Valenciana; especial Costa Blanca, y por %ltimo, co-
laboraciones. Ser" enviado autom"ticamente, para empezar, a 3.000 co-
rreos on line, todos ellos titulares de la actividad tur#stica. La publicidad
ser" gratuita aunque exclusiva para nuestros anunci antes de la revista
mensual. ¿Qu& les parece? 

"# Juan Portol!s
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Espa!a registr$ un au-
mento del 8* en la en-
trada de turistas inter-

nacionales en los diez pri-
meros meses del a!o, cuan-
do 50,9 millones de turistas
visitaron nuestro pa#s, seg%n
los datos de la encuesta de
Movimientos Tur#sticos en
Fronteras (FRONTUR), que
elabora el Instituto de Estu-
dios Tur#sticos del Ministerio
de Industria, Turismo y Co-
mercio. 
En el mes de octubre se re-
cibieron 385.000 turistas in-
ternacionales m"s, lo que
supone un incremento inter-
anual del 8* hasta
5.191.513 llegadas. Como
mercados emisores desta-
caron el pasado mes Reino
Unido, Pa#ses Bajos, Italia,
Alemania y Francia. A su
vez, Canarias, Comunidad
Valenciana y Catalu!a fueron
los destinos preferidos por
los turistas para su estancia. 

Durante el periodo de enero
a octubre, Espa!a recibi$ a
3,8 millones de turistas inter-
nacionales m"s que en el
mismo periodo de 2010. En
los diez primeros meses del
a!o los principales merca-
dos emisores han sido Reino
Unido, con 12,4 millones de
turistas, Alemania, con 8,15
millones, y Francia, con 7,6
millones de turistas.
En cuanto a las comunida-
des aut$nomas de destino,
el incremento mayor en la
variaci$n interanual lo man-

tiene Canarias, con el
19,2*, seguida de Baleares,
cuyo incremento ha sido del
10,1*, y de la Comunidad
Valenciana con un alza del
7,3*.

Mercados emisores
Reino Unido fue el primer
mercado emisor con un cre-
cimiento interanual del
12,8* en octubre, equiva-
lente al 25,1* del total, con-
tabilizando 1,3 millones de
turistas. El aumento acumu-
lado hasta el mes de octubre

fue del 9,5*, enlazando sie-
te meses consecutivos de
crecimiento. Con 148.000
turistas m"s con respecto a
octubre 2010, Reino Unido
es el pa#s emisor que m"s ha
crecido en t&rminos absolu-
tos. Las comunidades prefe-
ridas de los turistas brit"ni-
cos fueron Andaluc#a, Co-
munidad Valenciana y Cana-
rias. 
Alemania, con un crecimien-
to del 5,7* en octubre, fue
el segundo mercado por vo-
lumen con un 18,3* de las
llegadas y casi 949.000 tu-
ristas. Francia, el tercer mer-
cado emisor hacia nuestro
pa#s, registr$ una subida del
6,4* en las llegadas de oc-
tubre, con 617.000 turistas
recibidos. 
En el c$mputo acumulado
sobresali$ el incremento del
24* de los Pa#ses Bajos, del
17* de Suiza y del 11,5*
de B&lgica. 

La llegada de turistas internacionales sube un 8%
entre enero y octubre hasta casi 51 millones

La crisis se ha cobrado
el cierre de hasta
2.000 agencias de

viajes en los %ltimos tres
a!os en Espa!a, lo que ha
impulsado una ªreconver-
si$nº en el sector. Un pro-
ceso de ajuste ªnecesarioº
dado el amplio n%mero de
puntos de venta existente,
unos 7.000 el pasado a!o.
Esta cifra representa el
doble de agencias de las
que hay por ejemplo en
Alemania, que cuenta con
el doble de poblaci$n. As#
lo puso de manifiesto el

presidente de la Uni$n de
Agencias de Viajes
(UNAV), Jos& Luis Prieto,
quien pronostic$ adem"s
que cesar"n su actividad
unas 1.500 agencias m"s
entre lo que quedaba de
2011 y 2012. Es necesario
que se reduzca ªun poco
m"sº el n%mero de agen-
cias existentes porque el
exceso de oferta origina
una competencia agresiva
de bajos precios que ªva
en contra de una garant#a
del servicio de calidadº y
que ªpodr#a repercutir en
la imagen que se lleve el
turista extranjero que visi-
te Espa!aº, coment$ en
sus declaraciones Jos&
Luis Prieto. *Fuente: 02B

El Parlamento Euro-
peo ha aprobado
la creaci$n, a par-

tir de 2013, de un nuevo
sello denominado ªPa-
trimonio europeoº que
designar" los monu-
mentos o lugares con
especial simbolismo para
la historia com%n de Euro-
pa. Los Estados miembros
podr"n participar de ma-
nera voluntaria proponien-
do, cada dos a!os, hasta
dos sitios. Despu&s, un ju-
rado con 13 expertos in-
dependientes elegir" un
m"ximo de uno por pa#s.
La concesi$n de este label
garantizar" la calidad e
importancia de los lugares
seleccionados, ya sean

monumentos, parajes na-
turales, paisajes submari-
nos, bienes arqueol$gi-
cos, industriales o urba-
nos, espacios importantes
para la memoria hist$rica
y objetos culturales, as#
como el patrimonio intan-
gible asociado a un lugar.
No tendr" importancia la
arquitectura o est&tica, si-
no su valor en la historia
com%n de los europeos. 
Fuente: 02B

UNAV cifra en 2.000 los
cierres de agencias de

viajes en tres a–os

Nace el sello ÒPatrimonio
europeoÓ para promocionar

lugares de interŽs

Torrevieja
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El tijeretazo presupues-
tario sufrido por la
Conseller#a de Turismo

ante la necesidad de ajustar
las cuentas p%blicas y la po-
l#tica econ$mica espartana
puesta en marcha por la
presidenta de la Diputaci$n,
Luisa Pastor, tendr" en la fe-
ria de turismo Fitur su pri-
mera damnificada. La Costa
Blanca tendr" menos espa-
cio que la Costa del Azahar
(Castell$n) y Valencia Terra i
Mar, a pesar de que la pro-
vincia representa el 70* del
producto interior bruto tur#s-
tico de la Comunidad Valen-
ciana.
La provincia ver" reducido
su espacio general un 60*
y el estand del Patronato
Provincial de Turismo tendr"
que acoger, con la mitad de
los metros cuadrados de
suelo (378 m2 por los 770 m 2

de 2011), la asistencia de
m"s de veinte municipios, a
los que se sumar"n, ade-
m"s, Alicante, Elche y Torre-
vieja. Ciudades que han re-
nunciado a su estand propio
y pugnan ahora por conven-
cer al diputado Conrado Al-
baladejo para poder dispo-
ner del mostrador m"s dig-
no posible. 
Fuentes de la Conseller#a de
Turismo confirmaron que la
presencia global se ha redu-
cido a la mitad, pero asegu-
raron que el suelo adjudica-
do es el que han pedido di-
putaciones y municipios.
Austero ser" tambi&n el
despliegue institucional. Tu-
rismo gastar" 330.000 eu-
ros, un 30* menos que en
la edici$n del pasado enero
y aunque se mantiene el d#a
de la Comunidad Valenciana
con la presencia del presi-

dente Alberto
Fabra -debut
como tal en
Fitur- &sta
anuncia co-
mo la m"s
frugal de la
historia. Atr"s
quedaron los
tiempos de
cenas, comi-
das y fiestas en discotecas
para mil personas a 80 eu-
ros el cubierto. El apret$n no
s$lo afecta a las arcas auto-
n$micas y provinciales. La
vecina Murcia no contar" ni
con estand propio (600.000
euros de ahorro) y Baleares
y Andaluc#a tambi&n han re-
ducido presupuesto. La Co-
munidad Valenciana seguir"
en el pabell$n 5 pero en vez
de los 3.500 m2 de este a!o
pasa a unos 1.800 m2, lo que
le ha obligado a ajustar el
estand por el que el a!o pa-
sado pag$ 800.000 euros.
Benidorm y X+bia ser"n los
dos %nicos municipios que
mantienen estand propio. El
municipio de la Marina Alta
es el %nico que mantiene la
superficie de este a!o frente
al recorte significativo del
ayuntamiento benidorm#,
que pasar" de un estand de
270 m2 a uno con la mitad
del suelo y unos 80.000 eu-
ros de coste. Contar" con
una buena ubicaci$n, inme-
diatamente a continuaci$n
de la Costa Blanca, frente a
la Diputaci$n de Valencia y

pr$ximo al recinto donde la
Conselleria de Turismo en-
se!ar" a preparar un arroz.
Alicante, Torrevieja y Elche
±los dos primeros eminente-
mente tur#sticos± tambi&n
se han sumado a los ajustes
y su presencia ser" m"s
bien testimonial al eliminar
sus respectivos estands,
cafeter#as incluidas. As#, Ali-
cante pasar" de contar con
un recinto de cien metros
cuadrados a tener que com-
partir espacio con el resto
de los municipios de la Cos-
ta Blanca bajo el paraguas
del Patronato. Lo mismo
que les sucede a Elche y To-
rrevieja, que en meses ha
pasado de contar con certa-
men de novela y estand pro-
pio a encomendarse a la be-
nevolencia del torrevejense
Albaladejo. Las tensiones
por el espacio est"n servi-
das, aunque ahora el 90*
de los ayuntamientos que
acuden a Fitur sean del mis-
mo color pol#tico y de la mis-
ma corriente tras la salida
de Ripoll de la Diputaci$n y
el Patronato. Informaci"n

La directora general de
Turismo de Catalu!a,
Mari"n Muro, confir-

maba recientemente el ini-
cio de conversaciones en-
tre su Departamento y los
representantes del sector
privado con vistas a una
posible implantaci$n de la
tasa tur#stica de un euro a
los turistas y que gravar#a
cada noche de estancia

en un alojamiento.
ªHemos empezado a ha-
blar, sin prisa, pero sin
pausa. De momento no
hay plazos concretos. He-
mos citado a los represen-
tantes de cada uno de
subsectores m"s repre-
sentativosº, explic$ la res-
ponsable del "rea en un
acto de Petits Grans Ho-
tels celebrado hace unas
semanas.
Muro ha reconocido que
este asunto ªest" encima
de la mesaº en el contexto
econ$mico actual de falta
de ingresos, y m"s cuan-
do se est"n produciendo
ajustes en todos los de-
partamentos del Gobierno
catal"n.  

El Gobierno catal‡n cita 
al sector tur’stico para

negociar la tasa de un euro

La Costa Blanca tendr‡ menos
espacio que Castell—n y Valencia

en Fitur-2012

Ante las p"rdidas de Paradores, podr$a convertirse
en empresa privatizada: Paradores, la empresa del Es-
tado encargada de gestionar m"s de 90 establecimien -
tos hoteleros en Espa!a, en menos de dos a!os ha pa -
sado de dar beneficios para entrar en un c#rculo de p&r-
didas que parece irreversible. Las cuentas hasta agosto
de 2011 confirman que cerrar" con p&rdidas nuevamen-
te. Paradores dispone de una plantilla de 4.443 per so-
nas de los que 270 empleados trabajan en las oficin as
centrales que suponen una carga de casi 31 millones  de
euros el pasado a!o.  Fuente: TAT revista



Seg%n los datos globales
obtenidos de la encues-
ta realizada a todos los

asociados de HOSBEC (214
establecimientos, 68.730 pla-
zas de alojamiento), la oferta
hotelera y de alojamiento tu-
r#stico de la provincia de Ali-
cante permanecer" abierta en
un 81*, mientras que el 19*
restante cerrar" sus puertas
durante la inminente tempora-
da de invierno 2011-2012. El
motivo del cierre de estableci-
miento se distribuye en un 46* por fin
de temporada, un 41* por obras o re-
formas, y un 9* cerraran sus puertas
para vacaciones del personal. Seg%n
lo establecido en el Convenio Colecti-
vo, los trabajadores de hosteler#a pue-
den acumular los festivos laborales a
su periodo vacacional, sumando as#
una cantidad cercana a los 49 d#as
consecutivos, por lo que algunas em-
presas hacen coincidir el cierre de sus
establecimientos con el periodo vaca-
cional de sus trabajadores.

Datos espec$ficos de la Ciudad de
Benidorm
Seg%n la estad#stica elaborada por el
servicio de estudios de HOSBEC, en
la capital tur#stica de la Comunidad
Valenciana el 79* de las plazas hote-
leras de Benidorm permanecer"n
abiertas, mientras que 34 estableci-
mientos hoteleros que suponen 7.255
plazas hoteleras (21*) cerrar"n sus
puertas durante esta temporada de in-
vierno. 
Por lo que respecta a apartamentos
tur#sticos y apartoteles, el 95* de la
oferta de esta modalidad de aloja-
miento permanecer abierta completa-
mente, mientras que la oferta cerrada
lo har" en su integridad por fin de tem -
porada.
Los campings de la ciudad de Beni-
dorm permanecer"n abiertos a pleno
rendimiento, estando previsto que el
100* de su capacidad funcione con
absoluta normalidad durante todo el
invierno.

Datos espec$ficos del resto de
oferta de la Costa Blanca
En cuanto a los establecimientos ho-
teleros de la Costa Blanca, sus pautas
de cierre de plazas son muy similares
a los determinados para Benidorm.
Permanecer"n abiertas el 80* de las
plazas hoteleras frente al 20* que ce-
rrar". Estos datos incrementan tam-
bi&n la planta hotelera cerrada respec-
to del pasado invierno. Las obras
afectar"n tan s$lo al 16* de las pla-
zas que permanezcan cerradas, mien-
tras que el resto de cierres obedecer"

a fin de temporada o vacaciones.
Respecto a los apartamentos tu-
r#sticos, se observa un incremen-
to de los cierres en esta modali-
dad: el 72* de la oferta de aloja-
miento en apartamentos tur#sti-
cos y apartoteles de la Costa
Blanca (excluido Benidorm) esta-
r"n cerrados, de forma mayorita-
ria debido a obras y reformas en
sus instalaciones.
Los campings de la Costa Blanca
tambi&n permanecer"n abiertos
en su totalidad y a pleno funcio-

namiento.

Datos espec$ficos de ALICANTE
SUR 
Respecto a los establecimientos aso-
ciados a HOSBEC que corresponden
a la zona de Alicante Sur (Torrevieja,
Guardamar, Rojales, Orihuela, Pilar de
la Horadada, Dehesa de Campoamor),
la planta de alojamiento que permane-
cer" abierta durante el invierno ser"
del 52*. La mayor parte de los cierres
corresponden tambi&n a obras en los
establecimientos.  
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La patronal Hosbec elabor! hacia finales de a"o su informe anual sobre cierre de establecimientos hoteleros y alojamientos
tur#sticos para la temporada de invierno 2011-2012 desde el 1 de noviembre de 2011 hasta el 30 de abril de 2012.

El visado de un a!o para los turistas rusos entrar# en vigor en enero: El
visado de entrada m%ltiple y por un a!o de duraci$n para los viajeros rusos
que visitan Espa!a abre un horizonte enorme de posibilidades que las agen-
cias de viajes deber"n saber aprovechar. ªA partir de enero de 2012 ya no
tendremos problemas en este sentidoº, ha declarado el director del Centro
de Promoci$n Tur#stica de Catalu!a en Rusia, el veterano Josep Mar#a Perra-
m$n, que lleva ocupando este puesto desde 1992. A la Administraci$n cen-
tral le corresponde aplicarse para facilitar la medida.
La significaci$n m"s
importante de este
nuevo visado es que
permitir#a a los turistas
entrar tantas veces co-
mo quieran en la UE,
eso s#, v#a Espa!a y du-
rante un a!o. Otro valor
a!adido es que puede
ayudar a romper el gra-
do de dependencia
muy elevado que tiene
el turista ruso respecto
a las mayoristas y tour
operadores a la hora de
viajar al exterior. 

El 81% de la oferta de alojamiento tur’stico 
de la Costa Blanca permanece abierta 

durante el invierno



������������	���
����
	������
������������	���
����
	������

������������	���
��������	��

����������������
	���������
�������������������	��


