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Benidorm present— sus
peticiones y reivindicaciones

| alcalde de Benidorm, Agust'n

Eavarro, y la patronal Hosbec
e la hostelera de Benidorm y

la Costa Blanca, estuvieron a la altu-
ra que de ellos cab’a esperarse du-
rante la celebraci—n durante el pasa-
do mes de noviembre en Pe—'scola
de la reuni—n del OConsell de Turisme
de la Comunitat ValencianaO. Para
hacer mis breve la cr—nica ofrece-
mos a nuestros lectores las peticio-
nes y reivindicaciones que el primer
portavoz de la ciudad benidormense
y su patronal mfs importante que
respectivamente dejaron expuestas
en este runi—n.
El alcalde de Benidorm, Agust’n Na-
varro solicit—:
b Que se cree una nueva I'nea de
ayudas para aquellos municipios tu-
r'sticos que duplican o incluso tripli-
can sus servicios municipales debido
a la afluencia de turistas, como es el
caso de Benidorm.
b Reconocimiento para Benidorm co-
mo la capital tur'stica de la Comuni-
tat y que como tal debe ser tratada.
b En la actualidad alrededor de un
40% de los municipios de la Comuni-
tat son considerados como tur'sti-
cos, aunque dentro de unos a—os la
cifra podr'a llegar hasta el 90%. Por
ello, ha solicitado a la Conseller'a de
Turismo que se tengan en cuenta las
particularidades que cada poblaci—n

a la hora de distribuir las subvencio-
nes.

La Asociaci—n Empresarial Hostelera
de Benidorm y de la Costa Blanca
(HOSBEC), por su parte expuso sus
peticiones:

b Apoyo del Consejo de Turismo pa-
ra la construcci—n de la I'nea de tren
de ancho europeo que una Valencia y
Alicante por la costa, dando servicio
a los principales destinos tur'sticos
de la Costa Blanca.

D Como nuevos productos y merca-
dos HOSBEC propuso al Consejo la
participaci—n de la Comunidad Valen-
ciana en el Programa de Turismo Se-
nior Europeo, incorporando al mismo
las mejoras operativas detectadas
por el sector.

b Desde HOSBEC se reclam— tam-
biZn una mayor y mis intensa partici-
paci—n de los empresarios y de HOS-
BEC en la promoci—n exterior de la
Comunidad Valenciana. No es un da-
to irrelevante que el 80% de las per-
noctaciones hoteleras de extranjeros
se realicen en Benidorm.

En este sentido, se expuso tambiZn
que Benidorm Ose queda general-
mente al margen de la celebraci—n de
los grandes eventos a pesar de cons-
tituir una de las cuatro marcas tur’sti -
cas de la Comunidad Valenciana y re-
cibir casi la mitad de todos los turis-
tas que nos visitanOn

Benidorm se present—
en Barcelona como destino
de congresos

el 1 al 3 de diciembre se cele-
Dbr— en Barcelona la Feria

EIBTM, OThe Global Meeting &
Incentive Exhibition®, certamen de
eventos, congresos y reuniones en
el que particip— Benidorm. El conce-
jal de Turismo, Manuel Cabezuelos,
contact— con aproximadamente 72
compradores, y confirm— que el ba-
lance de la asistencia a este certa-
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men fue Omuy positivoO. El Gabinete
de Turismo del Ayuntamiento de Be-
nidorm ha contactado con seis em-
presas gue realizan congresos, a las
gue se les ha invitado para que en
2010 acudan a la ciudad y conozcan
su oferta hotelera, de espacios pce-
blicos, su oferta de ocio o el clima,
entre otros componentes que hacen
atractivo el destino.n




La paradoja de los sentimientos:

OEIl coraz—n tiene razones que la raz—n no entiendeO

1 Juan PortolZs

La incongruencia de alguno de los
llamados Omunicipios tur'sticosO.
Segcen la Generalitat, la Ley de Turis-
mo considera municipios tur'sticos
aquellas localidades que pueden
identificarse como destino tur'stico o
de atracci—n tur'stica. Cuentan con
esta distinci—n 83 municipios en Va-
lencia, 65 en Castell—n y 57 en Ali-
cante. Sin embargo resulta incon-
gruente que como una fehaciente
muestra de que a la mayor’a de estos
municipios el turismo les importa un
pimiento, solo falta ver las cantida-
des asignadas en sus presupuestos
a la concejal’a correspondiente.n

Tourist Info de Villena. Dudo mucho

que la nueva Tourist Info de Villena
que su ayuntamiento est} preparan-

do a los pies del Castillo de la Atala-

ya, gane en efectividad y acierto en

cuanto a la ubicaci—n de la propia
oficina que hasta ahora ha estado en

un enclave privilegiado, en la plaza
de Santiago, frente al Ayuntamiento,

Iglesia Arciprestal de Santiago y Ca-

sa de Cultura, siendo uno de los lu-

gares mis carismiticas de la ciudad,

y ademits en el centro urbano. Se
han gastado 660.000 euros en la
nueva Tourist Info y dicen que estart
dispuesta antes del verano. Espere-
mos que haya un buen aparcamiento

para facilitar a los turistas llegar has-

ta all’, estacionar su veh’culo y hacer
las consultas pertinentes, y de paso

visitar el castilloE si estt abierto. n

No avanzamos en la informaci—n

tur'stica. Al menos no avanzamos lo
que debiZramos porque se diga lo
que se diga la mayor’'a de las tourist
info de la Costa Blanca est¥n obso-
letas unas, y otras no cumplen los re-
quisitos de eficacia que pudiera es-
perarse de ellas bien sea por sus va-
riopintos e incongruentes horarios de
apertura, espacio, documentaci—n,

personal, etc. Las excepciones, por
suerte las hay, confirman esta regla
general. Por otro lado, siempre he-
mos pensado que las oficinas de tu-
rismo deben ser algo mts que distri-
buidoras de folletos o indicativas de
direcciones, horarios y listados de di-
rectorios. Muchas ciudades europe-
as ya se nos adelantaron hace mu-
chos a—o0s y sus oficinas de turismo
son Ooficinas de informaci—n y recep-
ci—n del turista® donde se obtiene la
informaci—n y se compra el producto
interesado, sea un alojamiento, un al-
muerzo, un rent a car, o lo que proce-
da. En Espa—a ya lo hace tambiZn
desde hace tiempo Barcelona, y des-
de hace poco Toledo o Las Palmas, y
ahora lo anuncia Vigo, tal y como he-
mos le’do lo que transcribimos para
nuestros lectores: OEy las depen-
dencias ofrecertn informaci—n, la
contrataci—n de servicios, la oferta
de billetes de barco a las Islas C'es y
el acceso al transporte poeblicoO.
OFuncionart como otras de las gran-
des ciudades europeasO, explic— el
teniente de alcalde.O. AY en la Comu-
nidad Valenciana? Bien, gracias.n

Benidorm acomete, al fin, su mejor
promoci—n. Me gust— enormemente
que el Ayuntamiento de Benidorm
que ahora preside Agust'n Navarro,
incorporara al equipo de innovaci—n
y mejora de la escena urbana nada
menos que a Mario Gaviria, uno de
los mejores soci—logos del mundo en
este menester. Y me agrad— que sin
olvidar las grandes iniciativas que

Mario Gaviria, en el centro, durante una reciente ter-
tulia de OLos CafZs del MeliO. Foto: Mario Ayces

han de dar a Beni-
dorm el impulso preci-
S0 para mantenerse
en la cresta de la ola
del turismo mundial, el alcalde deci-
diera crear una brigada dentro de la
concejal’a de servicios para atender
d’'a a d’a las mil y una peque-as co-
sas deterioradas de esa escena ur-
bana tan vilipendiada por olvido e in-
diferencia durante los celtimos a—os.
Evidentemente, al fin, Benidorm ha
emprendido la mejor promoci—n tu-
r'stica que pudiera llevarse a cabo.
Un turista gratamente sorprendido,
bien atendido y feliz con el destino
elegido para sus vacaciones, es sin
duda el mejor promotor de ese desti-
no, y con su fidelidad, el visitante
mis rentable.n

Y si no vamos a ferias, AQuZ hace-
mos? Si va prosperando la l—gica
medida de supresi—n de asistencia a
las ferias de turismo Ogasta dineros
incetil® como ya hace tiempo practica
OBarcelona TurismoO verdaderos
avanzados de la promoci—n, me
asusta pensar en la situaci—n de
inoperancia, y el supertvit descomu-
nal de los presupuestos en que se
encontraran la mayor’a de las insti-
tuciones que a todos los niveles de la
administraci—n paeblica puede produ-
cirse, pues pricticamente todas ellas
estfn anclados en los sistemas de
promoci—n tur’stica de los a—os 70 u
80 del siglo pasado en que el tiempo
y el dinero se utilizaba en su mayor
parte a las ferias, con sus correspon-
dientes comilonas y francachelas, sin
entretanto haber destinado un euro a
la innovaci—n, boesqueda de nuevas
f—rmulas y estudios serios de merca-
dos con diferente tratamiento pro-
mocional en cada uno de ellos segcen
idiosincrasias. Parece que sigue
siendo tremendamente actual aquZl
lamentable OAQue inventen ellostO
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No de las Agencias de Viajes a la
normativa Bolkestein

eunidas las Asocia-
Rciones Empresariales

del sector de Agen-
cias de Viajes, AAVFGL,
ACAV, ADETURE, AEDAY,
AEDAVE, AGAVI, AMAVE,
AVIBA, FAV, FEAAV, UNAV y
UCAVE, acordaron solicitar
a las distintas Direcciones
de Turismo, una vez mis, la
mayor uniformidad posible
en la transposici—n de la
Bolkestein a la normativa
propia de cada comunidad,
al objeto de evitar los posi-
bles agravios comparativos
entre los consumidores es-
pa—oles, en las diferentes
comunidades.
El necesario esfuerzo de las
distintas Administraciones
en la coordinaci—n de la
nueva normativa de orde-
naci—n tur'stica y reglamen-
taria del sector de las Agen-
cias de Viajes, favorecera
la correcta aplicaci—n de las
medidas liberalizadoras, la
eliminaci—n de barreras y
acabar'a con las incon-
gruencias existentes hasta

la fecha en el acervo nor-
mativo sectorial.

Igualmente se pretende que
las empresas de interme-

diaci—n tur’'stica que no se-
an propiamente OAgencias
de ViajesO tengan las mis-
mas garant’as para evitar la
desprotecci—n que pudiera
sufrir el consumidor en la
compra de los servicios tu-

r'sticos.

N.R. La directiva Bolkestein
pretende simplificar los pro-

cedimientos administrati-

vos, eliminar el exceso de
burocracia y, sobre todo,

evitar las discriminaciones
basadas en la nacionalidad
de aquellos que intentan
establecerse en otro pa’s
europeo para prestar servi-
cios. Para alcanzar estos
objetivos propone la crea-

ci—n de Oventanillas cenicasO

donde los prestadores de
servicios puedan llevar a
tZrmino todas las formali-
dades necesarias, la posibi-
lidad de completar estos
procedimientos por medio

de Internet, la eliminaci—n
de requisitos burocrtticos
incetiles, autorizaciones dis-
criminatorias y discrimina-

= == 3

impactos

ciones basadas en la nacio-
nalidad.n

Crece la desconfianza
de los hosteleros

a desconfianza de los
Lempresarios hostele-

ros respecto a la evo-
luci—n de la actividad en
los pr—ximos meses ha
aumentado respecto al tri-
mestre anterior, reforzan-
do la tendencia de expec-
tativas negativas detecta-
das en el primer y segun-
do trimestre, segoen el Indi-
cador de Confianza de
Hosteler'a (ICH) del 3¥4 tri-
mestre, elaborado por
FEHR y la Universidad Ne-
brija,
Dentro de una valoraci—n
negativa general, el ICH
refleja una relativa mejor'a
de la actividad comparan-
do la situaci—n actual con
la de 2008, ya que las res-
puestas negativas de los
empresarios se han redu-
cido ligeramente, mientras
gue ha crecido el ncemero
de las respuestas positi-
vas.
Respecto a la evoluci—n
de la actividad de hostele-
r‘a en 2009, el ICH refleja
una significativa mejor'a
respecto al primer trimes-

tre del a—o, pero un estan-
camiento o incluso un lige-
ro retroceso con relaci—n
al segundo.

Segcen se refleja en el ICH,
las causas de este empeo-
ramiento de la confianza
empresarial se deben en
primer lugar a la ca’da de
la demanda y la situaci—n
adversa de la econom’a, y
ya en segundo lugar a los
costes energZticos, la
desconfianza social o los
costes financieros. Otras
causas de menor influen-
cia han sido la necesidad
de tecnificar y modernizar
los procesos, la calidad de
los productos, la pZrdida
de competitividad y el
coste de materias primas.
Las encuestas del Indica-
dor de Confianza de Hos-
teler'a, han sido realizadas
por la Federaci—n Espa—o-
la de Hosteler'a en colabo-
raci—n con el departamen-
to de turismo de la Univer-
sidad Nebrija dirigido por
el asesor de econom’a de
FEHR, Manuel Figuerolan
Fuente: HD-FEHR
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Segcen la OMT, el sector tur’stico
recupera su fe gradualmente

| declive del turismo
internacional podra
aber empezado a to-

car fondo, segcen la celtima
edici—n del Bar—metro OMT
del Turismo Mundial (No-
viembre 2009). En todo el
mundo, las llegadas de tu-
ristas internacionales se re-
dujeron en un 7% entre
enero y agosto de 2009,
aunque el ritmo del descen-
so se moder— en los celtimos
meses.

Estos resultados, al igual
qgue los datos econ—micos
mis recientes, confirman la
previsi—n inicial de la OMT
de un descenso del 5% en
las llegadas de turistas in-
ternacionales para el a—o
2009 en su conjunto. Para
2010, la OMT espera un
crecimiento moderado.

As’, se estima que las llega-
das de turistas internacio-
nales en el mundo se redu-
jeron un 7% entre enero y
agosto de 2009. Los desti-
nos mundiales registraron
un total de 600 millones de
llegadas, frente a los 643
millones registrados en el
mismo periodo de 2008.

No obstante, la tendencia a
la baja iniciada en septiem-
bre del pasado a—o0 parece

haber empezado a tocar

fondo. Las llegadas en los

dos meses de temporada

alta, julio y agosto, se redu-

jeron en un 3% frente al

descenso del 8% de la pri-

mera mitad del a—o, y los

datos disponibles para sep-

tiembre se—alan la conti-

nuaci—n de esta tendencia
al alza.

El 'ndice de confianza de la
OMT tambiZn muestra me-
joras despuZs de dos pe-

riodos de m’nimos hist—ri-
cos. Los mis de 330 exper-

tos de todo el mundo en-

cuestados por la OMT con-

firman que la confianza se
estt recuperando. En la cel-
tima encuesta, el porcenta-

je de expertos con pers-

pectivas negativas para los

cuatro meses siguientes ha
descendido del 62% al

42%, mientras que para el

30% de los expertos las

perspectivas son iguales y
para el 28% son mejores 0

mucho mejores.

Con el fin de ofrecer un se-

guimiento m¥s cercano del

mercado en estos tiempos

difciles, la OMT presenta
por vez primera una estima-

ci—n de los ingresos por tu-
rismo internacional para el
a—0 en curso.

Al igual que en crisis prece-

dentes, los ingresos del tu-

rismo han sufrido en cierto

modo mis que las llegadas,

ya que los consumidores

tienden a buscar los pre-

cios mis bajos, a quedarse
mis cerca de sus casas y
viajar por periodos de tiem-

po mis breves. Se estima
que los ingresos por turis-

mo internacional se han re-
ducido en tZrminos reales
entre un 9% y un 10% en

los seis primeros meses de
2009, es decir, 1 — 2 puntos
porcentuales mifs que el
descenso de las llegadas
internacionales durante ese
periodo (-8%).n Expreso

Quiebra de Air Comet

uando parec’a ser
gue se daba por se-
guro que el Grupo

Marsans hab’a vendido la
aerol'nea Air Comet al h—I-
ding Air Transport Group,
especializado en el negocio
de leasing de aviones, el
pasado 22 de diciembre se

anunci— oficialmente la
quiebra de la citada aerol’-
na que no pudo afrontar la
deuda de 240 millones de
euros con el banco alemtn
Nord Bank por el alquiler de
sus aeronaves, lo que, se-
gcen un portavoz de la mis-
ma, Ounido a la crisis eco-
n—mica precipit— el desen-
laceO.

En total fueron 640 trabaja-
dores de Air Comet los que
perdieron su empleo, sien-
do varios miles de pasaje-
ros los perjudicados, entre
ellos un alt'simo ncemero de

viajeros en su mayor'a lati-
noamericanos gque no pu-

dieron volar con la compa-

—'a en quiebra a la que
oportunamente compraron

sus pasajes para pasar las
navidades con lo suyos.

A la hora de cerrar la edi-
ci—n de Top Trisme, el mi-
nisterio de Fomento trataba

de solucionar la recoloca-

ci—n de estos pasajeros en
otros aviones de distintas

compa—'as e incluso se

pensaba en fletar para ello
cuatro aviones expresa-

mente para dicho f'n.n

e ———————— e e R
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Hosbec
reclama
exenci—n de
visados para
aumentar el
mercado de
turismo ruso

a Asociaci—n Hote-
Llera de Benidorm y

la Costa Blanca,
Hosbec, ha instado a lo-
grar un acuerdo europeo
para eliminar los visados
a los turistas rusos con el
fin de poder incrementar
su Opresencia en el turis-
mo vacacionalO.
Fuentes de la patronal
han explicado la presi-
dencia de turno de Espa-
—a en la Uni—n Europea
facilitar'a la propuesta
del acuerdo. La petici—n,
elevada a la Comisi—n de
Exteriores del Congreso
de los Diputados, fue
transmitida el pasado 15
de noviembre durante
una reuni—n al presidente
de este —rgano congre-
sual, Josep Antoni Durtn
i Lleida, y al vicepresi-
dente del Congreso, Jor-
di JanZ.
A este encuentro de tra-
bajo asist— Ouna amplia
representaci—n empresa-
rial e institucional® de
Catalu—a, Galicia, Mur-
cia, Cantabria y Comuni-
dad Valenciana, repre-
sentada por la secretaria
auton—mica de Turismo,
Victoria Palau, y la secre-
taria de Hosbec, Nuria
Montes.n




Casa Salvador, de Cullera,
OPremio Cavanilles de

Turisme 20090

| restaurante Casa Sal-
Eador de Cullera (Valen-

ia) ha recibido el Pre-
mio Cavanilles de Turismo
2009 que entrega anualmen-
te desde 1984 la Asociaci—n
Valenciana de Periodistas y
Escritores de Turismo (Avp-
yetur), segcen un comunicado
de la Generalitat.
En el acto celebrado con
motivo del galard—n, que la
consellera de Turisme, BelZn
Juste, ha entregado al pro-
pietario del restaurante, Sal-
vador Gasc—n, Juste ha ex-
plicado que el restaurador ha
sido merecedor del premio
por Osu decisiva y continua-
daO contribuci—n al fomento
de turismo gastron—mico en

el fmbito de la Comunitat.

A lo largo de su trayectoria
profesional, Gasc— ha desta-
cado como empresario pio-

nero en la promoci—n del tu-
rismo en la provincia de Va-
lencia, ha editado diversos li-

bros de gastronom’'a y es
principal art'fice del Circuito

de Velocidad Ricardo Tormo.

Otros premiados por la aso-

ciaci—n han sido el Instituto
Valenciano de Arte Moderno
(IVAM), el Ayuntamiento de
Benidorm y el Tribunal de las
Aguas, as’ como personas
consideradas ilustres como

Miguel ¢ngel Fernindez To-
rin, por su apuesta por el
Balneario de Cofrentes.n

Fuente: Efe

Foto: Studio Sanchis

La Golf Travel Market (IGT
se celebrart este a—0 en la

Comunidad Valenciana

a Comunitat Valencia-
Lna ha sido elegida se-

de de la Xlll Interna-
tional Golf Travel Market
(IGTM), un prestigioso Yy
conocido certamen inter-
nacional en torno al mundo
del golf que en sus anterio-
res ediciones ha recorrido
escenarios como Canceen,
Punta Cana o Florida. La
calidad y variedad de sus
campos de golf, la facili-
dad de acceso y el clima
favorable han sido algunas
de las principales razones

gue han hecho de la candi-
datura de la Comunitat Va-
lenciana la opci—n mis
atractiva para la celebra-
ci—n de la pr—xima IGTM
entre el 15 y el 18 de no-
viembre de 2010.

Se prevZ que IGTM 2010
recena en la Comunitat Va-
lenciana a mts de 450 pro-
veedores de turismo de
golf, 300 grandes operado-
res tur'sticos y 140 medios
de comunicaci—n interna-
cionales especializados de
mis de 65 pa’ses.n

tar pregun-
tas

R

Costa Blanca y TUI

colaboran en estrategias
promocionales

| Patronato de Turis-
mo de la Costa Blan-
a colaborarf con el

tour operador TUI y su fi-
lial especializada en el
segmento MICE, Ultramar

Event, en la planificaci—n

de estrategias de trabajo
conjuntas con el objetivo
de promocionar la provin-
cia de Alicante como des-
tino del sector de la orga-
nizaci—n de congresos,
convenciones y viajes de
negocios. Este es uno de
los acuerdos alcanzados
en la Feria ITBM celebrada
en Barcelona en la que
particip— el Patronato de
Turismo durante el pasado
mes de diciembre.

A lo largo de la Feria
EIBTM de Barcelona, Ali-

cante Convention Bureau,

Benidorm Convention Bu-

reau y Elche Convention
Bureau han contado con

un expaositor para mostrar

su oferta. Como visitantes,

han asistido al certamen:

Pueblo Acantilado Suites,

Hotel Bali, Magic Costa

Blanca, SHA Wellness Cli-
nic, Centro de Negocios

de Alicante, Gran Hotel

Solymar, Denia Marriott La
Sella, Hotel Porta Maris &
Suites del Mar, Barcel—
Asia Gardens, Viajes Ali-
cante, ESOC, Palacio de
Congresos de Alicante,

Hotel Bonalba, Melit Beni-

dorm, Terra Natura y Gran
Hotel Villaitana, que tam-

biZn han podido exponer

Sus propuestas.n

Los turistas elogian a la
red Tourist Info de la
Comunidad Valenciana

a red de oficinas de in-
formaci—n tur'stica
Tourist Info de la Co-
itat han obtenido una
puntuaci—n de 9,43 puntos
sobre 10, segoen los resulta-
dos de la encuesta de vera-
no realizada por la Conse-
lleria de Turismo entre los

turistas que han visitado las
tres provincias.

Los encuestados tuvieron

valoraciones, tanto del mu-
nicipio visitado como de la
oficina de informaci—n tur’s-
tica.

La Red Tourist Info est}
compuesta por 175 ofici-

nas, cuyos mis de 400 in-
formadores atienden cerca
de cuatro millones de con-
sultas tur'sticas en destino
alo largo del a—o, han expli-
cado las mismas fuentes.n

que contes-

sobre
las caracte-
r'sticas de
Su visita a la
Comunitat,
sus expec-
tativas, ne-
cesidades
de informa-
ci—n sobre
el destino y
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El Marq recibe el premio
Pedro Zaragoza Orts 2009

por su aportaci—n al
patrimonio cultural
tur’stico de la provincia

| presidente de la Di-
Eutaci—n de Alicante,
0sZ Joaqu’n Ripoll, a

la vez presidente de la insti-

tuci—n galardonada recibi—

el pasado 23 de noviembre
el Premio Pedro Zaragoza
Orts - AAPET 2009 conce-
dido al Museo Arqueol—gi-
co de Alicante (Marq) por su

aportaci—n a la rigueza del

patrimonio cultural y tur'sti-
co de la Costa Blanca. En el
mismo acto, celebrado en
las propias instalaciones
del Marq, la Asociaci—n Ali-
cantina de Periodistas y Es-
critores de Turismo que tor-
ga anualmente estos galar-
dones tambiZn fueron pre-
miados con sendos reco-
nocimientos la concejala de
Turismo de Santa Pola, Lo-
reto Serrano por su magn’-
fica e incansable labor pro-
mocional; Ignacio Coter—n,
presidente de la Asociaci—n
Provincial de Sumilleres de
Alicante que tanto y bueno
ha hecho y estt haciendo
por la vinicultura alicantina;
a JosZ Tomts Lozano y Al-
berto Urbiola, miembros de
la AAPET, por sus excelen-
tes aportaciones en la orga-

nizaci—n de eventos de la
asociaci—n; y por celtimo,

como premio extraordina-
rio, in memoriam, JosZ Ra-

m—n Garc'a Ant—n, recorda-

do y admirado amigo de to-
dos, ingeniero municipal de
Benidorm durante 23 a-os,
y conseller de la Generalitat
Valenciana durante varias
legislaturas, siempre lo-
grando notables Zxitos para
las infraestructuras, prime-

ro en la soluci—n del abas-

tecimiento de agua potable
a Benidorm, y despuZs con
las mejoras del transporte
de todo tipo de la Comuni-
dad Valenciana, de induda-
ble cual positiva repercu-
si—n en el sector tur'stico.
El MARQ fue declarado en
el a—0 2004 Museo Europeo
del A-0. Sus exposiciones
de relevancia nacional e in-
ternacional, como OLa Be-
lleza del CuerpoO con
obras procedentes del Bri-
tish Museum, lo han situa-
do a la vanguardia del pa-
norama muse’stico mun-
dial. Todo ello ha contribui-
do a que la provincia se si-
toee como un destino tur’sti-
co cultural preferente.n

El mercado britfnico

recibirt la insignia de

oro de

a junta directiva de
LHOSBEC, reunida en

sesi—n extraordinaria
en noviembre aprob— por
unanimidad la concesi—n
de la mits alta distinci—n de
esta Asociaci—n al mercado
brit¥nico, representado por
ABTA, la asociaci—n brittni-
ca de agencias de viajes y
turoperadores.
La Insignia de Oro la reco-
ger? el presidente de ABTA,
Mr. John McEwan, en un
acto que, por motivos de
agenda, se vert aplazado al
mes de enero de 2010.
Entre los motivos que han
valorado los miembros de
la Junta Directiva de HOS-
BEC para otorgar esta in-
signia destaca su contribu-
ci—n a la configuraci—n de
Benidorm y la Costa Blanca
como uno de los principa-
les destinos tur'sticos con
reconocimiento internacio-
nal; la fidelidad del merca-

Hosbec

John McEwan, presidente de ABTA

do brittnico y de sus ope-

radores tur’'sticos a nuestro

destino, manteniZndose
como el principal provee-

dor de turistas internacio-

nales; transmitir nuestra
imagen de actualidad, cer-

can'a, seguridad y moder-

nidad en todo el Reino Uni-

do, contribuyendo decisi-

vamente al prestigio inter-

nacional de Benidorm y de

la Costa Blanca y haber de-

fendido este modelo tur’sti-

co situt¥ndolo como ejem-

plo de desarrollo tur'stico

econ—micamente rentable y
medioambientalmente sos-

tenible.n

representado por ABTA

Ryanair abre nuevos enlaces

aZreos entre la Costa Blanca \

siete nuevas ciudades europea

egaeen manifestaba en
SAIicante Michael OO-

Leary, presidente de
la aerol'nea de bajo costo
Ryanair, el aeropuerto ilici-
tano de El Altet dispondrt
de siete nuevos enlaces a
partir de marzo de este
mismo a-o0 con Sevilla y
Valladolid, entre los desti-
nos espa—oles, y Altembur-
go (Alemania), Cracovia
(Polonia), Smaland (Sue-
cia), Estocolmo (Suecia),
Venecia (Italia), con lo que
la citada compa—a llegart
operar desde la terminal de
la Costa Blanca con 55 ru-

tas con una media de 500
vuelos semanales, y alre-
dedor de tres millones de
pasajeros transportados lo
que supone un 50% mis
gue actualmente. La nueva
ruta Alicante-Sevilla opera-
rt los lunes, miZrcoles,
viernes y domingo, tanto
ida como vuelta, siendo el
31 de marzo, posiblemen-
te, el primer vuelo.

El se—or OOLeary afirm— du
rante su estancia en Ali-
cante que la compa—'a aZ-
rea no regresart a Valencia
hasta que tenga el mismo
trato que Air Nostrum. n

T~
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nta—o, hasta en las
grandes ciudades,
arec’a como si todos

sus habitantes se conocie-
sen unos a otros, cuando
hoy ocurre que, a veces, ni
los vecinos de una misma
finca sabemos quienes vivi-
mos en ella. Ello hac’a que
algunos fuesen muy conoci-
dos y populares bien por su
trabajo o por sus extrava-
gancias. As’ la ciudad de
Valencia, a finales del siglo
XIX'y principios del siglo XX,
contaba con una buena n—-
mina de ellos, Ull de Bou,
Gayarre, Pepico Caixons,
Yankee Pay, el Poeta Nico-
Ifs, don Pepito Villalonga y
otros, este celtimo merece-
dor de que Azorn lo citase
en su obra OValenciaO.

Pero no voy a referirme a
ninguno de ellos, sino que
voy a dedicar este art’culo al
que considero el celtimo per-
sonaje popular de Valencia,
conocido coloquialmente

como OlOesqueletad por su

De nuestras raices

LOEsqueleta

1 JosZ Soler Carnicer

afecci—n a leer las esquelas

que se publicaban todos los

d’'as en los peri—dicos de la

ciudad.

Sin embargo su afici—n no

terminaba con la lectura de
las esquelas, sino que iba
mis allf, tomaba nota de
ellas y acud’a a los entierros
para dar el pZsame a los fa-
miliares del difunto a los que
pocas veces conoc'a; espe-
raba que desfilasen los mits
allegados y casi siempre era
el celtimo de la fila, lo cual
causaba cierta perplejidad
al no saber nadie quZ rela-

ci—n pod'a tener con ellos
aquel extra—o y pintoresco

personaje.

Por las ma—anas se presen-
taba en la peluguer'a Calve-
te, situada por los a—o0s cin-

cuenta del pasado siglo

frente al actual Hotel Asto-

ria, pues nuestro hombre vi-

v'a en la calle del Embajador
Vich. Cog'a el diario y le’a
las esquelas, comentando

cuando eran muchas: ONo
se si podrZ anar a totes; es
molta faena per a huiO.

Se llamaba Vicente Gimeno,
hab’a cursado el bachiller en

Nace el OClub de
Alojamiento InteriorO,

de la provincia de Alicante

esde la Conseller'a
Dde Turismo de la
Comunidad Valen-

ciana nac’a durante el pa-
sado mes de noviembre el
OClub de Alojamiento Inte-
riorO de la provincia de Ali-
cante promovido a instan-

cias de una de las mis
cualificadas casas rurales
de la Vall de Gallinera para
la creaci—n de un producto
tipificado que pueda co-

mercializarse con los tour
operators y agencias de
viajes en general. El Club
estt integrado por el mo-

mento con un total de 77

establecimientos, de los
gue 48 son casas rurales;

13, hoteles; 11, aparta-
mentos y 5, hostales, to-
dos ellos como resultado
de una selecci—n muy exi-
gente tanto de calidad en
las instalaciones, manteni-
miento, servicios, etc., en-
tre casi doscientos aspi-
rantes a formar parte del
mismo y que como se des-
prende han quedado fuera
por falta de puntuaci—n. El
Club de Alojamiento Inte-
rior ha empezado su anda-
dura con la marca OTempsO
y el mayor neemero de sus
miembros se encuentran
en las comarcas alicanti-
nas de las Marinas, LOAI-
coi” y Alto Vinalop—n

_/_\/_\
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el Instituto Luis Vives y lue-

go estudi— abogac’a. No se
sabe quZ circunstancias lo

enajenaron y le hac’an acu-

dir a cuantos entierros po-

d’a, siempre con la mixima

seriedad y circunspecci—n.
Vest'a todo el a—0 una ajada
gabardina al estilo del famo-

so detective de la televisi—n.
Colombo y se acompa—aba

de una cartera en la que ha-

b’'a anotado los horarios y

lugar de los entierros, que

bien pod'a ser el domicilio

del difunto o una iglesia en

la que se desped’a el duelo,

pues por aquel entonces no

exist’an los actuales tanato-

rios. TambiZn era conocido

como el Perejil, pues casi

siempre llevaba en la mano
una ramita de esta planta. E
igual que un d’a comenz— su
extravagante peregrinaci—n
de duelo en duelo, otro

desapareci— y nunca mis se
supo de Zly quienes acudi-

r'an a su entierro.n

Nuevo portal
Turespa—a

| Instituto de Turismo
de espa-a, Turespa-
a, acaba de lanzar

oficialmente un nuevo
portal de Internet para que
tanto los turistas naciona-
les como extranjeros pue-
dan recorrer el pa's y co-
nocer cada uno de sus rin-
cones contando con ma-
yores facilidades e infor-
maci—n.

El objetivo de la nueva pi-
gina web es, precisamen-
te, adaptarse a las nuevas
costumbres y usos de los
viajeros en un entorno de
web 2.0. Entre las noveda-
des, nos encontramos con
un canal exclusivo de You
Tube para compartir v'de-

de Internet de

os de los rincones ibZri-
cos. TambiZn, el sistema
se conectarf a redes so-
ciales como Twitter o Fa-
cebook.

Este portal dart entonces
al cibernauta un pantalla-
za de lo que es la expe-
riencia de viajar por Espa-
—a, disponible en cinco
idiomas y contar} nada
menos que con mis de
400.000 piginas distintas
de contenido para las que
se han tratado mis de
18.000 fotograf'as.n

\_/\_/\/—\/\_/
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El MARQ expone una
muestra material e

hist—rica del patrimonio

arqueol—gico calpino

a exposici—n OcCalp,
Larqueolog’a y mu-

seo0, compuesta por
mis de 250 piezas halla-
das en las excavaciones
arqueol—gicas realizadas
en los yacimientos del mu-
nicipio, aborda la cultura
material e hist—rica calpi-
na.
El presidente de la Diputa-
ci—n de Alicante, JosZ
Joaqu’'n Ripoll, acompa-
—ado por el alcalde de
Calp, Josep Joaquim Tur,
la inaugur— a principios de
diciembre y podrf visitar -
se hasta el pr—ximo 28 de
febrero de 2010.

f Xito de participaci—n er

OCalp, arqueolog'a y mu-
seoO se centra en el bino-
mio formado por el yaci-

miento romano de los Ba-

—0s de la Reina y los res-
tos de la pobla medieval

de Ifach en las laderas del

Pe—n. La muestra estf
dividida en diferentes fre-

as temiticas atendiendo

al patrimonio arqueol—gico
del municipio, a la historia

y contenidos de su mu-

seo, a la historia de los

descubrimientos hechos

en Calp y al importante

patrimonio ambiental que

se concentra en el Pe—n
de Ifach.n

Santa Pola prosigue la
remodelaci—n de su
fachada mar’tima

as obras de remodela-
Lci—n de la fachada ma-

r'tima en la avenida de
Granada comenzarin el
pr—ximo mes de febrero, se-
geen declaraba en diciembre
el director general de Puer-
tos y Costas de la Conselle-
r'a de Infraestructuras, Car-
los Eleno, tras la reuni—n
mantenida en el Ayunta-
miento de Santa Pola con el
alcalde Miguel Zaragoza, la
concejal de Infraestructu-
ras, Loreto Serrano, y repre-
sentantes del Club Niutico
y Marina Miramar.
El proyecto contempla la re-
modelaci—n de la avenida
con un carril en cada senti-
do, un parking para 80 pla-
zas y zona de estaciona-
miento a ambos lados del
vial Opriorizando al peat—n
sobre los veh'culos, que ve-
rtn reducida su velocidad,
permeabilizando la integra-
ci—n del pueblo y el puerto,
uniendo las dos concesio-

nes que ahora permanecen
separadasO.

Las obras serin costeadas
por una nueva empresa,
OPaseo MiramarO, formada
por el Club Niutico Santa
Pola y Marina Miramar, con-
cesionarias de los dos es-
pejos de agua para embar-
caciones de recreo del
puerto, que ademis serfn
adjudicatarias de los locales
comerciales para su explo-
taci—n.

Las obras se iniciartn en fe-
brero de 2010 y el plazo de
ejecuci—n de las mismas se
estima en un a—o y medio.
Carlos Eleno reconoci— que
Olas oportunidades que se
tienen en Santa Pola son
cenicas, ya que la renovaci—n
afecta a todo su frente lito-
ral. Empezamos por el pa-
seo de Tamarit, ahora conti-
nuamos con el frente del
puerto y la avenida de Gra-
nada, y el resto de proyec-
tos siguen su cursoOn

el Canicross de Rojales nyevo telZfono de Renfe de
atenci—n a sus clientes

| Recinto Ferial de Ro-
Ej(;’;\les celebr— el pasa-
0 14 de noviembre la

segunda edici—n del Cani-
cross, organizado por el
Ayuntamiento. La participa-

ci—n de 30 inscritos super—
las expectativas, ya que se
trata de una competici—n
poco usual, pero que a la
vista de los resultados estt
calando entre deportistas
que salen a ponerse en for-
ma acompa—ados de sus
perros. La competici—n se
basa en la colaboraci—n en-
tre corredor y perro, de mo-
do que el Zxito del equipo
depende del buen entendi-
miento entre ambos.n

a operadora ferrovia-
Lria espa—ola, Renfe,

pone en servicio el
d'a 28 de noviembre un
nuevo naemero de telZfono
de atenci—n integral como
parte de su nueva estrate-
gia para reforzar el servi-
cio a sus clientes, antes,
durante y despuZs de la
realizaci—n del viaje.
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A travZs del 902 320 320,
los clientes de Renfe po-

dr¥n gestionar cambios o

anulaciones de billetes pa-

ra los trenes de Alta Velo-
cidad-Larga Distancia jun-

to a las consultas y opera-

ciones habituales (infor-

maci—n de horarios y ser-
vicios, reserva y compra
de billetes).n




El helipuerto de Benidorn

al servicio del turismo y
de la sociedad

| alcalde de Benidorm,
Agust’n Navarro, visit—
ace unas semanas

las instalaciones del heli-

puerto de Benidorm, donde

ha realizado junto con Marc

Hevesi, director y respon-

sable de la empresa Heliac-

tivo, que gestiona las insta-

laciones, un vuelo sobre

Benidorm, donde ha com-

probado las posibles utili-

dades que puede ofrecer

un servicio de helic—pteros
a Benidorm y la comarca,

desde las visitas tur'sticas

desde al aire, los transfers
desde el aeropuerto, viajes

de negocios y por supuesto

para cualquier tipo de

emergencia, en cuyo punto

el alcalde manifest— que
Ose estudiart un convenio
de colaboraci—n con el
Ayuntamiento con el fin de

prestar servicios de seguri-

dad, emergencias y medio

ambiente al municipio y al

resto de la comarcaO.

Con este espacio para el

aterrizaje de helic—pteros
Benidorm tiene una sede
estable para prestar todos

los servicios que se puedan

acomodar a las necesida-

des de un helic—ptero. Marc
Hevesi, ha destacado que

Oel helipuerto cuenta con
dos helic—pteros, uno desti-
nado a escuela, un servicio
gue cuenta con una gran

demanda y otro para el res-

to de los serviciosO. El res-
ponsable ha comentado el
apoyo del consistorio en
este proyecto y ha confir-
mado que Oestt previsto
que de un momento a otro
las instalaciones cuenten
con un helic—ptero perma-
nentementeO.

El Helipuerto de Benidorm
se ubica en zona cercana a
Terra M'tica y sus oficinas
se encuentran en la avenida
Eduardo Zaplana. Rotonda
de la Tierra s/n. Benidorm.
Para posibles contactos Zs-
te es su telZfono 648 263
744 y Zste su e-mail,
marc@heliactivo.com. La
empresa creadora del heli-
puerto y que explota sus
servicios es Heliactivo,
siendo su director Marc He-
vesi Fuster.n

/_\_/\
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Europa actualiza la lista
negra de aerol’'neas

a Comisi—n Europea
Lha incluido a todas

las compa—"as aZreas
de tres pa’ses africanos:
Djibuti, Repceblica del
Congo y Santo TomZ vy
Pr'ncipe, en su lista negra
de compa—'as que tienen
prohibido operar en la
Uni—n Europea, dadas las
deficiencias de seguridad
detectadas en el sistema
de supervisi—n de las au-
toridades de aviaci—n de
€s0s pa’ses.
En esta actualizaci—n de la
lista negra, se retiraron
tres compa—'as con licen-
cia de Ucrania. As’, Ukrai-
ne Cargo Airways y Volare
han perdido sus certifica-
dos de operador aZreo.
Tras recibirse informaci—n
de las autoridades ucra-
nianas, la compa—'a Motor
Sich tambiZn se ha retira-
do de la lista.
Ukrainian Mediterranean
Airlines va a poder reanu-
dar sus operaciones con
una aeronave. Este es el
resultado de una Ofruct'fe-
raO visita a Ucrania de la
Agencia Europea de Se-
guridad AZrea (AESA), con
la participaci—n de dos Es-
tados miembros, para
comprobar las mejoras
conseguidas por las com-

pa—'as, explic— el Ejecuti-
VO comunitario en un co-

municado.

Asimismo, la UE reconoce

los grandes progresos re-

gistrados por la autoridad

de aviaci—n civil de Angola
y la compa—'a aZrea TAAG
Angola Airlines para solu-

cionar progresivamente

cualquier deficiencia de

seguridad, por lo que se

autoriza que TAAG au-
mente el ncemero de sus
aeronaves que vuelan a
Portugal.

La lista comunitaria inclu-

ye actualmente cinco

compa—'as aZreas cuyas
operaciones esttn termi-

nantemente prohibidas en

la Uni—n Europea: Air Kor-
yo, de la Repceblica Demo-
critica Popular de Corea;

Air West, de Sudin; Ariana
Afghan Airlines, de Afga-
nistin; Siem Reap Airways
International, de Cambo-

ya, y Silverback Cargo
Freighters, de Ruanda.n

Expreso

El Patronato de Turismo de
la Costa Blanca estuvo
presente durante el pasa-
do mes de noviembre en la
Feria de Turismo de Valla
dolid INTUR con un stand
de 157 m2 en el que se in-
tegraron los destinos tur’s-
ticos alicantinos de Alcoy,
Calp, ElI Campello, Dolo-
res, Elda, Finestrat, Orihue-
la, Pilar de la Horadada,
Polop de la Marina, San
Fulgencio y Santa Pola. La

marca Benidorm, con su
concejal de Turismo, Ma-

La Costa Blanca en Intur, de Valladg

nuel Cabezuelos al frente,
dispuso de stand propio. n

)lid
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La Excursi—n Top:

Un domingo en Banyeres

de Mariola

ara los amantes de
Plas visitas guiadas,

Banyeres ofrece to-
dos los domingos del a—o
una visita guiada gratuita
por los monumentos mis
emblemiticos de la villa.
Con esta ruta completa-
mente flexible, usted podri
visitar el Museu Valenci”
del Papel, la plaza Mayor,
pasear por las calles que
rodean al castillo, desde
donde las vistas a la sierra
de la Fontanella son inolvi-
dables. Visitar el castillo
con su museo festero y por
celtimo visitar las ermitas del
Santo Cristo y Sant Jordi.

Gastronom’a

En Banyeres de Mariola
puede disfrutar de una va-
riada y rica gastronom’a t'-
pica de los pueblos de la
Sierra de Mariola. Son fa-
mosos la pericana, la coca
de farina i tomaca, la Olleta,
las Coques fregides, los
Gaspatxos amb conill i her-
bes arom™tiques y, por su-

puesto el Arr"s al forn y la

Paella. Como bebida tradi-
cional puede saborear el
Herbero, elaborado a base
de an’s macerado con hier-
bas aromiticas y medicina-
les, y cuya producci—n es
totalmente artesanal y de
gran calidad. AUna copita
despuZs de las comidas es

un buen digestivo! Ademis
los dulces tienen una gran
tradici—n en su cocina, no
pueden irse de Banyeres
sin probar la coca dol+a, los

rollos de an’s y como no,

los rollos de almendra.

Contacto:

Oficina de Turismo.

Plasa La Malva.

Tels: 966.56.74.75 y
966.56.73.15.

Horario de martes a viernes
de 9 a 14h. Stbados y Do-
mingos de 10 a 14h.
turisme@portademariola.com
www.portademariola.com

N.R. Desde la Oficina de
Turismo de Banyeres recibi-
mos el siguiente mensaje
para nuestros lectores: ONo
dejen de venir a visitarnos,
le sorprenders lo cerca que
estt Banyeres de sus visi-
tantes y lo hermoso que es
su entornoOn

La ruta de Sherlock
Holmes en Londres

as aventuras del ge-
Lnial detective Sher-

lock Holmes, produc-
to de las novelas de Sir Ar-
thur Conan Doyle, son una
forma muy divertida de
conocer rincones londi-
nenses que no siempre
son tan populares. Por
ello, y teniendo en cuenta
gue en unas semanas se
lanzart una nueva pel’cula
protagonizada por Robert
Downey Junior y Jude
Law contando las andan-
zas de Holmes y de Wat-
son Bpapeles que interpre-
tan respectivamenteb , es
mis que nunca Zsta una
buena idea.
La oficina de turismo bri-
t¥nica desarroll— un micro-
sitio para conocer mts de
esta visita de Londres ba-

jo la premisa de Sherlock
Holmes y la nueva pel'cu-
la, que incluye las direc-
ciones de las locaciones
en donde se film—.

La catedral de Saint Paul,
el Hall de los Masones, el
cementerio de Brompton y
el museo de Sherlock Hol-
mes son algunas de las
paradas. TambiZn se su-
giere un trago en el pub de
Sherlock Holmes e incluso
hay un tour a pie organiza-
do.n Fuente: Gadling

Playas, las de Santa Pc

ts de 11 kil—me-
M tros de playas

ofrecen un amplio
abanico de posibilidades:
al este, peque—as calas de
fina arena y aguas cristali-
nas; al oeste, playas de
poco calado ideales para
ni—os y mayores. En el Ca-
bo, calas agrestes y poco
transitadas. Las que dis-
curren por el paseo mar'ti-
mo, constan de todos los
servicios necesarios para

pasar unos inolvidables
d’as de sol y mar: alquiler
de hamacas, chiringuitos,
restaurantes, servicios de
socorrismo, pasarelas...
Playas de bandera azul,
certificadas bajo los siste-
mas de calidad 1SO 9001
y 14001, galardonadas
por la pureza de sus
aguas y su arena, playas
accesibles... en definitiva,
playas aptas para todos
los peeblicosn

a
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La Rectoria aboga por la preservaci—n de sus \galore

Viajar, ver y contar

medioambientales como su futuro modelo tur’'stico

| Plan EstratZgico de
Eurismo de la Manco-
unitat de La Recto-

ria ha concluido su proceso
de participaci—n en el que
los vecinos de los cinco
municipios implicados BBe-
nimeli, El R™fol d«Almcenia,
Sagra, Sanet i Negrals, y
Tormosb han expuesto cut-
les deben ser las I'neas
maestras de su futuro mo-
delo tur'stico as’ como los
principales recursos y defi-
ciencias a las que se en-
frentan para lograr una
oferta diferenciada que
capte nuevos visitantes ba-
jo criterios sostenibles.
DespuZs de mis de cien
encuestas y de siete mesas
de participaci—n en las que
han intervenido un total de
72 personas desde el pasa-
do mes de octubre, los ha-
bitantes de La Rectoria cre-
en que precisamente la pre-
servaci—n de sus importan-
tes valores paisaj'sticos y la
difusi—n de los mismos a
travZs de recursos como el
senderismo, la se-alZtica y
un tejido empresarial dedi-
cado al turismo rural y cul-

tural pueden ser los princi-

pales atractivos para esta
zona geogrifica de la Mari-
na Alta. La gastronom’a, la
consolidaci—n de una red
de casas rurales y el clima
de tranquilidad propicio pa-

ra el descanso que existe
en los cinco municipios son

otras bazas que pueden
convertir a la Rectoria en un
destino que complemente a
la de sol y playa que existe
en el litoral de la comarca.

Los vecinos consideran que
La Rectoria debe asumir
nuevos retos para lograr un
modelo tur'stico que se di-

Una isla del arte en
Abu Dhabi

os Emiratos c¢rabes
Lsiguen maravillando
al mundo con su ex-
pansi—n, posicionfndose
cada vez mis como polo

tur'stico de lujo, que no
deja de ofrecer al visitante

maravillas a cada paso. Y
si hay un espacio donde
las maravillas se materiali-
zan es en Saadiyat, la isla
que se erige en Abu Dha-
bi.

La traducci—n literal de
Saadiyat es La isla de la
felicidad, y as’ lo sert al
menos para los amantes
del mejor arte, puesto que
sert un centro cultural pa-
ra la regi—n. Se ubicart a
500 metros de la costa, y
demandart una inversi—n
de 27 mil millones de d—-
lares para que todo estZ
listo para el a—0 2018.n

ferencie de otros
destinos. Entre los
mismos, destacan
la necesidad de
promover y difundir bajo
una misma marca su patri-
monio natural y cultural, ga-
rantizado ademis la pervi-
vencia de este celtimo, as’

COMO uNn compromiso para
la mejora de sus infraes-
tructuras y para que nuevas
empresas vinculadas al
sector se establezcan en la
zona. Otra asignatura pen-
diente es la superaci—n de
los localismos, con el fin de

gue todos los habitantes de
La Rectoria sean conscien-
tes de los recursos que
existen en el resto de sus
municipios. n

oficial del

| cambio de denomi-
Eaci—n del municipio
e Calpe/Calp por la

forma exclusiva en valen-
ciano de CALP, se ha ins-
crito ya en el Registro de
Entidades Locales. La
Consellera de Justicia y
Administraciones Pceblicas
ha comunicado reciente-
mente al consistorio calpi-
no que ha sido publicado
en el Bolet'n Oficial del Es-
tado el Decreto por el que

Calp, es ya el nombre

municipio

se aprob— el cambio de de-
nominaci—n del municipio.
En aplicaci—n del art'culo
14.1 de la Ley 7/1985, de 2

de abril, Reguladora de las
Bases de RZgimen Local,
el cambio de denomina-

ci—n de la Corporaci—n tie-
ne ya carfcter oficial, tras

haberse producido su ins-

cripci—n en el Registro de
Entidades locales, y poste -
rior publicaci—n en el Bole
t'n Oficial del Estado.n

e ———————— e e R
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La sobresaliente vida
cultural de Els Poblets

iles de veces no ha-
IVI cen falta la presen-

cia de grandes mo-
numentos epatantes o
acontecimientos de infini-
tos presupuestos para en-
contrarnos con destellos
tambiZn deslumbrantes del
d'a a d’'a de los pueblos y
su cultura, como por ejem-
plo nos ocurre en Els Po-
blets, pueblo que empieza
a sorprender a quien lo visi-
ta apenas cruza el umbral
de su tZrmino municipal por
la espetacularidad de sus
huertos de naranjos y la
placidez que se desprende
del ir y venir de sus gentes,
el yacimiento arqueol—gico,
o el olor a mar, y as’, una
vez en el casco urbano, la
arquitectura tradicional me-
diterrtnea, la internacionali-
dad de su turismo residen-
cial, y la permaente progra-
maci—n cultural que, por
ejemplo, en noviembre nos
ofrec’a entre otros eventos,
el formidable concierto de
la Orquesta de la Marina Al-
ta, para llegar a diciembre
con el mercado benZfico, el

Los eventos culturales se suceden
continuamente

concierto coral de Navidad,
el OFestival de NadalO de los
alumnos del Ausias March,
la emotiva audici—n navide-
—a de la Uni—n Musical de
Els Poblets o la audici—n del
Orfe—n de EIl Verger, todo
ello OadobadoO con la cultu-
ra gastron—mica que aqu’
se escribe con mayoescula
cada dia en cada uno de
sus restaurantes.

Para mayor informaci—n,
ah’ estf la Tourist Info: Tel.
966.47.53.52.n

El presidente de la
Generalitat pide para
Valencia el parque
temitico de Ferrari

ace tiempo comen-
H ttbamos que en
Abu Dhabi la escu-

der'a italiana de Ferrari
planea construir un mega-
parque temiztico. Pero,
AquZ tal sera tener uno
mucho mis cerca, diga-
mos, en Valencia?

Podr'a ser una realidad,
puesto que el presidente
valenciano Francisco
Camps ha viajado a los
Emiratos ¢rabes para do-

cumentarse sobre el nue-
VO parque, y a tratar de la

Datos y cifras

Destinos Tur’sticos de Iz
Costa Blanca: Algorfa

Igorfa es un munici-
pio de la Comuni-
ad Valenciana, Es-

pa—a. Situado en el sur de
la provincia de Alicante,

BCosta Blancab, en la co-
marca de la Vega Baja del
Segura. Cuenta con 3.645
habitantes (INE 2007), de
los que un 65,5% es de

nacionalidad extranjera.

b Situada a los pies del
Paraje de las Escoteras,
Algorfa se encuentra en la
carretera que, por el mar-

gen derecho del r'o Segu-

ra, conduce desde Ori-

huela y Bigastro hasta Ro-

jales y Guardamar del Se-
gura.

b La localidad ha crecido
mucho en los celtimos a—os
(1.093 habitantes en 1991,
3.645 en 2007) debido a la
llegada de pobladores

procedentes del centro y

A

norte de Europa (brittni-
cos, alemanes, belgas,
franceses, etc). Un 65,5%
de la poblaci—n del muni-
cipio es de nacionalidad
extranjera segcen el censo
INE 2007, principalmente
brittnicos, cuyo ncemero
(1.983 censados) supera
al de poblaci—n de nacio-
nalidad espa—ola (1.256).
b Su econom’a se funda-
mentaba en la agricultura
de regad’o (naranjas, limo-
nes, alcachofas), habien-
do sufrido un cambio con-
siderable, hacia el sector
servicios y turismo de golf
y hotelero.n Fuente: Wiki-
pedia.

N.R. Pr—ximo ncemero ODa
tos y CifrasO: Algorfa. His-
toria. Monumentos y luga-

res de interZs. Escudo.
Bandera.

posibilidad de instalar uno
similar en Valencia.
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Hay que tener en cuenta

que Camps y Montezemo-

lo Bbdirectivo de la automo-

trizb compartieron coche

en las Ferrari World de
Cheste. Esto dar’a cuenta

de la buena relaci—n entre
el Ayuntamiento y la firma

italiana, para que final-

mente sea Valencia la se-
de europea de un nuevo

parque temitico, algo que

se disputan varias ciuda-

des.n




leg— el invierno y con
LZI la rutina, los bonitos

abrigos, las botas, los
jerseys de lana y los para-
guas de colores. Pero siem-
pre queda la a—oranza de
los rayos de sol, de los lar-
gos d’as luminosos y de los
paseos por la playa. Por es-
ta raz—n, MuchoViaje.com
propone una escapada pa-
ra poder no s—Ilo recordar
todo lo bonito del verano, si
no vivirlo de nuevo. La Web
de viajes de referencia en
destinos de sol y playa se-
lecciona los mejores desti-
nos para volver a nadar en
el mar o ver incre’bles
puestas de sol, mientras
tus amigos sufren las bajas
temperaturas espa—olas.

Tinger 20%

Cambiando de continente

llegamos a Tifnger, una de
las ciudades mis bonitas e

hist—ricas de Marruecos.
Esta ciudad, a mitad de ca-

mino entre el Mediterrfneo
y el Atl¥ntico, se caracteriza
por un clima suave casi to-

do el a—o, pudiendo relajar-

se en sus playas al calor del
sol o pasear por sus calles,

disfrutando del olor a men-

ta y jazm’n, de la hospitali-
dad de sus habitantes o de

sus zocos, uno de los prin-

cipales atractivos tur'sticos.

ATe imaginas pasar la Navi-
dad en una haima? Escipa-
te un fin de semana a Tin-
ger desde 95 euros* (precio
final, tasas incluidas) por
persona y descubre todas

las maravillas de este lugar.

Islas Canarias 23%

Un destino en el que po-
drts disfrutar del sol duran-
te todo el a—o sin salir del
territorio nacional son las
Islas Canarias. Conocidas
como las islas volctnicas,
aqu’ podrfs conocer multi-
tud de lugares paradis’a-
cos, sus tradiciones y su
cultura guanche, as’ como
saborear la rica y variada

gastronom’a de las islas.
Sus playas de agua cristali-
na te hartn recordar todos
esos buenos momentos del
verano y afrontar con otro
esp'ritu la Zpoca invernal.
Entre todas las actividades
que se pueden hacer en el
ArchipiZlago, destaca el bu-
ceo por el gran atractivo de
su fauna semitropical inZdi-
ta en otras partes de Euro-
pa. Descubre con Mucho-

viaje.com EIl Hierro, la isla
estrella para practicar uno
de los deportes que mits te
sorprendertn. 8 d’'as desde
550 euros* (precio final, ta-
sas incluidas) por persona.

Buenos Aires 23V,

La ciudad argentina en las
mismas fechas en las que
aqu’ estamos con la bufan-
da y los guantes, all’ se en-
cuentran en la Zpoca mis
calurosa del a-o, llegando
incluso a alcanzar una sen-
saci—n tZrmica de 40%. Co-
mo dicen ellos, Papt Noel
les trajo los regalos en ber-
mudas y chanclas. Conoce
Buenos Aires e Iguazce du-
rante 9 d'as desde 1.733
euros* (precio final, tasas
incluidas) en rZgimen de
alojamiento y desayuno.

La Habana 24V,

Al otro lado del Atltntico
tambiZn encontramos tem-
peraturas altas durante to-

do el a—o0. En Cuba, las
aguas cristalinas y los ma-
ravillosos paisajes no te de-
jartn indiferente. Su capital
es una ciudad llena de color
donde se puede disfrutar

de unos bonitos paseos en-

tre sus muchas callejuelas,
ba—arse en alguna de sus
magn’ficas playas o simple-

mente embaucarse en su
atm—sfera seductora. An’-
mate a descubrir todos los

encantos que ofrece la ca-

pital cubana, desde los rit-

mos musicales mis pega-

dizos a su inigualable ron,
pasando por sus puros,

considerados como los me-

jores del mundo. Desde 807
euros* (precio final, tasas
incluidas) por persona 9 d'-

as en La Habana.

Safari y playa en Kenya
264

Otro de los diferentes viajes
que te propone MuchoVia-
je.com para los d'as inver-
nales es hacer un safari en
4x4 en Kenya y despuZs re-
lajarse en una playa paradi-
s'aca privada. Es ideal para
aquellas personas que
quieran alejarse de la rutina
y vivir momentos y expe-
riencias inolvidables. Rode-
ados de naturaleza salvaje
y envueltos por el color rojo
de la arena, el Parque Na-
cional Tsavo East es perfec-
to para conocer de cerca el
mundo animal. Conocido
tambiZn por sus leyendas
sobre Olos leones devora-
dores de hombresO, es el
mis grande del pa’s y
cuenta con el mayor nceme-
ro de ejemplares de elefan-
tes, cuyos cuernos alcan-

= SR =
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Viaje a los destinos mis ctlidos del invierno

zan en algunas ocasiones
mis de un metro y medio
de longitud. Safari de 8 d’as
desde 2.160 euros* (precio
final, tasas incluidas) por
persona.

Egipto 28Y4

Su cultura es una de las
mis atractivas y fascinan-

tes de todo el mundo. Es in-

discutible el encanto que

tiene para cualquier perso-

na que la visita, sus pirfmi-

des, una puesta de sol o un

crucero por el Nilo te deja-

r¥n sin palabras. MuchoVia-

je.com quiere que conoz-

cas los misterios de una de

las civilizaciones mits anti-

guas a travZs de un circuito

desde 550 euros* (precio fi-

nal, tasas incluidas) para
dos personas durante 8 d’-

as en rZgimen de aloja-
miento y desayuno durante

la estancia en El Cairo y rZ-
gimen de pensi—n completa
durante el crucero por el Ni-

lo.

Ya sea para huir de las t'pi-
cas tradiciones de cada

a—0 0 para comerte las

uvas con una mano mien-

tras sostienes un abanico

en la otra, en www.mucho-

viaje.com podris encontrar

todo para pasar unas navi-

dades diferentes y con

unos grados de mis.n

*Todos los precios esttn es-
tIn sujetas a disponibilidad
de plazas y cambios. Precio
final (tasas incluidas).

\W
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Orba: Turismo rural
activo a la carta

uchas cosas para el
tiempo de ocio y las
vacaciones pueden

hacerse en Orba, en plena
zona de los valles de la Ma-
rina Alta, y para hacerlo
mis ffcil naci— aqu’ OTuru-
racO, un grupo de apasiona-
dos por la naturaleza que
desde su profesionalidad
se han constituido como
empresa especializindose
en el turismo activo. De su
ptgina www.tururac.com
hemos copiado: ONacemos
de una ilusi—n por ofrecer
todos nuestros servicios
como complemento de
ocio a todas aquellas per-
sonas que deciden pasar
su tiempo libre disfrutando
de la naturaleza. Nuestro
deseo es compartir con to-
dos nuestros clientes la pa-
si—n por la monta—a de Ali-
cante y su respeto por ella,
dando a conocer espacios
y aspectos que sorprenden
por la grandeza de su sen-
cillez. Trabajamos en las
comarcas de la zona norte
de la provincia de Alicante,
Marina Alta, donde est}
ubicada nuestra sede, Ma-
rina Baixa, ComtatO.

El Turismo Activo y de
Aventura es aquel que se
practica sirviZndose bisi-
camente de los recursos
gue ofrece la propia natura-
leza en el medio en que se
desarrolle, sea Zste aZreo,
terrestre o acuttico.

El ncemero de personas en
busca de nuevas emocio-
nes es cada vez mayor, per-
siguen algo distinto a lo que

tradicionalmente encuen-
tran en el turismo de sol y
playa, y en el turismo rural.
En definitiva, algo que les
permita evadirse de la ruti-
na diaria y que los ponga a
prueba. Senderismo, des-
censo de barrancos, Opuen-
ting®, espeleolog’a, ciclismo
de monta—a, senderismo,
aventura vertical, son algu-
nas de las opciones a reali-
zar durante el tiempo libre
para lo que OTururacO ofre-
ce programas de fines de
semana, escapadas, fami-
lias, empresas, y variadas
opciones para el alojamien-
to, tanto en casas rurales,
albergues, hostales y hote-
les.

Conviene precisar que no
es necesario contar con ex-
periencia para la prictica
del turismo activo, ni con
una preparaci—n f'sica es-
pecial, basta con tener mo-
tivaci—n y esp’ritu de aven-
tura; el material, los conoci-
mientos y la seguridad ne-
cesarios serin aportados
por los gu'as. ElI Turismo
Activo en Alicante es practi-
cado por todos los que
sientan un especial atracti-
Vo por la ruptura total con la
realidad y busquen emocio-
nes que les permitan salir
absolutamente de la ruti-
na.n

Tururac:

Can—nigo Sendra, s/n.
03790 Orba.

Tel y fax: 965.78.23.60.
M—vil: 630.992.488.
E-mail: tururac@tururac.com

El dulce Museo de la M
en Jerez de la Fronter:

ecientes las Navida-
Rdes recordamos co-

mo a los golosos re-
trotrae a un alimento que
se suele comer en esas fe-
chas como son los turro-
nes. Pero la base de estos
dulces no es otra que la
miel, el dorado jarabe que
nos regalan las abejas y
que en Jerez de la Fronte-
ra tiene su propio museo.
La miel es uno de los ali-
mentos mis completos y
por ello en el Rancho Cor-
tesano de Jerez de la
Frontera, ademis de dedi-
carse a su producci—n,

abrieron el Museo de la
Miel y la Abeja, que da
cuenta de la historia de la
apicultura, y la tradici—n
gastron—mica como as’
tambiZn el uso medicinal
de la miel.

Es un paseo gratuito y
abierto al pceblico, para lo
cual nos vestimos con los
trajes protectores de los
verdaderos apicultores y
nos introducimos en el
mundo de las abejas. As’
aprenderemos los porme-
nores de la producci—n,
como as’ tambiZn que no
hay una sola miel sino va-

rias, ya que el
alimento con-
serva ademits
las propiedades
de la flor de la
que la abeja ex-

trajo el polen
para su elabora-
ci—m

Benidorm, en pos del casi
perdido turismo joven

0mOo ya Se expuso
en la londinense
WTM, Benidorm

quiere recuperar el turis-
mo joven y en esa I'nea
durante la pasada Feria de
Intur de Valladolid se lo-
graba un importante
acuerdo con una empresa
encargada de organizar
actividades de aventura
que una vez firmado el
convenio correspondiente
originart que los d’as 15 y
16 de mayo de 2010 Beni-
dorm acogert una activi-
dad innovadora, consis-
tente en la organizaci—n
de una gymkana con la
participaci—n de al menos
a unos 700 j—venes, de-
mostrando que ademis
de la oferta de sol y playa,

Benidorm tiene un abani-
co muy amplio para ofre-
cer a los turistas que nos
visitan.n
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Benimeli nombr— hijo
adoptivo al diputado
Juan Rosell—

| bell'simo pueblo de
Eenimeli, en la Marina
Ita, esper— al 30 de

noviembre, d’a de fiesta pa-
tronal en honor de San An-
drZs btitular de la iglesia pa-
rroquial- para as’ dar mayor
realce si cabe al acto de
nombramiento oficial de hi-
jo adoptivo de la villa a fa-
vor de Juan Rosell— Mart'-
nez, diputado provincial de
Promoci—n y Desarrollo Lo-
cal, a la vez concejal de Tu-
rismo y Comercio de Calp.
Tras celebrarse la misa en
honor de San AndrZs, las
mismas gentes que colma-
ban el templo se traslada-
ron hasta el auditorio del
Centro Cultural que igual-
mente abarrotado fue el lu-
gar elegido para llevar a ca-
bo este importante acto or-
ganizado por el ayunta-
miento para entregar a
Juan Rosell— el t'tulo de hi-

jo adoptivo.

En primer lugar, el secreta-

rio municipal ley— el acta
del Pleno municipal en el

que por unanimidad de los

miembros de la corpora-

ci—n suscrib’an el mencio-
nado nombramiento que,

seguidamente y en uso de

la palabra la alcaldesa, Ro-

sa Ana Perell—, dijo que es-
te nombramiento no era si-

no el reconocimiento de los

benimeleros por todo cuan-

to Juan Rosell— a lo largo
de los a—os ha hecho, ges-

tionado y logrado en bene-

ficio de Benimeli, as’ como

en un gesto permanente de

honda humanidad, por to-

das las muestras que Onos
ha dado, prodigadas, tanto

de amistad y cari-0, como

dedicaci—nO.

El pceblico asistente corro-
bor— todo lo dicho por la al-
caldesa con sus insistentes

Juan Rosell— disfrutando del t'tulo con su familia y amigos

El nuevo hijo adoptivo de Benimeli durante su intervenci—n

e ———————— e e R
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Juan Rosell— recibiendo el t'tulo de manos de la alcaldesa

aplausos que se repitieron,
puestos en pie, cuando hi-
zo uso de la palabra Juan
Rosell—, ya en su calidad de
hijo adoptivo de Benimeli,
quien evidentemente emo-
cionado dedic— este mo-
mento y este honor a toda
su familia, en especial,
BOcon la que tantas veces

hemos venido a Benimeli
para disfrutar con vosotros
de mi tiempo libreO,b contar
y comentar anZcdotas y su-
cesos que le han vinculado
no s—Ilo desde sus gestio-
nes y trabajo como diputa-
do, sino tanto o mfs desde
sus afectos y vivencias per-
sonales.n

Beijing sert sede de
dZcima cumbre global
de viajes y turismo

| Consejo Mundial de
Viajes y Turismo
WTTC en inglZs)

anunci— que China serf la
sede de la dZcima Cum-
bre Global de Viajes y Tu-
rismo en Beijing. La cum-
bre se realizart en Beijing
del 25 al 27 de mayo de
2010. ONuestros miem-
bros estfn encantados
porque iremos a Beijing,
capital de la econom’a de
viajes y turismo mis dinz-
mica del mundo, as’ como
uno de los destinos mis
interesantes y emocionan-
tesO, dijo Jean-Claude
Baumgarten, presidente y
director general de WTTC,
al momento de anunciar la
sede de la cumbre. La jun-
ta fue unfnime en su deci-
si—n de seleccionar a Chi-
na.

OEstamos seguros de que
la cumbre serf una expe-
riencia inolvidable para to-
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dos los delegados y para
China0, dijo Liu Jinping, vi-
cepresidente de la Asocia-
ci—n de Turismo de China
del Mercado Mundial de
Viaje. Segeen la investiga-
ci—n econ—mica 2009 del
WTTC, la industria del tu-
rismo en China equivale al
9,8 por ciento de su PIB y
al 7,8 por ciento del em-
pleo total del pa’s, es de-
cir, a 60,8 millones de em-
pleos. (Xinhua)n

Beijing
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La red de Turismo de Finestrat consigue
la triple certificaci—n de calidad

urante el pasado
mes de noviembre,
Finestrat recib’a la

triple certificaci—n de cali-
dad a la red municipal de
oficinas de Turismo que es-
te a—o ha renovado la Q de
Calidad (UNE 187003) del
ICTE (Instituto para la Cali-
dad Tur'stica Espa—ola), los
certificados 1ISO 9001 e ISO
14001, consolidindose co-
mo la cenica en Espa—a con
estos tres reconocimientos.
En el acto de la entrega es-
tuvieron presentes el alcal-

de de Finestrat, Honorato
Algado, y el director comer-

cial de la auditora TtV
Rheinland ICT, Gonzalo de

Presentado el producto
OAprende espa—ol en

familia en BenissaO

| alcalde de Benissa,
Juan Bta. Rosell—,
residi— en la Seu

Universitaria de la locali-

dad la presentaci—n del
nuevo producto vacacio -

nes OAprende espa—ol en
familia en BenissaO que la
concejal’a de Turismo del

Ayuntamiento de Benissa

que ostenta Fsc. Xavier
Estupi—", en colaboraci—n
con la Universidad de Ali-

cante ha puesto en mar-

cha e iniciada su comer-

cializaci—n como un nuevo
concepto de viaje y ocio

que combina tres elemen-

tos: Idioma, vacaciones y

familia.

El objetivo de este progra-

ma es atraer familias con

ni—os para que disfruten

de sus vacaciones en Be-

nissa aprendiendo el cas-

e ———————— e e R

tellano. Para ello, se han
dise—ado dos paquetes

muy completos en el que

cada miembro de la fami-

lia pueda participar en el

programa de acuerdo a su

edad.

La calidad de la formaci—n
estt garantizada por el
Centro Superior de Idio-

mas de la Universidad de
Alicante, que cuenta con

una amplia experiencia en
la ense—anza del castella-
noy que es la entidad res-

ponsable de impartir las

30 horas lectivas de cada
curso que se complemen-

ta con actividades lcedico-
culturales que permitirfn

acercar y hacer disfrutar a
toda la familia de los pai-

sajes, costumbres, fiestas

y gastronom’a de la co-

marca.n

Castro. Ademis de las au-
toridades citadas, al acto
de entrega tambiZn asisti—
el Responsable de la Red
de Tourist Info en la provin-
cia de Alicante, ¢ngel Mur-
cia.

Estas certificaciones han
sido concedidas a la OTou-
rist Info CalaO, integrada en
la Red de Tourist Info des-
de el a—0 1997 y a la OTou-
rist Info PobleO, situada en
pleno casco hist—rico del
municipio e integrada en la
red desde el 2007.n

Recorrido en tren por
los fiordos noruegos

os fiordos de Norue-
Lga son un paisaje ca-

si literario, parece
irreal que parajes as’ pue-
dan existir. Pero para
agregarle m’'stica a la ma-
ravillosa aventura de co-
nocerlos, Apor quZ no lle-
gar en tren? El Flaamsba-
na es el tren de los fiordos
noruegos.
No es un viaje para perso-
nas con vZrtigo. El punto
de partida es en Flifm, en

la regi—n de Aurland. Tras

una hora de viaje, llega a
Myrdal, escalando una
pendiente del 55%, con

863060 metros de desni-
vel, la mis inclinada del
mundo para un tren.

Los 20 kil—metros de itine-
rario nos llevan por paisa-

jes de ensue—o, atrave-
sando mis de 20 tceneles,

barrancos y con ros vy la-
deras nevadas a nuestro
paso. Se lo considera uno
de los mejores trayectos
en tren, surgido como tren
de mercanc’a que distri-
bua lo que llegaba al
puerto de Fl¥m.

La frecuencia de entre
cuatro y diez salidas dia-
rias, y var'a por tempora-
das. Sus precios rondan
los 27 euros para los adul-
tos y los 13 euros para ni-
—0s de 4 a 15 a-0s. Se
trata de uno de los atracti-
vos principales de Norue-
ga, es decir que si viajas
con un paquete tur'stico
de seguro el paseo estt
incluido. Caso contrario,
no dejes de reservar tu bi-
llete, pues es una traves’'a
ferroviaria imperdible.n
Fuente: Flaamsbana
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Los mejores destinos tur'sticos de la Costa Blanca
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ASolic’'telo GRATIS!*

TOURIST BOOK de la COMUNIDAD VALENCIANA 2010
especial costa blanca

Desde 1987 fieles cada a—o a la cita
con los profesionales del turismo

en un solo libro, todos los directorios del turismo de la Comunidad
Valenciana: > agencias de viajes > hoteles > campings > campos

de golf > puertos deportivos > espectfculos > tourist info > consulados
> asociaciones, etc.

*Pase por nuestras oficinas para recoger gratis un ejemplar o env’enos

5 euros para gastos de env'o y lo recibirt en su domicilioE

CRINTUR EUROPA S.L.

Avda. Almendros, 5 - 03501 Benidorm - Tel.965851745 - crintur@infonegocio.com




enidorm siempre ha
B sido el puerto de mar

de los madrile—os. En
sus principios, y yo lo cono-
¢’, hab’a un cartel en una
esquina del pueblo, en el
que pod’a leerse Ocolonia
de MadridO, y Benidorm fue
un servicio social de Espa-
—a, que se fund— pensando
en la clase media de Euro-
pa. La colonia de Madrid
era un lugar acotado para el
aparcamiento de los prime-
ros Seiscientos, en los que
viajaban los primeros turis-
tas de la clase media, que
llegaban para conocer los
Oazules perfectos medite-
rrtneosO, que hab’a descri-
to Mir— a la sombra de la
Sierra Helada y del Puig
Campana.
El pueblo no era sino un re-
bujo de casas humildes de
pescadores, que solamente
ten’an una v'a de comuni-
caci—n con Alicante y otra
con Valencia. En esta celtima
conoc’ a Pedro Zaragoza,
heredero de navegantes,
sin oficio ni beneficio, que
tendr'a que llegar a cargar
maletas, cuando Zstas no
ten’an todav'a ruedas, en la
estaci—n madrile—a de Ato-
cha, para sobrevivir. Pero
era un joven ni de derechas
ni de izquierdas, con ideas
propias, y un fnimo ex-
traordinario lleno de fe, que
cre’a en la tradici—n de Es-
pa—a, y que deseaba conti-
nuarla, que estaba conven-
cido de la fuerza revolucio-
naria de la gente del pueblo
y que, asistido por un grupo
de vecinos, comulgaba con
Zl en esa fe en el destino de
Espa-a.
Por una estrecha escalerita
se sub’a a su despacho pa-
ra hablar con ZI. En la puer-
ta del despacho se le'a esta
inscripci—n: OVerlo todo, di-
simular mucho, corregir po-
co y dar ejemploO.
Contemplando el paisaje de
las playas de Benidorm,

1 Juan Carlos Villacorta

pensaron en el turismo. Es-

ta, se dijeron, puede ser

una estaci—n ideal, y as’ na-
ci— el logo publicitario del
OMar, amor y fantas’aO, ma-
durtndolo en las tertulias

vespertinas en torno a la

sabidur'a taciturna, mien-

tras pescaba, del OT'0 Qui-
coO, incorporando el creci-

miento de Benidorm al des-

arrollo del crecimiento de

Europa.

Era para Espa-a, y para Eu-
ropa, un oasis posible entre

un Occidente mercantiliza-

do y un Tercer Mundo pro -

tagonizado por el hambre y

la pobreza, y es I'cito afir-

mar que uno de los ensa-

yos ocurridos en nuestro

pa’s, mis felizmente en ese

tiempo, ha sido el de la cre-

aci—n del Benidorm tur'sti-
co, nacido del esfuerzo de

un pueblo que, en su d'a,

estableci— el primer plan
general de urbanismo y fun-

d— el primer festival espa—ol
de la canci—n, que hizo la
competencia al festival de

San Remo.

El fen—meno de Benidorm
constituy— un modelo per-
fecto de integraci—n de lo
local en la vocaci—n de un
destino universal, un mode-

lo asentado al sol de la

Costa Blanca para el ejerci-
cio de una convivencia ide-
ol—gica plfcida.

El elan vital del pueblo es el
gue hizo el milagro del Be-
nidorm del turismo. Si entre
1955 y 1965 se edificaron
cien hoteles, en 1966 ya ha-
b'a 6.300 plazas hoteleras,
y hoy, desde el hotel mfs
alto de Europa, el Hotel Ba-
li, puede avizorarse otra
Oimago mundiO, el mundo
global, porque Benidorm es
ya un crisol en el que se
han fundido muchas identi-
dades europeas.

Yo mismo he recorrido mu-
chas veces los itinerarios
tur'sticos de la Costa Blan-
ca, lo que pudiZramos lla-
mar la ObanlieuO, y he ido en
un Seiscientos, que era el
coche de la clase media es-
pa—ola, y me ha sorprendi-
do el encontrarme con co-
munidades enteras que re-
pet'an los ritos de la identi-
dad de sus pa’ses, facetas
de la vida local de Europa,
cuando el Alcalde de Beni-
dorm se trasladaba a Ma-
drid, a consultar con el Jefe
del Estado en su moto Ves-
pa, como un ciudadano de
tercera.

Benidorm ha sido una pura
creaci—n del humanismo
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Turismo para la clase media

europeo, y el humanismo
bisico de este pueblo ha
residido, y reside, en su ca-
pacidad de integraci—n, en
su esp’ritu de urbanizaci—n
civil, y Zsta en una herencia
mediterrfnea, pero al mis-
mo tiempo, un inevitable
punto de partida del pueblo
para una empresa social, la
de crear un turismo para
Olos otrosO, para la clase
media de Espa—a y de Eu-
ropa.

En Benidorm se estt con-
solidando la conciencia eu-
ropea de Espa-a, que
acepta siempre al extranje-
ro como un vecino mis, sin
tener en cuenta ni sus bien-
es, ni su idioma, ni su cultu-
ra, porque rinde todav’'a
culto a la dignidad sagrada
del hombre, del matrimonia
y de la familia, y trata de
que no se pierda la emo-
ci—n primitiva de las tradi-
ciones y de las identidades
locales, porque en ellas se
conserva la identidad de
Espa—a. Pero no olvidemos
nunca al Benidorm de Ga-
briel Mir—, el de la vida sen-
cilla y la naturaleza perfec-
ta, el Benidorm 'ntimo, sen-
timental, que gustaba de
comerse una paella en la
playa, mirando a la illa, que
no es sino una mineraliza-
ci—n de la vida navegante
de anta—o.

El pueblo es ya un micro-
cosmos, una localidad que
no pertenece a ninguna ide-
olog’'a, pero que es patri-
monio de la clase media de
Europa. Benidorm es de to-
dos, y empieza cada ma—-a-
na, como todas las empre-
sas, consecuencia del esp’-
ritu liberal con el que se ha
hecho el Benidorm del tu-
rismo, con la ayuda del
pueblo.

Y finalmente: APor quZ no
pensar en la odisea del si-
glo XXIl, que todav'a no ha
sido escrita?. *Publicado en
la revista OEI Alcalde®.
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Calp busca una nueva

proyecci—n tur'stica a travZ:

del mercado de cruceros

| Turismo de Cruceros
Es la nueva I'nea de

rabajo sobre la que
estt actuando ya la Conce-
jal'a de Turismo de Calp,
con el interZs de diversificar
la oferta y sobre todo, dar
una nueva proyecci—n inter-
nacional a la ciudad, como
destino tur’stico.
Desde hace varios meses,

yor presencia, y para que
participe en los beneficios
sociales y econ—micos que
reporta el llamado Turismo
de Cruceros. En estos d'as,
Rosell— ha mantenido reu-
niones de trabajo con el
presidente de la Fundaci—n
Puerto de Alicante, Miguel
Campoy, y directivos de es-
ta entidad han visitado Calp

para  con-
sensuar un
convenio de
colabora-
ci—n que
permita, a
corto plazo,
convertir a la
villa del Pe-
—n de Ifach
en un desti-

el Concejal de Turismo,
Juan Rosell—, viene reali-
zando gestiones encamina-
das a que Calp tenga ma-

no preferen-
te de los cruceristas con
salidas, llegadas y estan-
cias temporales en el puer-
to de Alicante.n

Los secretos de los leone

de La Alhambra

que el resto.

Los rasgos distintivos

de cada pieza hacen
llegar a la conclusi—n
de que cada uno de

ellos ha sido elabora-

do por un artesano di-

ferente, y es un gran
avance en los estu-

urante el a—o actual
se espera terminar la
restauraci—n de la

fuente de los leones de La
Alhambra, pero en el proce-
so de restauraci—n asombra
descubrir la maravilla de
sus detalles. En efecto, se
descubri— que cada una de
las piezas presenta diferen-
tes peso, perfil y tallado, y

que el le—n ncemero 10 estt

mucho mis ornamentado

dios art'sticos sobre
esta fuente, y en general
sobre todo el complejo de
La Alhambra. Lo concreto
es que para 2010 la fuente
estarf otra vez completa,
con sus leones lanzando
los chorros de agua y en to-
do su esplendor, con lo cual
sertn los propios visitantes
los que puedan maravillarse
de toda la magnificencia de
estas invaluables piezas es-
cult—ricasn El Mundo

Visl—n hist—rica;
El Verger

unque posiblemente
Azu origen prehist—ti-
o bien pueda ser

un asentamiento ibZrico,

UR-OBIA Olugar donde
mana agua del fondo de la

monta—aO, su historia enla-
za, mucho tiempo des-

puZs, con otro pueblo de

origen berberisco, del gru-

po de los Masmuda Bla tri-

bu de AURABA, del norte

de cfricab que se asent—
en estas tierras tras la in-

vasi—n frabe.

Durante los siglos de cul-

tura isl¥mica en los que se

consolid— como un impor

tante poblamiento de mo-

riscos, se fue creando su

econom’a basada en una

meticulosa agricultura cu-

yas obras de infraestructu-

ra perduran todav'a, as’

como en la transformaci—n
artesanal de sus produc-

tos.

A mediados del siglo XIll

fue conquistada por Jaime

I, rey de la corona de Ara-

g—n.
En 1609, v'spera de la ex-
pulsi—n morisca, que en-
contr— en estas tierras su
celtima resistencia, el valle
de Orba contaba con 70
casas de cristianos. Ese
mismo a-0, qued— com-
pletamente despoblada.
Finalmente, despuZs de
repetidas instancias de la
Corona insistiendo en la
necesidad de repoblar, se
va a proceder, el 9 de julio
de 1611, a la firma de los
cap'tulos de la Carta de
Poblaci—n, en la que se
elabor— la distribuci—n de
los lotes y terrenos que ca-
br'a conceder a cada re-
poblador. La primera repo-
blaci—n se hizo con veci-
nos de Pego y de Murla, la
segunda con gentes ma-
llorquinas.

A mediados del siglo XIX y
tras largo pleito, fue des-
vinculada la Villa de Orba
del Se—or'o.n Fuente: Wi-
kipedia
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Viajes TOP para olvidarse del fr'o

costumbramos a via-
jar en Zpocas en las
ue el buen tiempo
nos acompa-a, pero en in-
vierno se pueden descubrir
paisajes y lugares que tie-
nen un encanto especial y
van mucho mis allt de des-
tinos de fr'o y nieve. Mucho-
viaje.com te ofrece la opor-
tunidad de disfrutar de un
invierno diferente, Ahecho a
tu medida!

Escapada de relax en
Cantabria

En uno de los lugares mis
bonitos del norte de Espa—a

podrts pasar un fin de se-

mana descansando en todo

momento y recorriendo los

circuitos termales de los

que dispone el Hotel Balne-

ario Solares. El hotel estt
rodeado de una naturaleza
de belleza incomparable y

puedes aprovechar la oca-

si—n para saborear la gas-
tronom’a de la zona, cono-

cida por las anchoas de

Santo-a y el cocido monta-

—7s. Con Muchoviaje.com

podris relajarte en Canta-

bria durante 3 d’as desde

162 euros* por persona
(precio final, tasas inclui-

das).

Crucero por el Caribe

Otra de las opciones para
viajar este invierno es hacer
un crucero. Surcar las
aguas del Caribe en uno de
los cruceros mejor prepara-
dos es una opci—n de lo
mis suculenta que no pue-

des dejar pasar. Ver los
atardeceres mientras reco-
rres un mar cristalino o co-
nocer diferentes culturas de
las diversas islas de la zona,
sin tener que deshacer la
maleta. Hoy en d’a los cru-
ceros incluyen multitud de
instalaciones y actividades
para que no te aburras ni un
solo minuto y aproveches al
miximo tu viaje. Piscinas
exteriores, jacuzzis, teatro,
todo lo necesario para ha-
cer que tu viaje sea inolvi-
dable. Navega por el
Atltntico en el Pacific Dre-
am desde 911 euros* du-
rante 8 d’as en rZgimen de
OTodo IncluidoO (precio final,
tasas incluidas).

Un pa’s de ensue—o en
Oriente Medio

Trasladarte a un pa’s donde
las calles, las personas, las
tradiciones y la forma de vi-
da es tan diferente, es una
de las cosas en la vida que
dejan huella. Siria es uno de
es0s pa’ses que cuando lo
visitas, quieres volver otra
vez. La mejor forma de co-
nocerlo es hacer un recorri-
do por varias de sus ciuda-
des y visitar murallas, casti-
llos abandonados, fortale-
zas, y convivir con las per-
sonas del lugar para sor-
prenderte con cada una de
sus historias. Descubre Si-
ria en un circuito de 8 d'as
por 1.400 euros* por perso-
na (precio final, tasas inclui-
das).

Destino internacional sin
salir de Espa—a

Sin salir de Espa—a puedes
encontrar un paisaje que se
diferencia de cualquier otro
lugar, Tenerife. La isla volc-
nica es un para’so para des-
cansar y conectar con la na-
turaleza, por ello cada vez
son mis los turistas que vi-
sitan la isla desde muchos
lugares del mundo para co-
nocer sus playas de agua
cristalina, el Teide, dar un
paseo en camello o hacer
submarinismo en alguna de
sus calas. Para visitar todos
los rincones de la isla lo me-
jor es alquilar un coche e ir
a la aventura, siendo el des-
tino quien nos gu’e en algu-
nas ocasiones. Ademis
puedes hacer turismo gas-
tron—mico y saborear algu
nas de las delicias t'picas
de la isla como el queso fri-
to o las conocidas Opapas

arrugisO con mojo pic—n.

Viaja 8 d’as a Tenerife desde
222 euros* (precio final, ta-
sas incluidas).

El viaje so—ado

Seguro que en mis de una
ocasi—n has pensado que
tienes que hacer un viaje
gue sea especial, en el que
puedas disfrutar cada minu-
to y por supuesto, que re-
cuerdes el resto de la vida.
Canadit es un pa’s que tiene
una gran variedad de activi-

dades que realizar y lugares
que visitar. Almaginas estar
en una casita de madera
junto a un lago? Aunque pa-
rezca de pel’cula es una de
las opciones que desde
MuchoViaje.com ponen al
alcance de tu mano en tu
viaje a Canadt, junto con un
recorrido por la capital y las
ciudades mifs conocidas,
que te aportarfn multitud
de sensaciones que con-
trastan con el paisaje de na-
turaleza a las afueras de Zs-
tas. Ottawa, Toronto y QuZ-
bec son algunas de las ciu-
dades que merecen una vi-
sita obligatoria por reflejar el
cartcter canadiense en es-
tado puro. Haz el viaje de tu
vida a Canadt desde 1.415
euros* por persona durante
9 d'as (precio final, tasas in-
cluidas).

Tumbado en la playa en
MZxico

AQuieres estar tomando el

sol mientras el resto nos po-

nemos gorro y guantes? En

MZxico el sol y las playas

paradis’acas estin disponi-

bles para que las disfrutes

durante todo el a—o. Para

completar las vacaciones

podris realizar una gran va-

riedad de deportes acuiti-

cos, dejarte atrapar por el

encanto de las ciudades co -

loniales o conocer el buen

cartcter de los lugare—os.

En 9 das podris conocer

un poco mis acerca de

Cancecen por 788 euros*, en
rZgimen de OTodo IncluidoO
(precio final, tasas inclui-

das).n

* Todos los precios estin
disponibles pero sujetas a
disponibilidad y cambios.
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DZnia viva: Senderismo

y turismo familiar al
sol del invierno

legar a DZnia en pleno
Linvierno y encontrarse

con el sol, la mar vy la
monta—a a pleno sol casi,
casi cotidiano, y un panel
de posibilidades tur'sticas
infinitas, no me dirfn nues-
tros lectores que asegura la
gozada de un tiempo vivido
a tope, como por ejemplo
practicando el senderismo
para conocer el majestuoso
y esplZndido Montg— a tra-
vZs de excursiones organi-
zadas o participar en cual-
quiera de los programas de
turismo familiar de los que
ofrecemos una muestra a
continuaci—n.
El Montg— nos espera ayu-
dados por las excursions
gratuitas organizadas por el
Centro Informaci—n del Par-
que Natural del Montg—.
Para participar es necesario
inscribirse llamando a los
siguientes telZfonos de
contacto: 96 642 32 05/
679 196 461. El calendario
es el siguiente: 31 enero:
Asentamiento ibZricos. Du-
raci—n: 3 horas 30 minutos.
Dificultad: Media-baja. Dis-
tancia: 6 Km. 28 febrero:
Jesces Pobre. Barranco de
IOHedra, Cruz del Montg—.
Duraci—n: 6 horas. Dificul-
tad: Alta. Distancia: 14 Km.
Por otro lado, estas son va-
rias de las actividades para
su disfrute en familia, em-
pezando por las excursio-
nes, todas ellas contando
con un gu’a y un socorrista,

y los cicloturistas con un
coche de apoyo. La edad
minima recomendada para
las rutas de senderismo es
de 6 a—o0s y para la excur-
siones en bicicletas de 9
a-o0s. Mis informaci—n e
inscripci—n previa (obligato-
ria): Regidoria de Medi Am-
bient. Tel: 96 646 70 61.
Calendario: Domingo 17 de
enero: Parque de Torrecre-
mada y Ginjoler, Pinada Ca-
sa Enginyer. Duraci—n: 3 h
30 m. Concentraci—n: 10:30
h en Parque Torrecremada.
Domingo 31 de enero: Plan-
taci—n popular de frboles
en el ro IOAlberca. Duraci—n:
2 h 30 m. Concentraci—n:
11:00 h en la Casa Munici-
pal de Cultura. Domingo 7
de febrero: Camino Viejo
de Pego, camino del r'o
IGAlberca. Duraci—n: 3 h 30
m. Concentraci—n: 10:00 h
en la Cruz Roja. (Desplaza-
miento con bicicleta. Do-
mingo 28 de febrero: Jard’'n
de IOAIbarda. Duraci—n: 3 h.
Concentraci—n: 11:00 h en
la Casa Municipal de Cultu-
ra. (Desplazamiento con
autobus). Pero no es esto
solo. Naturalmente que no.
Acen queda hablar de las ac-
tividades culturales con un
extenso programa, las de-
portivas, oE las gastron—-
micas y las compras. Para
saber de ello, nada mejor
gue consultar con la Tourist
Info de DZnia, tel.
902.11.41.62.n

Segcen un estudio

Los hombres ganan cas

un 7% mis que las mujer

en el sector tur'stico

os hombres ganan
Lcasi un 7% mis que

las mujeres en el sec-
tor tur'stico, segoen con-
cluye un estudio realizado
por un investigador de la
Universidad Carlos Il de
Madrid (UC3M), aunque
se—ala que existe menor
discriminaci—n laboral por
gZnero que en otros sec-
tores.
El principal resultado de
este estudio es que una
vez que se tienen en cuen-
ta la edad, la experiencia
en el puesto, la rama de
actividad, el tama—o de la
empresa, el tipo de con-
trato, la cualificaci—n re-
querida, la nacionalidad

del empleado y si el pues-
to se consigui— o no a tra-
vZs de una empresa de
trabajo temporal, los hom -
bres empleados en activi-
dades tur'sticas perciben
un 6,7% mis de salario
que las mujeres. En con-
tra, en actividades no tu-
r'sticas la diferencia sala-
rial por gZnero es inferior
(un 4,81%).n

eS

Tentaciones 2010 de
Nobeltours: ya
disponible en la web

a mayorista especiali-
Lzada en grandes via-

jes, Nobeltours, ya
tiene disponible en su web
el folleto Tentaciones
2010, una selecci—n de
viajes, la mayor'a en una
horquilla de precios entre
los 700 y los 1.600 euros.
Este nuevo folleto, cuyo
formato impreso podri
encontrarse en las agen-
cias de viajes, recoge una
programaci—n ajustada a
la situaci—n actual del
mercado, desde una esca-
pada de cuatro d'as a un
gran viaje de dos sema-
nas.
La oferta para este invier-
no incluye viajes a ciuda-
des migicas de Europa y
America, ctlidas playas o
circuitos completos para

descubrir a fondo uno o
varios pa’ses con precios
de interZs que van desde
los 475 euros hasta la ten-
taci—n en la cada uno des-
ee caer.

Nobeltours & Indoriente
ofrece todo un mundo de
Tentaciones; desde Ma-
rruecos a Dubai, desde Ar-
gentina a Vietnam, disfru-
tar de un safari n—rdico en
Laponia Finlandesa o un
safari fotogrifico en Ken-
ya, una estancia para rela-
jarse en las paradis’acas
islas del Indico: Seyche-
lles, Mauricio o Maldivas.
Todos los programas se
operan en vuelos regula-
res y una selecci—n hotele-
ra desde las 3 hasta las 5
estrellas gran lujo.n Ex-
preso. Redacci—n. J.R
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nto los mayores co-
mo los peque-o0s
BtambizZn los mits- he-

mos pasado alguna vez un
d'a a lo grande en un par-

que de atracciones. Si quie-

res volver a disfrutar de los
mejores especticulos y
sentir la emoci—n en las ma-
yores monta—as rusas del
mundo, toma nota porque

el portal de infomediaci—n
consagrado a los viajes
Easyviajar.com te invita a
conocer los parques de

atracciones que no puedes

dejar de visitar.

Legolandia

Como su propio nombre in-

dica, se trata del parque de

atracciones del conocid’si-

mo juego Lego. Tras atrave-
sar las puertas del parque
protagonizado por los cZle-

bres blogues de pltstico de

colores, encontramos enor-

mes figuras de Lego for-

mando ciudades, monta—as

0 playas: todo un para’so

para los amantes de este
sencillo pero divertido jue-

go con el que todos hemos

crecido.

Existen cuatro parques de

Lego en el mundo: tres en
Europa (Dinamarca, Reino
Unido y Alemania) y uno en
AmZrica (California, EE.UU).
Desde Easyviajar.com te
proponemos una escapada

de tres d’'as a Londres des-

de 221 euros* que te permi-

tirt conocer el parque de

Legolandia de Windsor.

Parques Disney
Famosos a la par que llenos

de Oilusi—nO, los parques te-

miticos de Disney son los
mis so—ados por peque—0s
y mayores, y los que reci-

ben mayor ncemero de visi-
tas a nivel mundial. El en-
canto de las historias y per-
sonajes de Disney invade a
sus visitantes desde la lle-
gada al recinto. Sentirse
como una autZntica prince-
sa en el castillo encantado

de OBlancanievesO o perder-

se por el laberinto de OAlicia
en el Pa’s de las MaravillasO
son algunos de los sue—o0s
que se pueden ver cumpli-
dos en estos parques llenos
de magia. Tampoco hay
que dejar de ver los espec-
ttculos que se celebran
diariamente para sentirse
por unos instantes protago-
nista de las pel'culas mits
emblemitticas de Disney.
Conocer a Mickey, Pluto y
toda la familia Disney en
cualquiera de los parques
repartidos por todo el mun-
do es otro de los atractivos.
Encontrarts la magia de
Disney en Hong Kong, Pa-
r's, California, Tokyo y Or-
lando.

Te proponemos un circuito
por Jap—n de ocho d'as de
duraci—n, con visita a Tok-
yo, a partir de 1.740 euros*.
Esta ciudad japonesa, ade-
mis de contar con un par-
que Disney World, alberga
el novedoso Disney Sea. Se
trata de un parque en el que
podrts conocer a los per-
sonajes Disney en diverti-
das atracciones acufticas.
No podemos hablar de los
parques Disney sin citar el
magn’fico parque de la
compa—'a en Orlando. Se
trata del mayor de Disney;
una autZntica ciudad llena
de magia en la que perder-
se sert toda una aventura.
Desde 1.202 euros* puedes
escaparte 9 d’'as a Disney

World Orlando de la mano
de Easyviajar.com.

Si tienes pensado visitar
Orlando el pr—ximo a-o,
quiz¥s te interese saber que
en primavera tiene prevista
su apertura el parque temt-
tico OEl Mundo Mzgico de
Harry PotterO. Hogwarts y la
estaci—n Hogsmeade se-
rin, entre otras, sus princi-
pales atracciones.

Parque Xcaret

En pleno coraz—n de MZjico
se encuentra el original par-

que de Xcaret. Actividades

acufticas como nadar con

tiburones o delfines y es-

pectfculos para descubrir

los entresijos de la cultura

maya, entre otros, son algu-

nas de las actividades que

podr¥s realizar en este sin-

gular parque.

El parque Xcaret es, sin du-

da, el complemento perfec-

to durante tu visita a Can-

ccen. Desde Easyviajar te
proponemos un viaje de

nueve d’as a MZjico desde

788 euros*.

Parque Tivoli

Os invitamos a visitar el
parque de atracciones mis
antiguo del mundo: el Par-
gue Tivoli, en Copenhague.
Este parque te sorprendert
por su encanto ya que Ssi-
gue pricticamente intacto

= SR =

Viajar, ver y contar

La vuelta al mundo en cinco parques de atracciones

desde su inauguraci—n, en
1843, manteniendo la mis-
ma esencia aunque con
nuevas atracciones.

En este parque no se en-
contrarfn grandes monta-
—as rusas o atracciones so-
fisticadas, sin embargo sus
modestas instalaciones vy el
encanto de sus edificios
permitirtn divertirnos tanto
o mis como en los mis
modernos parques de
atracciones. Ademis, el Ti-
voli cuenta con especttcu-
los musicales y de fuegos
artificiales. Sin duda, una
visita obligada en nuestro
paso por Dinamarca.
Descubre la apasionante
Dinamarca durante tres no-
ches desde 508 euros*.

Parque Warner

Por celtimo, os proponemos
una de las mejores pro-
puestas de ocio sin salir del
pa’'s: El Parque Warner de
Madrid. Como su propio
nombre indica, se trata de
un parque temttico am-
bientado en las pel'culas
mis famosas de Warner
Brothers. Pasear por sus
calles que recrean escenas
de pel'culas o descargar
adrenalina en sus monta—as
rusas te harf sentir el ver-
dadero protagonista de sa-
gas como Superman o Bat-
man.

Esctpate al Parque Warner
de Madrid desde 73 euros*

* Precios vilidos desde no-
viembre de 2009, pero suje-
tos a cambios.
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Rutas Tur’sticas TOP

La mar y El Campello

a mary El Campello es
Ltodo un planeta de in-

disolubles conviven-
cias, y en su seno se ha ido
escribiendo la historia de
este pueblo por los tiempos
de los tiempos. Unas horas,
un d’'a reviviendo la belleza
de esta hermosa mar e in-
comparables playas, vesti-
gios de vivencias Bde ante-
pasados y de contemport-
neosb, y paisajes mar'timos
deslumbrantes, es la ruta
gue Top Turisme les propo-
nekE
La Torre Vig'a de la llleta.
Las constantes incursiones
a la costa de piratas berbe-
riscos durante el siglo XVI,
llevaron a la construcci—n
de una I'nea de torres de-
fensivas que avisaran a la
poblaci—n de su llegada.
fstas contaban con dos
hombres en su interior y
dos a caballo y se comuni-
caban entre s’ por medio de
se—ales de humo por el d'a
o de fuego por la noche. En
El Campello se alzan dos
torres construidas entre el
1554 al 1557: La torre de la
lleta y la del Barranc dO Ai-
gYes.
La Torre de la llleta es espe-
cial por sus dimensiones y
por el tipo de construcci—n
maciza. Fue restaurada en
1991 y constituye un autZn-
tico emblema para los cam-
pelleros.
El Puerto Deportivo. Ges-
tionado por el Club Nfutico
Campello se inaugur— en
1990 y cuenta con 421
amarres y 200 en marina
seca. Es sede de diferentes
actividades ntuticas como
regatas de vela y remo,
campeonatos auton—micos
y nacionales de pesca,...
ademis cuenta con una es-

cuela de vela que imparte
diferentes disciplinas y mo-
dernas instalaciones e in-
fraestructuras.

La Lonja. La historia de El
Campello ha estado ligada
desde siempre al mar y a
sus hombres, constituyen-
do la Pesca la principal ac-
tividad econ—mica del mu-
nicipio durante los siglos
XIX 'y primera mitad del XX.
El puerto pesquero cuenta
con 30 amarres y de entre
sus instalaciones destaca la
Lonja de pescado, donde,
de lunes a viernes, se reali-
za la subasta y venta direc-
ta al poeblico de pescado
fresco. Constituye Zsta una
actividad muy singular y
arraigada en este municipio
y que atrae a multitud de
compradores y curiosos.

El Paseo Mar'timo. Inau-
gurado en 1964, es uno de
los mayores atractivos del
municipio, ideal para el pa-
seo, se ha convertido en la
actualidad en el centro tu-
r'stico y de ocio. La infraes-
tructura hostelera y comer-
cial nos permite degustar
nuestra rica gastronom’a,
tomar refrescantes helados
y copas con maesica en
agradables tertulias al aire
libre en cualquier Zpoca del
a—0. TambiZn acoge, entre
otros eventos, la mayora
de actos programados en
las fiestas de verano en ho-
nor a la Virgen del Carmen
en torno al 16 de julio.
Monumento al Pescador.
Obra del escultor Arcadi
Blasco, consta de dos par-
tes, una en tierra y otra en
la playa, y simboliza la
uni—n y dependencia que la
poblaci—n y sus gentes han
mantenido hist—ricamente
con el mar.n

Las bibliotecas mis
bellas del mundo

as bibliotecas son
Ledificaciones gue no

siempre aparecen en
las gu’as tur'sticas o en las
recorridas a las ciudades,
pero que muchas veces es
una injusticia ya que de-
bieran estarlo, porque mu-
chas tienen un patrimonio
arquitect—nico en sus es-
tructuras que es digno de
admiraci—n.
Ademzs, para muchos,
especialmente los aman-
tes de la lectura, las biblio-
tecas tienen un aura espe-
cial, que no se encuentra
en otras partes.
Transmiten algo desde sus
paredes abarrotadas de li-
bros centenarios que pro-

Coimbra

Praga

duce sensaciones indes-
criptibles, como que bien
podr'an ser el escenario
de algunas de las historias
que eso libros cuentan.
Mostramos a nuestros lec-
tores tres buenas imfge-
nes: La primera pertenece
al monasterio Strahov, el
segundo mis antiguo de
Praga, y la pintura de su
b—veda remite por la per-
fecci—n, indefectiblemen-
te, a la Capilla Sixtina. La
segunda es la biblioteca
George Peabody, en Balti-
more, Estados Unidos, y la
tercera es la biblioteca de
la Universidad de Coim-
bra, en Portugal. Que las
disfrutes.n Fuente: Cu-
rious Expeditions

Gata de Gorgos, Oel bazar ¢
Costa BlancaO recibe cince
Oexcelencias de comercioC

inco establecimien-
tos de Gata han
recibido los diplo-

mas que que les acreditan
como OComercio Exce-
lenteO ya que han con-
seguido la certificaci—n de
calidad comercial UNE
175001. Los comercios
son Carnicera Jaume

Comercio, el represen-
tante de la empresa audi-
tora, Siggo;y el presidente
de la asociaci—n de comer-
cio. Una vez mts ha deja-
do constancia de la profe-
sionalidad y calidad de su
comercio acreditfndolo
como el autZntico ObazarO
de la Costa Blanca.n

OO =

Bolufer, Joyer'a Sarita,
Carnicer'a Curro, Opti-
ca Signes y Jaime
Signes Tien 21. Los
diplomas fueron entre-
gados por la alcaldesa

en funciones, Maite
Signes, acompa—ada
por el concejal de
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n Londres, las tenden-
Ecias vienen y van a ve-

ocidad vertiginosa. Y
los barrios de la ciudad no
son ajenos a estas veleida-
des. Un d’a pueden erigirse
como la zona del momento.
Al otro, suben los precios de
sus viviendas y los ejecuti-
VoS sustituyen a los artistas,
gue se marchan con la crea-
tividad a otra parte. A Shore-
ditch, zona del este de Lon-
dres y hervidero de todo lo
cool, le esttn saliendo com-
petidores que le disputan la
corona del barrio de moda.

Dalston

OTZ o CafZO, original id

Este barrio al este de Lon-
dres ha sido descrito por la
Vogue ltalia y el diario britf-
nico The Guardian como el
lugar m¥s cool de Gran Bre-
ta—a. Multicultural, hedonis-
ta y extravagante es el lugar
preferido de los j—venes fas-
hionistas. Sus vecinos sue-
len ser estilistas, meesicos, y
dise—adores de moda como
Christopher Kane, Marios
Schwab y Gareth Pugh.
Abundan los cortes de pelo
radicales y los vaqueros pi-
tillo, mientras que destacan
como lugares de encuentro
Dalston bulle de fiestas y
clubes temporales (tambiZn
llamados pop-up) y restau-
rantes secretos. Mis ficil
es encontrar locales fijos
como la sala de maesica al-
ternativa CafZ Oto y el club
Dalston Superstore. Para
cenar bueno, bonito y bara-
to, no hay que perderse los

~para para aprender
idiomas en LOAIf"s del Pjes comisarios ariesga.

as concejal'as de
LCuItura y Consumo

de LOAIf's del Pi han
tenido y puesto en marcha
una feliz idea en marcha al
menos en cuanto a origi-
nal y prometedora tenden-
te a difundir el aprendizaje
de idiomas, PDespecial-
mente el inglZsb cuando
no mejorar el dominio de
los mismos. Se trata de

bautizado la iniciativab y
espera que en reuni—n
amistosa, en un bar o ca-

feter’a del municipio y to-

mando un bebida, los ciu-

dadanos de las diferentes

nacionalidades establez-

can amenas conversacio-

nes que enriquecertn

enormemente la cultura de

cuantos participen.

Son varios los estableci-

OTZ o CafZO Pas’ se hamientos de restauraci—n

que se han unido a esta
original idea y en sus
puertas ya se encuentra
presente el cartel identifi-
cador que invita a entrar y
comenzar a hablar. Las
tertulias tendrfn lugar ca-
da tarde, de lunes a vier-
nes de 15:30 a 16:30 ho-
ras y permitirf practicar y
mejorar el castellano o
gue resulte mis sencillo
hablar el inglZs.n

restaurantes turcos y viet-
namitas de la zona.

Deptford

= SR =
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Los sorprendentes barrios mis cool de Londres

Laban, de Herzog y De
Meuron.

Peckham

Por su proximidad a Golds-
miths, universidad con
prestigiosos cursos de arte,
Deptford nunca ha sido aje-
na a la bohemia. Sin embar-
go, este antiguo muelle es
mifs que un compendio de
pisos baratos habitados por
estudiantes de Bellas Artes.
Las calles de Deptford se
han llenado de galer'as de
arte contemportneo y los
almacenes antes abando-
nados han renacido conver-
tidos en talleres para artis-
tas. Ademits cuenta con su
ja feria de arte contem-

eo, Depford, siendo

mis habituales como veci-
nos bailarines, artistas plfs-

s, galeristas con visi—n
de futuro. Para Oencontrar-
se0, alimento para el cuerpo
y el esp’ritu en Deptford
Proyect Bun cafZ dentro en
un vag—n de trenb o la Bear
Space que es una buena
galer’a local para conocer el
trabajo de artistas emergen-
tes. Los amantes a la arqui-
tectura no pueden dejar de
visitar la escuela de danza

Este distrito al sureste de

Londres todav’a estf consi-

derado conflictivo, pero

agu’ se cuece la creatividad

mis transgresora de la ca-

pital. Los artistas viven y

trabajan en edificios ocupa-

dos; las exposiciones y per-

formances se organizan en
garajes y naves industriales.
Algo est} pasando en Pec-

kham si la marca de bebi-

das Campari patrocin— la
apertura de un bar temporal

en la azotea de un parking.

Los vecinos suelen ser gue-

rrilleros del arte, parroquia-

nos de las iglesias de gos-

pel de la zona, estudiantes
neo punk, e integrantes de

colectivos underground, y

respecto a direcciones, la

vida nocturna es mis bien

una experiencia multidisci-

plinar que tiene lugar en es-

pacios abandonados. Com-

plejos industriales como

Areal0 o Bussey Building

sirven a la vez como salas
de exposiciones, locales de

actuaciones, meesica en di-
recto y estudios.

Para mis informaci—n
www.visitlondon.com/es. n

\_/_\_/\/\/_\_/
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n I'nea de continuidad
Eue por lo visto y
prendido en su se-

gunda edici—n estt resultan-
do altamente positiva, se
celebr— el 30 de noviembre
en el Hotel Palacios, de No-
velda, el Il Foro Provincial
de Turismo Interior convo-
cado y organizado por la
concejal'a de Turismo de la
mencionada localidad que,
en esta ocasi—n tuvo como
tema central OLos retos del
turismo ante la actual co-
yuntura econ—mica® en la
que intervinieron distintos
ponentes de la Universidad
de Alicante, de la Ctmara
de comercio, del CDT de
Alicante, as’ como del cam-
po de empresas privadas de
turismo.

La jornada tuvo una dura-
ci—n de un d’a dividida en
seis intervenciones distin-
tas. La inscripci—n era total-
mente gratuita y ademis,
los asistentes, estaban invi-

Magn’fica trayectoria

Se celebr— en Novelda el Il Foro de Turismo

El alcalde y el concejal de Turismo de Novelda,

durante sus intervenciones

tados al coffe break y a la
comida. Se ha de decir, que
la entidad bancaria de la
CAM financi— gran parte del
coste de dicha organiza-
ci—n. Asistieron 60 personas
entre las que se inclu’an es-
tudiantes de turismo, profe-
sionales de empresas tur’s-
ticas tanto pceblicas como
privadas y prensa especiali-
zada. La inauguraci—n fue
presidida por el alcalde de
Novelda, acompa—ado por
el presidente de la Comisi—n
de Turismo de la Ct¥mara de

| Alcalde, AndrZs Ri-
EEOII, y varios miem-
ros de la Corpora-

ci—n Municipal presidieron
en Altea la Vella el IV En-
cuentro de Bolilleras en el
que se inscribieron 480
participantes. En la sede
de la Asociaci—n de Amas
de Casa, tuvo lugar la in-

Medio millar de
asistentes al IV
Encuentro de Bolilleras
de Altea la Vella

nes del Centro Cultural se
efectuaba una formidable
demostraci—n de bolillos
con mis de un millar de
visitantes que as’ pudieron
admirar la destreza y arte
de estos ilusionados
amantes ben su mayor’a,
mujeresb, de tan tradicio-
nal artesan’a.n

auguraci—n de la ex-
posici—n de trabajos
artesanales que lle-
van a cabo las aso-
ciadas a esta enti-
dad sin ¥nimo de lu-
cro durante todo el
a—0, mientras que
en las inmediacio-

Comercio; la presidenta de

la oficina principal de la

CAM en Novelda, y el con-

cejal de Turismo, haciendo

todas las presentaciones

del foro, la tZcnica munici-

pal de turismo.

Hubo reconocimientos del

concejal de Turismo, Sergio

Mira, a la familia Palacios
por su importante colabora-

ci—n en el desarrollo de este
foro, as’ como por su desta-

cada intervenci—n en la or-
ganizaci—n del mismo, a Be-
go—a Mayor, responsable de

Un momento del desarrollo del Foro

la Tourist Info de Novelda.
La clausura fue realizada
por el alcalde, Mariano Bel-
trt y el director del CDT de
Alicante, Fernando Fernin-
dez de C—rdoba. Tras la
clausura, se procedi— al re-
parto de diplomas y se pas—
una encuesta para que opi-
naran sobre el foro. Los re-
sultados de esta encuesta
fueron muy positivos y los
asistentes valoraron lo que
mis, la buena organizaci—n
y la calidad de las ponen-
cias.n

El Museo Julio Quesada

entra a formar parte de

la red de la Comunidad
Valenciana

| Museo Pintor Julio
EQuesada, de Crevi-

lent, ha entrado ofi-
cialmente a formar parte
de la red muse’stica de la
Comunidad Valenciana, re-
solviendo as’ con el mis li-
sonjero Zxito toda la ges-
ti—n y expdiente que la Co-
operativa ElZctrica OSan
Francisco de As'sO, enti
dad que acoge el mencio-
nado museo, presentara
en su d'a ante la Conselle-
ria de Cultura.
Como informfibamos des-
de Top Turisme en uno de
nuestros celtimos ncemero
de la revista, el museo es-

e ———————— e e R
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tf ubicado en la sede so-
cial de Cooperativa ElZctri-
ca OSan Francisco de As'sO
desde el a—o 1999. Estas
instalaciones recogen una
importante colecci—n del
gue estf considerado co-
mo el mejor acuarelista de
Europa. En este espacio, el
visitante puede disfrutar
de alrededor de 180 obras.
Una amplia colecci—n que
recoge diferentes facetas
art'sticas del autor. Ade-
mis, el museo tambiZn
dispone de algunas obras
de grandes pintores como
Ceferino Olive, Rafael Re-
quena o JosZ Perezgil.n




n a—o mis, los perio-
U distas decanos de la

informaci—n de Beni-
dorm, organizaron su fiesta
de Navidad particular inicia-
da como siempre con la ca-
lebraci—n de una Misa en
recuerdo, homenaje y felici-
taci—n a todos aquellos
compa—eros fallecidos du-
rante los celtimos a—os que
en vida tanto y bueno hicie-
ron desde los distntos me-
dios de comunicaci—n por
la promoci—n ciudadana,
social y turistica de Beni-
dorm. Luego, la fiesta lcedi-
ca se centr— en con OLa pi-
caeta de NadalO en las ctli-
das instalaciones de la cer-
vecer'a Guiness que en feliz
OcontubernioO con el res-
taurante OEI SenyoretO Buno
al lado del otrob y como ve-
cinos al carismitico Ku, se
encargaron de nutrir a los
asistentes con exquisuitas
cervezas y en verdad, sucu-
lentas OpicaditasO converti-
das por abundancia en una
cena para buenos palada-
res y de formidable convi-
vencia, a la que se uni— es-
pecialmente invitado el anfi-
tri—n, Rafael Navaio Padi-
lla, ademis de presidente
de la Comisi—n de Turismo
de la Ctmara de Comercio
de Alicante.

Misa en San Jaime

En la Iglesia Parroquial de
San Jaime y Santa Ana,
concelebrada por los reve-
rendos padres Luis L—pez
Herntndez y Juan Rodr-

Viajar, ver y contar

Primero en San Jaime y luego en el Guiness

Un a—o0 mis, los periodistas decanos de Benidorm
celebraron la Navidad

guez Serrano se ofici— la
santa misa en memoria de
los periodistas, Bredactores
y grificosb, informadores, y
escritores de Benidorm ya
fallecidos: Mario Alvarodi,
Manolo Ballestero, Coque
Barcel—, Pepe Bayona, CZ-
sar Garc'a, Isidro Garc’a, Si-
me—n Nogueroles, Edelmiro
Trillo, asi como quienes sin
ser periodistas ni escritores,
PPepe Corb’ y Juanita Lonb
tanto lucharon con Zxito por
la aparici—n y supervivencia
de los semanarios decanos
de Benidorm. Emocionado
acto religioso, con una no-
table concurrencia de fami-
liares y amigos de todos
ellos, junto a sus compa—e-
ros Mario Ayces, JosZ Luis
Calvo, Juan D’az, Manuel
Esquembre OMaesbaO, JosZ
Perles, Juan A. PortolZs,
Lou, Mar'a JosZ de la Ru-
bia, Dracky SteinerE

La OPicaeta de Nadal®

En la playa de Levante, es-
peraban esta reuni—n festi-
va de periodistas decanos
de Benidorm por una parte
la exquisita cocina del res-

taurante OEI SenyoretO y por
otra, las agradables instala-
ciones de la cervecer’a Gui-
ness para que, la primera
con sus suculentas viandas
y la segunda con sus esco-
gidas cervezas, formar un

OttndemO en un dechado de
hospitalidad y conseguir
gue el tiempo pasara volan-
do, tiempo al que se unie-
ron oportunamente los tam-
biZn periodistas y compa-
—eros Miguel Alb. Mart'nez
Monge y Alex Rodr'guez. La
playa, la formidable playa
de Benidorm, con su lsla
que es tambiZn un poco Ode
los periodistasO porque as’
fue rebautizada un d'a, eran
testigos de que la saga de
los profesionales de la infor-
maci—n han hecho y hacen
historia Bhistoria de la bue-
nab en esta tierra alicanti-
na.n

Benidorm promocion— el
turismo joven en la WTM
de Londres

a presencia de Beni-
Ldorm en la Worl Tra-

vel Market de Lon-
dres cumpli— los objetivos
marcados desde la Con-
cejal’a de Turismo, segoen
inform— oportunamente el
concejal Manuel Cabezue-
los, acompa—ado del di-
rector del gabinete de Tu-
rismo, Manuel PZrez Ru-
bio. OHa sido una asisten-
cia a la feria muy fruct'fera,
ya que se han abierto nue-
vas I'neas de actuaci—n
como la atracci—n de un
turismo joven que es fun-
damental para BenidormO,
se—al— Cabezuelos que
destac— que desde la feria
se ha desarrollado una la-
bor muy comercial.
Las reuniones con el tou-
roperador Thomson, con
el director de Touespa-a,
Antonio BernabZ, y con la
Federaci—n de Polic’as del
Reino Unido son parte de
los resultados de la asis-
tencia a la feria, que se

centr— sobe todo en el
pceblico mts joven, segcen
explic— el edil del tea,
Manuel Cabezuelos, quien
ademis mantuvo mantuvo
una entrevista de trabajo
con la representante de la
Federaci—n de Polic’as del
Reino Unido con la inten-
ci—n de firmar un convenio
con dicha asociaci—n que
cuenta con 140.000 afilia-
dos y que se han interesa-
do por Benidorm como
destino de sus vacacio-
nes.n
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El frbol de Navidad flotante mfs grande del mundo

n la noche del 29 de
Eoviembre fue inaugu-

ado en Brasil el frbol
de navidad flotante, en la
ciudad de R0 de Janeiro, a
orillas de la Laguna Rodrigo
de Freita. Dise—ado sobre
una superficie mettlica de
85 metros de altura (equiva-
lente a un edificio de 28 pi-
s0s), pesa unas 530 tonela-
das, contando con tres millo-
nes de lamparillas elZctricas,
52.000 metros de cables lu-
minosos y cuatro ca—ones
de luces de colores. Este pe-
culiar frbol de Navidad es el

El Alcalde de
Benidorm en
la tertulia _
OLos CafZs
del MelifO

| alcalde de Beni-
Eorm, Agust'n Na-
arro, particip— en

la tertulia Los CafZs del
Melit, un foro de opini—n
compuesto por periodis-
tas y empresarios. El pri-
mer edil repas— junto a
los contertulios los prin-
cipales asuntos de la vi-
da social y pol'tica de
Benidorm desde que to-
m— posesi—n como alcal-
de de la ciudad a finales
de septiembre.n

tercer a—o consecutivo que

se instala y para su montaje

es necesaria la colaboraci—n
de 1.200 operarios.

El $rbol refleja con sus luces

navide—as que van cambian-

do gradualmente acompa-a-

das de notas musicales y es-

cenograf'a de tngeles, y su

punta mis elevada estt co-

ronada por una estrella y dos

tngeles representando la
paz.

Este a—0 se le agrega al es-
pecttculo un carill—n elZctri-
co similar al de la Bas'lica de

San Pedro ubicado en el Va-

ticano, el que reproducirf
campanadas acompa-—adas
de canciones navide-as y
fuegos artificiales.

Reconocimiento de
Finestrat al periodista de

Benidorm, Vicente Zaragoz:

n el ya habitual ODes-
ayuno de NavidadO
ue el Ayuntamiento

de Finestrat ofrece a to-
dos los medios de comu-
nicaci—n y en cuyo trans-
curso el alcalde Honorato
Algado aprovecha para
hacer balance de la insti-
tuci—n que preside de to-
do lo actuado durante el

periodista en Olnforma-
ci—nO durante tantos a—os,
y en la que se valoraba su
calidad profesional, as’
como dedicaci—n y seri-
dad en los cumplimientos
bisicos de su trabajo co-
mo lo han sido la objetivi-
dad y la inmediatez de la
noticia. Felicitamos cor-
dialmente al colega, a la

a—0 que acaba,
adelantando
los proyectos
para el que em-
pieza, tal como
se desarroll— el
pasado 16 de
diciembre, el
primer edil ofre-
Ci— Yy entreg—
una placa de
reconocimiento
al compa-—ero,

vez que a nos-
otros mismos
por contarle
entre nuestros
compa—eros-
amigos, y por
haber sabido
ratificar con su
actitud de

siempre la
dignidad de
nuestra profe-
si—m

El mencionado cual formida-

ble trbol encenderf sus lu-

ces por celtima vez el d’'a 6 de
enero, d'a de Reyes.n

Ferias Europeas

de Turismo
Enero-Febrero 2010

REISELIV
Oslo (Noruega)
11/13 enero

MATKA
Helsinki (Finlandia)
11/24 enero

VAKANTIEBEURS
Utrech (Holanda)
12/17 enero

BTL
Lisboa (Portugal)
13/17 enero

HOLIDAY WORLD
Belfast (Irlanda)
15/17 enero

FITUR
Madrid (Esp-a)
20/24 enero

FERIE
Copenhague (Dinamarca)
29/31 enero

HOLIDAY WORLD
Praga (Rep. Checa)
4/7 febrero

SALON DES VACANCES
Bruselas (BZIgica)
4/8 febrero

REISEN
Hamburgo (Alemania)
10/14 febrero

BIT
Milfn (Italia)
18/21 febrero

Costa
Blanca

AYUNTAMIENTO DE ALGORFA

Plaza de Espa-a, 20

03169 ALGORFA (Alicante)

Tel. 965.70.01.46
aytoalgorfa@aytoalgorfa.e.telefonica.net
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aguncia para nos-
IVI otros, Mainz para

los alemanes, es la
capital de la Renania-Pala-
tinado, ciudad cuna de la
imprenta a orillas del Rhin,
es una urbe que da alber-
gue a casi trescientos mil
habitantes y que celebra
uno de los carnavales mis
famosos y concurridos de
Alemania, motivo mis que
suficiente para atraer a mi-
les de visitantes, si no fue-
ran ya suficientes sus mu-
seos, como el del creador
de la letra impresa Johan-
nes Gutenberg 0 su monu-
mental catedral.
Pero es el Carnaval su fies-
ta principal. Mainz lo vive a
tope durante cuatro d’as en

Maguncia, carnaval total

1 JosZ Soler Carnicer

los que la alegr'a se espar-
ce por todo su centro hist—-
rico en multitud de desfiles
y cabalgatas. AY quZ tiene
este Carnaval que lo hace
distinto a todos? La dife-
rencia estt en que el pcebli-
co, los espectadores de los
desfiles, son tambiZn parte
de la fiesta, pues si las
comparsas van natural-
mente disfrazadas, ellos
tambiZn lo esttn, por lo que
no se sabe muchas veces

de Graffiti

| primer encuentro de
Graffiti denominado
DAltea Writers Mee-

ting® se desarroll— desde
el 19 al 21 de noviembre
en la Facultad de Bellas
Artes de Altea con el apo-
yo de la concejal’a de Cul-
tura. El encuentro aglutin—
a mis de 60 artistas de
este gZnero creativo entre
alumnos de la facultad de
Bellas Artes de Altea y
otros creativos invitados
procedentes de toda la
geograf'a espa—ola. Tanto
el concejal, Miquel Zara-
goza, como el vicerrector

Mis de 60 artistas

en Altea

se dan cita

adjunto para la direcci—n
del Secretariado de Exten-
si—n Universitaria, Josep
Sou, han coincidido en
resaltar los beneficios de
la colaboraci—n mutua en-
tre Ayuntamiento y Univer-
sidad Miguel Hernindez a
travZs de la facultad de Al-
tea. El concejal ha explica-
do que en este caso Oes-
tamos ante un encuentro
de lo que comeenmente se
conoce como OgraffiterosO
y que se inicia hoy con la
inauguraci—n de una ex-
posici—n en Altea y otra en
Elche y que se desarrolla-
rt sobre todo en la facul-
tad, especialmente en los
muros perifZricos del re-
cinto estudiantil®. En ese
sentido, el responsable
municipal subraya Osert
un buen momento de co-
nocer esta f—rmula art’sti-
ca de calle que va toman-
do cada vez mis calidad y
profesionalidadOn

quienes son unos y otros, lo
gue convierte a esta fiesta
en un carnaval total. As’
cuando finaliza el principal
desfile la ciudad se ve inva-
dida de disfraces, eso s’
sin m#scara, pues siguen
los bailes en los diferentes
palacios en los que quien
no lleva algoen motivo car-
navalesco , es el que llama
la atenci—n de todos los
asistentes..

Y una particularidad desta-
cable es la participaci—n de
numerosas bandas y cha-
rangas uniformadas con el
traje de su respectiva com-
parsa, alrededor de un cen-
tenar, casi tres mil ejecutan-
tes, que nos revelan la afi-
ci—n a la moesica de este
pueblo, charangas que lue-
go se esparcen por todos

El V Foro
de Exceltur

/_\_/_\

Viajar, ver y contar

los rincones alegrando las
veladas que, como no, tie-
nen como protagonistas a
la cerveza y las salchichas.
Muchas comparsas cierran
su participaci—n con carro-
zas desde Is que sus tripu-
lantes lanzan obsequios al
pceblico. Dichas carozas
son alusivas en su mayor
parte a motivos de rabiosa
actualidad, como la crisis,
la llegada de Obama a la
Presidencia de Estados
Unidos y temas de pol'tica
interior, teniendo como feti-
che el ncemero 11, pues la
fiesta da comienzo a las 11
horas del d'a 11 del mes 11,
fecha relacionada con la in-
vasi—n napole—nica.

Y otro curioso motivo es el
alegre saludo que se dedica
todo el mundo durante etos
d’as y que ya no se repite el
resto del a—o. Es la palabra
OhellaoO (viene a ser como
un Hola) que ellos pronun-
cian fonZticamente OgelauO,
al mismo tiempo que con
un brazo trazan un arco en
el aire.n

de Turismo
se celebrart

en enero

as fechas para el nue-
Lvo foro de liderazgo

tur'stico de Exceltur,
que se celebra cada a—o
unos d’as antes de la Feria
Internacional de Turismo
de Madrid, FITUR.
La quinta edici—n tendrt
lugar el 19 de enero de
2010 en la capital espa—o-
la, en el Palacio de Con-
gresos de Madrid, situado
en el cZntrico paseo de la
Castellana.
Bajo el t'tulo ORetos y pers-
pectivas de recuperaci—n
tur'stica para 2010/20110,
el foro es uno de los mayo-
res puntos de encuentro

anuales de los profesiona-

les del sector tur’stico.
El V Foro Exceltur se des-

arrollart durante todo el
d’'a, de 10 a 20 horas, y su

programa completo puede

consultarse ya en la web
del evento.n Expreso

\W
TOP TURISME - eneroffebrero 2010 / 27




Mondo Bellaco

AHay algoen mZdico en la sala?

Retomando la tragedia
Aterrizados, como el que
no quiere la cosa, en el
comienzo de la segunda
dZcada de este estafador
siglo XXI Bni siquiera los
coches van a ras de sue-
lo- y donde los habitantes
del Mondo Bellaco prose-
guirtn a la caza y captura
de emociones auto-elegi-
das para olvidar, aunque
sea por un rato Bcuando
mis largo, mejor- la reali-
dad impuesta por esa ra-
za tan estoepida que es la
humana.

Y para equilibrar, enton-
ces, la cosa quZ mejor
gue comenzar enchufan-
do a toda pastilla OAman-

tes del moesculoO, incendiario nuevo

disco de la banda valenciana residen-
te en Madrid Animal Cannibal. S’, uno
de los nuestros.

Por la vereda tropical

Antes de entrar por esa vereda habrt
que cruzar la cuesta de enero que, por
desgracia, ya la comenzamos muchos
meses atrts, y tras ella el chupinazo

1 Lou

OAlgunas personas
solo gui—an los ojos
para poder apuntar mejorO

(Billy Wilder)

Tres veces rock
AQuZ sert de nosotros cuando llegue

lcedico y pagano (Amaldita sea la ley!) julio? Mits vale no pensarlo e ir al gra-

de los carnavales, cuyas fauces nos
impulsartn hacia la primavera y con
ella comenzar el calendario de macro-
festivales, inaugurfndose extra-ofi-
cialmente con el Primavera Sound de
Barcelona, del 27 al 29 de mayo, e in-
cluyendo ya en su cartel a bandas
emblemiticas como Pavement, Pi-
xies y Wilco.

+ info:

www.primaverasound.com

De Madrid a Vitoria

Otras citas afianzadas para benepl-
cito de los seguidores a las epopeyas
s—nicas en directo son las de los fes-

tivales ORock in Rio@ OAzkena RockO

El primero a celebrase los d’as 4, 5,
10, 11y 12 de junio en La Ciudad del
Rock de Arganda del Rey (Madrid); y
el segundo en Vitoria, del 24 al 26 de
ese mismo mes de junio, y ya confir-
mado a los Kiss.

+ info:

www.rockinrio.com
www.azkenarockfestival.com

no, osease, tomar nota de las opcio-

nes de Oocio & especticulosO para

ese mes, comenzado con la quinta
edici—n delBilbao BBK Live con una
cabeza de cartel protagonizada por
Pearl Jam y Ramstein, siendo la con-
vocatoria del 8 al 10 de julio.

Lo que acen se guarda con secreto son
las estrellas que llegarfn, del 15 al 18
de ese mismo mes, a Benicc sim pa-

En Alicante, tambiZn

Tras el patetismo del Me-
diatic de La Nucia (Aal-
guien se acuerda de ZI?) y
esperando noticias de la
segunda edici—n delLow
Coast de Alicante-ciudad,
el gran festival del verano
en la provincia alicantina
se desarrollart, del 30 al
31 de julio, en Guadalest
con la tercera edici—n de
su Festival de Rock y Psi-
codelia, a partir de ahora
epigrafeado bajo el nom-
bre de OPsych FrogO

+ info:
www.myspace.com/festi-
valdelcastell

AQue no decaigal
Y ese tnimo no es dif'cil de mantener,
por muchas tragedias, cuestas per-
manentes de enero y otros miles de
da—os colaterales emanados de la
Osociedad modernaO, si tan solo nos
fijamos en lo inmediato, en ese Ono fu-
ture now!Oque es el ef’mero presente,
pues mientras escribimos estas I'neas
estamos en Vv'speras de acudir el 26
de diciembre a todo un pelotazo mu-
sical para despedir el a—0. El suceso,
en la sala Rock Star de Benidorm, y
los encargados de sakudir al personal
las bandas Ultrazorras, The Harry
Sons, Melanomas, Los Suspiros, Yy
La Moto de Fernan.
Y ya para recibir, como se merece (Aa
bocados!), el nuevo a—o y tambiZn en
Skombro City Death , una noche at—-
mica Pla del 5 de enerob en la discote-
ca Fun Factory con la banda sonora

ra dar Ocolor y diversi—nO a una nueva elaborada en directo y a fuego por las

edici—n de su Festival Internacional

(FIB), uno de los encuentros Oestrellad

del a—o.

Mits modesto pero igual de veterano,
el Contempopranea, que se celebrarf
del 22 al 24 de julio; siempre todo un
delicattesen teniendo como sede a la
localidad extreme—a de Alburquerque
(Badajoz).

+info:
www.bilbaobbklive.com
www.fiberfib.com
www.contempopranea.com

bandas Floidstain, The Sad Collec-
tor, The Blinded y Big Chocolate.
Ah!, y el 13 de enero, y dentro de su
gira nacional, estartn The Zeros en la
sala La Gramola de Orihuela.

S’, bellacas & bellacos, ojala sea cier-
to eso de que un buen principio augu-
ra un buen finalE

Saludos cyberOfuck a todos los que
tambiZn nos hayan le’do por Internet.
www.myspace.com/elsinnombre58
www.topturisme.com
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Oro
Gastron—mico

P¢GINAS DE GASTRONOMEA

SUPLEMENTO DE LA REVISTA INFORMATIVA

Director: J. A. PortolZs
taula@topturisme.com

Brillantes Il Jornadas Gastron—micas Bodeg—
La Pe—a Pilar de la Horadada

| genial Raimundo Gonzilez

Erutos , palad’n de la cocina
urciana, deleit— a sus comen-

sales en la jornada de clausura de las
Il Jornadas Gastron—micas Bodeg—n
La Pe—a Pilar de la Horadadallevadas
a cabo entre los d’'as diecisiete y vein-
tiuno del pasado mes de noviembre,
constituyendo por s’ mismas en el cel-
timo gran evento gastron—mico del
calendario de la Costa Blanca y que
se cerr— por la puerta grande.
Un total y rotundo Zxito caracteriz— a
esta cita que cumpli— su tercera edi-
ci—n. Al igual que en a—o0s anteriores,
a la clausura asistieron las autorida-
des locales junto a los organizadores
del acto haciZndose entrega de unos
detalles en recuerdo de este d'a. No

de la cocina murciana y del Mar Me-

norO. El miZrcoles estuvo reservado

para el restaurante local Casa Arfez,

uno de los vencedores de la pasada

Ruta de la Tapa. El jueves lleg— a este
municipio del litoral sur alicantino Oun
disc’pulo de Mart'n BerasateguiO, El

Rinc—n de Joaqu’n, procedente de
San Cayetano. Con la intenci—n de
buscar tambiZn una proyecci—n inter-
nacional, los organizadores de las jor-

nadas contaron tambiZn este a—o0 con

la participaci—n delRestaurante La Vi-
noteca, del complejo de golf La Torre,

del importante grupo Polaris.

El cierre de estas jornadas, tal como

hemos comentado, lo puso el gran

chef Raimundo Gonztlez, propietario

del m’tico Rinc—n del Pepemurciano,

que, acen retirado, elabor—Oun magn’-
fico mence de 1 estrella Michel'nO.
Los postres servidos durante las Jor-
nadas estuvieron ofrecidos por el re-
conocido Narciso AvilZs , propietario
de la Bomboner'a Pasteler'a Narciso,
de Pilar de la Horadada.

Satisfacci—n y futuro

Isabel Garc’a y Marcelo Rojo , pro-

motores de las Jornadas Gastron—mi-
cas, explicaron en rueda de prensa

previa a su inauguraci—n, junto al al-
calde Ignacio Ramos vy la concejal de

Comercio, Mar'a JosZ L—pez, que

este a—o Ola crisis ha llegado a todos
los sectores y organizar esto ha costa-
do un poco mis porgue la econom’a

estt resentidaO Acen as’Ono cesamos

faltaron los agradeci-

mientos, en esta jornada

de clausura, a los apo-

yos recibidos junto al

deseo conjunto de vol-

ver a organizar con el

mismo Zxito el a—0 pr—-
Ximo.

Los restaurantes partici-

pantes de este a—0 no

puedieron ser mejores,

abriendo las Jornadas el

Restaurante Los Chu-

rrascos, Ouna referencia

en nuestro affn de traernos
la mejor cocina de la zona a
las jornadas para que nues-
tra gente la conozcaO.

El alcalde cerr— el acto de
presentac—n expresando su
OalegraO ante la realizaci—n
de este tipo de eventos
Oque no esponden s—lo al
apetito sino tambiZn cola-
boran a la difusi—n de la cul-
tura gastron—mica de Pilar
de la Horadada y su zonaO.
As’ fue y con creces.n
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La cultura mar’'tima gastron—mica de la Costa Blanc

alp condensa en sus
platos la cocina me-
diterrfnea como

fuente de salud y bienestar.

Como otros tantos munici-

pios de la provincia, osten-

ta la capacidad de fundir en

su cocina las distintas in-

fluencias de sus habitantes.

El constante ir y venir de re-
sidentes de diferentes pro-

cedencias influye decisiva-

mente en su oferta gastro-

n—mica que ofrece tanto
especialidades de cocina
internacional como nacio-

nal y local.

La herencia culinaria de an-
tiguas civilizaciones, tales
como la fenicia, griega, car-

taginesa y romana, ha per-
manecido en la gastrono-

m’a aut—ctona. Mediante el
examen de los restos ar-
gueol—gicos diseminados
por el litoral, se puede afir-

mar que los alicantinos so-

IV cap’tulo: Calp

mos consumidores de sala-
zones de pescado desde
hace dos mil quinientos
a—os. En tal sentido, se han
hallado restos de factor'as
exportadoras de estos pro-
ductos y del m'tico garum
(salsa romana por excelen-
cia, cuya denominaci—n
proviene etimol—gicamente
de la acepci—n griega ga-
ros) que es mezcla de acei-
te y salmuera obtenida de

las v'sceras de diversos pe-
ces fermentada al sol y
destinada a la cocina roma-
na. Este proceso milenario
de conservaci—n de alimen-
tos ha llegado hasta nues-
tros d’as, fundamentalmen-
te en los salazones de pes-
cado, entre los que desta-
can los de atcen: melva, bo-
nito, bacoreta y mojama.
Otra variante de los salazo-
nes son los de caballa y de

pulpo seco, as’ como otros
tantos incorporados en la
cocina tradicional en forma
de ensaladas (espencat),
gue acompa-—an platos o
simplemente degustados
en crudo.

Dentro de los guisos, con
base de pescado, podri
degustar la llauna de Calp,
el guiso de Bull (tripa de
ateen en salaz—n) o puche-
ros de pulpo.

En el apartado de arroces,
una de las especialidades
de Calp es el arr"s del sen-
yoret a base de mero o ro-
dajas de calamar, gambas y
caldo de pescado. Este
apelativo proviene de la for-
ma que tienen los se—oritos
de comerse el arroz: todo
peladito, sin espinas y sin
tener que ensuciarse los
dedos para terminarse de
comer todos los ingredien-
tes.n

ederico Guajardo, del
Frestaurante Sal de
Mar, de Denia, con el
plato Ogamba a la llama con
sabayon de azafrin y cous

cous de naranjaO, obtuvo
brillantemente el primer

do con 1.500 euros, del I
Trofeo de Cocina con Aza-
frtn de Novelda, de cuyo
desarrollo ya les informa-
mos en su momento a tra-
vZs de nuestras pfginas
gastron—micas deOTaulaO.
Ahora, les traemos Dante
las numerosas peticiones
recibidasb, y muy gustosa-

premio OCarmencitaO, dota-

mente, la receta de este ex-
quisito plato.

Gamba a la llama
Ingredientes: 350 g gamba
y 200 g sal.

Preparaci—n: Limpiar la
gamba. Colocarla en sal 3
minutos (lavar). Reposar
hasta la hora del pase. En el
momento del emplatado
terminar la gamba a fuego
directo.

Sabayon de azafrin
Ingredientes: 4 yemas - 160
g mantequilla - 5 g sal - 10
hebras de azafrin.
Preparaci—n: Clarificar la
mantequilla y infusionar con

Primer Premio del Il Trofeo de Cocina con Azafrfn de Mdoveld

Gamba a la llama con sabayon de
azafrin y cous cous de naranja

el azafrfn. Colocar las ye-
mas a un ba—o Mar’a, emul-
sionar poco a poco con la
mantequilla hasta obtener
la consistencia de una ma-
yonesa. Sazonar. Reserva.
Extracto de naranja
Ingredientes: 300 g naranja
- 100 g azcecar - 3 g xanta-
na.

Preparaci—n:Pelar y sacar
las semillas de la naranja.
Cortar y colocar en un cazo
con el azcecar. Cocinar a
fuego lento hasta obtener
una mermelada. Triturar
con la xantana. Pasar por
un colador fino. Reservar.

Federico Guajardo recogiendo el
galard—n de su exquisito plato
con azafrin (foto: Novelda Digital)

Cous cous de naranja
Ingredientes: 80 g cous
cous - 10 g aceite - 100 g
zumo de naranja - 8 g jengi-
bre.

Preparaci—n: Hidratar el
cous cous con el aceite. In-
corporar el zumo de naran-
ja una vez calentado. Dejar
reposar 10 minutos. Incor-
porar jengibre rallado. Re-
servar.n

TOP TURISME - enero/febrero 2010




Las | Jornadas OTot Vall de PopO mostraron
el gran potencial tur’'stico de este privilegiado
lugar de la Costa Blanca

| pasado 4 de diciem-

Egre la directora general
el Patronato de Turis-

mo de la Costa Blanca, Ge-
ma Amor presidi— en Par-
cent DHotel/Restaurante
Casa Juliab la inauguraci—n
de las primeras OJornadas
Tot Vall de PopOque, organi-
zadas por la Asociaci—n Tu-
r'stico Empresarial Vall de
PopO y la colaboraci—n de la
Macomunitat Vall de Pop se
desarrollaron hasta el d'a 13
con sucesivas citas gastro-
n—micas, y actividades pa-
ralelas entre las que desta-
caron diversas rutas guia-
das de senderismo y espa-
cios urbanos.
En la presidencia del acto
inaugural, Gema Amor estu-
vo acompa-ada por el tam-
biZn diputado Francisco
Carri— (Diputaci—n de Ali-

DZnia Calidad: El buen

plantel de restaurantes y

cocineros con que cuen-

ta la oferta tur'stica de

calidad de DZnia ha vuel-

to a constatarse con un

nuevo premio de presti-

gio para sus profesiona-

les. En este ocasi—n ha
sido el Restaurante Punta
Negra del Hotel Les Ro-

tes que, de manos de su

chef Marcelo Sinchez ,

se alz— con el primer pre-
mio del Il Concurso de

Caza y Setas de Bocai-
rent. Nuevo Zxito para
DZnia y para la Asocia-
ci—n de Emprearios de
Hostelera y Turismo de

la Marina Alta (AETHMA),
de la que es asociado el

laureado cocinero.n

cante); presidente de la
Mancomunitat Vall de Pop y
alcalde de Alcalal’, JosZ Vi-
cente Marc—; y por el presi-
dente de la Asociaci—n de
Empresarios, c¢ngel Vives ,
todos los cuales intervinie-
ron con sendos parlamentos
en los que se coincidi— en
felicitar a los organizadores
de las Jornadas por tan pro-
metedora iniciativa a la vez
que reivindicaban los altos
valores paisaj'sticos y de cli-
ma privilegiado de la Vall de
Pop, a la vez que de una
producci—n agr’'cola exquisi-
ta, vinos excelentes, gastro-
nom’a aut—ctona, nacional e
internacional de primera I'-
nea, fiestas y tradiciones tan
significativas como fieles a
sus or'genes, con una ince-
sante actividad cultural
siempre subyugante, todo
cual sabrf poner en valor y
proyectarlo debidamente la

magn’fica simbiosis de la

dos los asistentes, desde el

gesti—n poeblica y la gesti—n revuelto de setas y butifarra

privada, perfectamente re-
presentadas por la Manco-
munitat y la Asociaci—n de
Empresarios, ambas de la
Vall de Pop.

Un vino de honor, Bcon
apreciados vinos y embuti-
dos de la Vallb dio paso al
almuerzo que preparado y
servido por el restaurante de
Casa Julia, sede del evento,
mereci— los pl¥cemes de to-

o la Oolleta de griyonsO, pa-
sando por la OgloriaO del
Ocorder farcitO hasta el pos-
tre OGabriel Mir—O de OarropO
y queso, junto a la sorpresa
de la tarta de calabaza, con
la que obsequi— el restau-
rante La Solana, de Alcalal’.
La mistela de Xal— bincluida
entre las joyas de la coronab
concluy— el mence que todos
aplaudieron.n

Kriss Zanella, mejor joven cocinero de
la Comunidad Valenciana

| lunes 14 de diciem-
Ere se celebr— en el
dT de Alicante la fi-

nal del XIlI Concurso Cuina
i Tertulia de J—venes Coci-
neros de la Comunidad Va-

lenciana. Para esta final
fueron seleccionados pre-

viamente 8 participantes

que durante toda la ma—a-

na estuvieron elaborando

Sus propuestas en la coci-

na del CdT.

El jurado compuesto por

miembros de Cuina i Tertu-

lia, representantes de Aso-

ciaciones Gastron—micas,

criticos gastron—micos y el
ganador de la final del a—o

pasado, lo tuvieron muy di-

f'cil por el nivel de los par-

ticipantes.

El acto culmin— con una
comida elaborada por los

alumnos de cocina y servi-

co del CdT de Alicante trts

che), el 2% premio aMario
Pi—ol Benito (Hotel Caseta
Nova de Castalla) y el 1%4
premio a Kriss Zanella
(Restaurante La Taberna
del Gourmet de Alicante).
Ademis todos los concur-
santes recibieron un diplo-
ma por su participaci—nn

la cual se le-
y— el acta
otorgando el
3% premio a
Keril G—mez
Ferntndez
(Huerto del
Cura de EI-
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Cocina de Carnaval

1 Pepe Iglesias

na de las grandes
fiestas de la historia
gastron—mica espa-

—ola, y cristiana en general,
fue durante siglos el Carna-
val, una tradici—n pagana
de desenfreno y org’as que
el Clero consent’a a rega—a-
dientes (hubo un Papa, Ge-
lasio I, que intent— cargfr
selo cambitndolo por la
fiesta de la Candelaria, pero
se lo cepillaron antes de lo-
grarlo), pero que los gober-
nantes usaban como viivu-
la de escape para una so-
ciedad que sal'a de los rigo-
res y penurias del invierno y
ten’a que desahogarse un
poco antes de sufrir las
abstinencias y purificacio-
nes pascuales de Cuares-
ma y Semana Santa.

Las matanzas hab’a termi-
nado y, contando con que
hasta dos meses despuZs,
los fieros vigilantes de
nuestras frigiles almas ve-
lar'an por evitar que pect-
semos comiendo esas go-
losinas, pues durante esa
semana se descolgaban de
los secaderos todo tipo de
salazones y embutidos para
despedirse de la buena me-
sa, porque Carnaval viene
de OcarneO, del italiano
Ocarne valiO, o sea, que uno

pod’a ponerse ciego de ja-
lufa sin por ello ir al infierno.
Hoy ya nada de esto tiene
sentido, porque ya no son
los curas ni la Cuaresma
quiZn nos proh’be comer
ese bocata de panceta a la
plancha, sino el endocrino
gue vigila nuestro coleste-
rol, de ah’ que se hayan
perdido casi todas las cos-
tumbres culinarias carnava-
leras.

Del Sur al Norte

En un interesante estudio
gue publica Julio de la To-
rre Fernandez-Trujillo so-
bre las costumbres del Car-
naval de Ctdiz, este se pre-
gunta: OAcutndo como aho-
ra, han visto ustedes en to-
das las ferias y fiestas, mas
kioscos de hamburguesas,
perritos calientes, baguet-
tes, gofres, etc., y menos de
papas fritas de perol y pi—o-
nates?Opara terminar con-
cluyendo: OGastron—mica-
mente hablando, ha dado
un giro comercial peligroso
para nuestros est—magos.
En Cidiz esos d’'as es dif'cil
comer bien, Cocina propia
de las fiestas no tenemosO.
Y eso en Cidiz, donde al-
gunas pe-as han inventado
en los celtimos veinte a—o0s,

Embutido artesano:

de febrero.

Mis informaci—n:
Tel. 962.30.25.50

La poblaci—n del interior valencia-
no, Requena, vuelve a convocar su exquisita y longeva
Muestra de Embutido Artesano de Calidad, que tendrt
lugar del 12 al 14 del pr—ximo mes

En esta ocasi—n, el cartel que re-
presentarf a la XVII Muestra, es el
realizado por la joven requenense,
Sandra Cambres Escolar ,
el lema OMalva y RedondoO.

(CRIGP OEmbutido de RequenaO)

bajo

nuevas costumbres como
la pesti-ada, la erizada, la
ostionada, la pulpada, la or-
tigada, la berzada, o la pa-
nizada, que, como apostilla
este gaditano, en realidad
No son sino recursos para
atraer turistas, pero es que
en otros lugares t'picamen-
te carnavales como Teneri-
fe, en esos d'as apenas si
encontramos algo que no
sean Fish & Chips, Tacos,
Goffres o Baguettes.

En Catalu—a, sobre todo en
Lleida (hay un concurso
muy famoso en Pallars So-
bir"), preparan un embutido
gue llaman Farcit de Carna-
val y que consiste en un es-
t—mago de cerdo relleno de
carne picada con huevos,
pan y pasas. TambiZn es
propio de estas fechas la
Coca de llardons (una espe-
cie de empanada abierta o
pizza, cubierta de chicha-
rrones, pi—ones y azoecar) y
las Botifarras dOou, una bu-
tifarra blanca que lleva hue-
vo, pero por ejemplo en
Euzkadi, apenas si prepa-
ran algoen dulce que no sea
mis propio de la Cuaresma
gue del Carnaval en s'.
Quizts sean Asturias y Gali-
cia las cenicas regiones que
mantienen y promocionan
sus costumbres carnavale-
ras mis ancestrales, sin ob-
jetivos tur'sticos ni otras

motivaciones espurias, por
es0 se mantienen vivas las
tradiciones de cocina, aun-
que ni un 10% de lo que
podran ser.

Por aqu’, en febrero, hace
un fr'o que pela, as’ que, en
vez de disfrazarse de mula-
ta y hacer el indio brasileiro,
se celebra el Carnaval con
un buen cocido que es mis
reconfortante y menos rid’-
culo que hacer el travesti
sin depilarse las canillas.
Las tortitas ( frixuelos fiyue-
las, fayueles, y jayueles en
Asturias, filloas, cereixolos
y freix—s, en Galicia, y ho-
juelas en el resto de Espa-
—a, crepes en Francia, pan-
gueques en Argentina, pan-
cake en Inglaterra, palats-
chinken en Austria, palat-
cinky en Bohemia, palac-
sinta en Hungr'a, panneko-
eken en Holanda y blinis en
Rusia), que son el s'mbolo
pagano por excelencia ya
gue se trata de una repre-
sentaci—n homeom—rfica
del Dios Sol, tiene mil apli-
caciones en cocina. Tam-
biZn hay costumbre de pre-
parar terror'ficas parrilla-
das, generalmente a base
de costillas de cerdo y cho-
rizos, para aprovechar las
fogatas que los carnavale-
ros hacen para entrar en
calor entre desfile y charan-
ga.n
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Presentado al IV Premio AEMO al mejor Olivo Monumentalada 2609 6
Olivo Bimilenario de Gorga %
. >
n tesoro en los alrededores  frbol es algo especial. @)
l 'de la Sierra de Aitana, en el Este enorme olivo bimile- m
paraje de Sobirf, se encuen- nario, cuyo propietario es —
tra un olivo peculiar de mfs de Juan Ferrfndiz Soriano M
2000 a—os de antigYedad, se trata Pvecino de Gorga y admi- 92
del Olivo Bimilenario de Gorga, si- rador de su olivob, tiene 7
tuado en un olivar en pleno Valle de  metros de altura y ofrece
Travadell. acen una gran producci—n
Hoy queda la estancia del tronco de aceitunas, mits de 200
con su puerta y sus ventanas, sien-  kilos de olivas al a—o ates- 6
do aun refugio de pastores durante  tiguan que goza de buena &
los d’as de tormenta. salud. Lo espectacular del
El tronco es espectacular, con un olivo es una gran sala in- >
per'metro de 13 metros, en su inte-  terior, que nos recuerda los cuentos  ha sido presentada, por la Diputa- I('I-'I)
rior hay bancos donde pueden sen-  de fantas’a y fabulas de quienes vi-  ci— de Alicante, al IV premio AEMO  —
tarse perfectamente quince perso- ven dentro de un tronco. al mejor Olivo Monumental de Es- ':HI
nas. Estar dentro del coraz—n del Esta obra magna de la naturaleza pa—a 2009.n (ﬁ
Del refranero Variedades cultivadas en la
espa—olE provincia de Alicante: ARBEQUINAB
m Casa del padre, vi-a del S una variedad ori- Cp)
abuelo y olivar del bisabuelo. Eginafia de la locali- >
ad leridana de Ar- @)
m La verdad como el aceite, beca, en Catalu-a es la m
gueda siempre por encima. mis cultivada. Introduci- :I
da en los a—o0s 90, en la /M
m Olivo, vino y amigo, el peor el actualidad se encuentra 92]
mis antiguo. distribuida por toda la
Comunidad Valenciana
m Aceite de oliva, todo mal donde se cultivan un to-
quita. tal de 1.013 Ha. En la provincia de  lente calidad, con un buen rendi-
Alicante la superficie cultivada as- miento graso aunque de baja es- 6
m Vino, amigo, aceite y tocino, ciende a 241 Ha. tabilidad. &
son mejores mis antiguos.
Comportamiento agron—mico Observaciones >
m Para llegar a saber, aceite del Variedad rcestica, con una buena Es una de las variedades forfneas Igl-'l)
vel—n has de oler. adaptaci—n a los suelos pobres y que mis se estf extendiendo en la —
secos. Ademis, resulta resistente  Comunidad Valenciana. En las ,___l_‘
m Con aceite de bellota, sale al fro. Tiene una rfpida entrada en plantaciones de regad’o el com- UI\
pelo hasta en las botas. producci—n, la cual es alta, cons- portamiento resulta extraordina-
tante y nada vecera. Su capacidad riamente positivo tanto en des-
m Aguas por San Juan, quitan de enraizamiento es elevada. El arrollo como en productividad. Es-
vino, aceite y pan. fruto es de tama—a muy peque—-oy te hecho supone la rentabilizaci—n
de maduraci—n media y escalona- ripida de los costes de implanta- -
m Pan de trigo, aceite de olivo y da, lo cual dificulta la recolecci—n  ci—n. O]
de parra el vino. mecanizada. Es resistente al repilo . N
y muy resistente a la verticilosis, Extra’do del libro OEIl olivo en la pro- >
m Aceitunas amargas, con el sin embargo, es susceptible a la  vincia de AlicanteO, editado por la O
vino se pasan. mosca. Produce aceites de exce-  Diputaci—n Provincial de Alicante. m
_|
[TI

P1gina elaborada en colaboraci—n con la Diputaci—n Provincial de Alicante
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CRDO.VINOSALICANTE

CRDO.VINOSALICANTDE

CRDO.VINOSALICANTDE

Vinos Alicante DO con Robert Parker

odegas BernabZ Navarro,
B Bocopa, Francisco G—mez,

Heretat de Cesilia, Mendoza
y Porsellanes han representado a la
D.O. Alicante en el Wine Future ce-
lebrado a finales del a—o0 pasado en
Logro—o y que ha sido el congreso
internacional mis importante del
2009. All' destacados representan-
tes de la vitivinicultura de todo el
mundo se han reunido para hablar
del futuro de este sector, entre
otros Jancis Robinson, Gary Vay-
nerchuk, Oz Clarke, Steven Spu-
rrier, Dan Jago, Pancho Campo,
Christian Barre, Felicity Carter,

Jeremy Benson, JosZ Pe—in, y un
largo conjunto de experto de los
cinco continentes.

Pero sin duda, la personalidad mis
destacada ha sido Robert Parker vy
su equipo liderado por Kevin Zraly ,
quien por primera vez ha visitado
Espa—a y ha realizado una cata
principalmente de vinos de la varie-
dad garnacha, precisamente una
de las mis importantes, junto con
la monastrell de la D.O. Alicante.
Varios representantes de las bode-
gas pudieron conocerlo de cerca.
Pero ademis, las bodegas Alicanti-
nas pudieron presentar a todos los

Menos producci—n y mis

calidad en

la vendimia

alicantina 2009

inalmente han sido un total
Fde 38.826.067 kilos de uva

para vinificaci—n los recogi-
dos dentro de la Denominaci—n de
Origen Alicante en la vendimia del
a—0 2009. Unos kilos que suponen
una reducci—n de un 4,37% res-
pecto a la campa—a anterior, que
tambiZn registr— un descenso con
respecto al miximo cosechado en
el a—0 2007 (m¥s de 44,5 millones
de kilos).
Esta reducci—n viene acompa—ada
de una gran calidad pese a que la
vendimia fue algo irregular por el
constante calor que se produjo en
agosto y que adelant— la vendimia.
En zonas del Vinalop— a finales de
agosto estaban vendimiando va-
riedades tintas con grados ade-
cuados para su recolecci—n, mien-

tras que las temperaturas alcanza-
ban los 35 grados y apenas baja-
ban durante las noches. Este pro-
ceso se fren— de epente con la
aparici—n de lluvias: mis cuantio-
sas en la Marina Alta y menos en
el Vinalop—, pero que provocaron
d’'as de humedad a mediados de
septiembre.

El Grado Baume tambiZn ha subi-
do a una media de 13,60, unas 40
dZcimas por encima del a—o ante-
rior, lo que refleja ese verano inten-
So.

Esta reducci—n de cosecha se
considera positiva en estos mo-
mentos de mercado y es conse-
cuencia del arranque de vi—edos
realizado durante ese a—0 y a la
mejora en la calidad. A pesar de
eso, la Denominaci—n de Origen
ha incorporado en esta vendimia 3
nuevas bodegas.

El Presidente del CRDO Alicante,
Francisco Amor—s , ha considera-
do la campa—a Omuy interesanteO
por esta misma calidad y espera
que los vinos elaborados tambiZn
la reflejen, como en los celtimos
a-o0s.n

congresistas y a todo este grupo de

expertos sus vinos en la zona de
exposici—n de bodegas y es que
Alicante fue una de las zonas mejor
posicionadas y la mejor representa-

da de toda Espa-—a.

Periodistas, importadores, distri-

buidores, tZcnicos, etc. pudieron

conocer de primera mano las nove-

dades de Alicante y en la mayor'a
de casos, alabaron los vinos proba-

dos y se interesaron por el monas-

trell, moscatel y el Fondill—nn

Estreno en
sociedad de
Bodegas Parcent

a Bodega Parcent ha hecho
I su aparici—n oficial en socie-

dad, con el apadrinamiento
del Consejo Regulador en la figu-
ra de su presidente Francisco
Amor—s, en un acto que tuvo lu-
gar el pasado 12 de diciembre en
la localidad alicantina de Parcent.
La inauguraci—n cont— con la pret
sencia de numerosos aficionados
al vino de la tierra, el Alcalde de
Parcent y numerosos vecinos que
pudieron comprobar de primera
mano la excelente variedad de
caldos que posee esta bodega
alicantina.n
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Por los Vinos DO Alicante

- L] O
Sumilleres chinos y de ASECA hermanados &
O
a Asociaci—n de Sumillees y de la Comunitat Valenciana O
I En—filos de la ciudad de Alican- para iniciar relaciones comer- S
te (ASECA) realiz— un hermana- ciales. Entre los sumilleres P
miento con una misi—n de sumilleres destaca Fan Zhao, fundador @)
chinos realizada por el ICEX y que re- y consultor jefe de Pro-Wine 0]
cal— en la ciudad de Alicante. Training & Consultancy; co- ':E
Unos 10 sumilleres procedentes de lumnista de importantes pu- —
Shangay, Beijing o Hong Kong, pu- blicaciones y webs de vino; O
dieron conocer de primera mano los jurado de concursos interna- g
Vinos Alicante D.O.P. a travZs de una cionales de vino y primera "_‘1
cata magistral que dirigieron tanto la persona de China en obtener M
Presidenta de ASECA, M» Carmen el Diploma Wine & Spirits
Vidal, como Miguel ¢ngel Garri , ex- Education Trust (WSET)n
perto sumiller. Durante la misma se La cata acab— con la entrega de di-
pudieron catar hasta un total de 20  plomas a los asistentes y unos obse- o c
vinos de las bodegas adscritas a la  quios de su paso por esta Denomi- LOS VmOS DO Allcante
D.O. representando las principales  naci—n de Origen. Todos los sumille- | S@ presentan a los
categor'as: blancos, rosados, tintos  res manifestaron la gran calidad de o
j—venes, crianzas, reservas y los vi- los vinos y la OlimpiezaO en la elabo- empresanos de Altea
nos de licor moscatel y monastrell.  raci—n, destacando la personalidad : &)
. | Consejo Regulador de la el
Acabaron con un Fondill—n, que cau- frente a otras zonas de Espa-a. ;
: o D.O Alicante llev— a cabo re- &)
s— gran sorpresa entre el grupo. Los profesionales asitticos -que tra- . :
. . . i ientemente una cata priva- ©)
A la vez, estos vinos fueron marida- bajan en reconocidas cadenas de - .
. ) ) da para la Asociaci—n de Empre- <
dos con un mence especial realizado hoteles; consultoras y empresas re- . ;
: : . sarios de Altea (AEPA) en sus ins- =
por el restaurante La Ereta con platos  lacionadas con el vino en las ciuda- ; Z
N : ) . talaciones.
de la gastronom’a alicantina pasados  des chinas de Pek’n; Hong Kong y : . @)
- S C . Se trataba de la primera ocasi—n
por la creatividad de Dani Fras. Shangai- vinieron a conocer l0s vinos . . w
que los Nuevos Vinos Alicante se >
presentaban en esta ciudad de la —
VInOS enOI ICOS de BOCO a Marina Baixa y para tal ocasi—nse
—g p¢ e . : (
cont— con la presencia de Luis s
trlunfan en FranC|a PZrez Coello, reconocido sumi- Pl
ller de la zona que realiz— una ca- -,
usto en v'speras de la para el Laudum Nature, y | [ta de unos 10 vinos de diferentes 0]
l celebraci—n delOXVI| Medalla de Bronce para el tipolog'as alicantinas. Entre ellos
Premio BocopaO, que Laudum Cabernet Sauvig- no faltaron los blancos j—venes,
se celebr— en un brillante non. tintos de monastrell de varias
acto multitudinario en el Este certamen data de criarlzas y otros coupages, vinos
Castillo de Santa Btrbara 1993, y la idea surgi— viti-  delicor moscatel y monastrell, es-
de Alicante, siendo el ga- cultores de Languedoc- pumosos y Fondill—n. Tambizn se
lardonado en esta edici—r Roussillon, cuyo objetivo, explicaron las especificidades de
la Asociaci—n de Sumille desde dicha fecha, no ha | |Alicante como Denominaci—n de ()
res y En—filos de Alicante sido otro que el aumentar On_gen Prqte_glda y se ha_bl— de la P
(ASECA), lleg— hasta esta la conciencia acerca de la calidad turistica de esta ciudad en &)
emblemtticas bodegas ali- calidad de los vinos orgt- comparaci—n con la calidad de los ©)
cantinas de Petrer la grata nicos y de su calidad, as’ Vinos AllcanFe. <
noticia del Zxito de sus vi- como establecer una in- Entre _|OS asistentes se encontra- z
nos ecol—gicos, recayendc dustria referente para la | |ban diferentes empresarios de la o
dos medallas en el presti- gama de vinos ecol—gicos| | hostelera de la ciudad y otros N
gioso Concurso OMillesime destacando sus excepcio- Selleies va_tloraron SILLT gresil= >
Bio 20100 celebrado en nales cualidades organo- | | ftivamente lacalidady tradici—nde  —
Francia. Medalla de Plata |Zpticas.n los vinos presentados.n 5
>

ALICANTE CALIDAD
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Gata de Gorgos, artesan’a y gastronom’a
con propio sabor

ata de Gorgos se halla encla-
G vada en la zona conocida co-

mo Bajo Marquesado de De-
nia, al sureste de la Marina Alta y tan
s—Ilo 10 Km la separan de la costa
mediterrfnea. Su tZrmino estt situa-
do a 78 metros de altitud sobre el ni-
vel del mar.
Al llegar a esta localidad alicantina,
nos sorprende su suave relieve que
permite abarcar con una simple mi-
rada una amplia sucesi—n de banca-
les. All' se cultiva la vid, el olivo y el
almendro, alternando con fZrtiles
huertas de hortalizas y frutales vy,
cerca de los cuales, encontramos
casi siempre alguna casa de labran-
za. Como en el resto de localidades,
en Gata tambiZn hallamos los rius-
raus, t'picos de la marina. Estos son
construcciones reesticas, hechas a la
antigua usanza, de paredes encala-
das y de acabado de piedra de tos-
ca. Paseando por la ciudad encon-
tramos los fornets dOescaldar y co-
mo no, los sequers donde se seca la
pasa.
Uno de los principales cultivos de

Gata es la uva moscatel de
la que se obtiene un sabro-
so licor conocido como
mistela y las famosas pa-
sas. La elaboraci—n de di-
cho fruto en aquel lugar es
tradicional y cada a—o,
desde tiempo musulmin,
se repite la ceremoniosa
elaboraci—n de la pasa. La
costumbre de los musul-
manes, fundadores y pri-
meros pobladores de Gata,

era la de envolver en pim-
panas u hojas de vid y venderlas en
cestos de palma blanca, otro de los

elementos mis ancestrales y repre-
sentativos de la artesan’a de la villa.
Desde luego, hablar de Gata es ha-
blar de arte y de bazar, no en vano
esta localidad es conocida como

Bazar de la Costa Blanca. Paseando
a travZs de la avenida de la Marina
Alta y adyacentes, el visitante en-
contrart una extensa y selecta ofer-

ta de muebles y artesan’a de palma,

mimbre y ca—a. La pervivencia de la
tradici—n artesanal de la manufactu-

f

rismo y gastronom’a siguen
I formando un perfecta com-
binaci—n ganadora all’ donde
acude la Costa Blanca a promo-
cionar y constatar su posici—n pri-
vilegiada como destino vacacio-
nal. Y ahora llega la cita de Fitur,
en Madrid. Del 20 al 24 de enero.
Degustaciones de productos au-
t—ctonos alicantinos de fundamen-
tada calidad y variedad acompa-
—arfn y respaldarin, una vez mis,
las diversas y variadas acciones
promocionales de los municipios
alicantinos a travZs del Patronato
Provincial de Turismo.
Salazones, embutidos, chocolate,

La Costa Blanca, a volver a impactar en Fitur

Turismo y gastronom’a,
rmula ganadora

n'speros, arroces, bebidas espiri-

tuosas y, entre otras exquisiteces

Omade in AlacantO, los vinos, brilla
r¥n con luz propia, la que despren-

de cada uno de los rincones de la

Costa Blanca.

ABuen viaje y Zxito para todosh

ra de cestas de palma y mimbre es
actualmente el mayor distintivo na-
cional e internacional de Gata de
Gorgos y la base de su econom’a
productiva. A parte de estas dos ac-
tividades, tambiZn se desarrollan en
la localidad otras actividades arte-
sanales de antigua tradici—n como
los encajes de bolillo, la fabricaci—n
de guitarras, miniaturas navales y la
cerfmica.

Conocer Gata es conocer el carfc-
ter hospitalario y festivo de sus gen-
tes, es conocer sus entornos, sus
particularidades y como no conocer
su cocina tradicional. La gastrono-
m’a de la localidad, al igual que el
resto de la zona, se caracteriza por
la diversidad y la elaboraci—n de sus
platos en base a ingredientes senci-
llos y naturales. El visitante debe dar
gusto a su paladar saboreando las
estupendas coques de torascat, ce-
ba i escaldades, los guisos de Pas-
qua, la sang amb ceba, les faves
sacsejades o el puchero; o proban-
do cualquier variedad de arroz, a sa-
ber: arr”s al forn, amb costra, amb
fesols i naps y amb bajoques i conill.
En resumen, el deleite de visitar es-
ta villa debe pasar sin duda por dar
placer a todos los sentidos: la vista,
el tacto y sobre todo el paladar en
los abundantes y acogedores bares
y restaurantes de esta localidad de
la Marina Alta alicantina.

Mzs informaci—n:Tourist Info Gata
de Gorgos. Tel. 965.75.73.17.n
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Aqu’ los sumilleres de la Costa Blanca

Empecemos bien el a—o

1 Nacho Coter—n (Pte. Aspa - www.elsumiller.com)

APor quZ no empezar el a—o con las
ideas claras? Os propongo unas Su-
gerencias que os hartn disfrutar mis
del vino y la gastronom’a. Seguirlas o
no es cosa vuestra. Pero os aseguro
que os serin cetiles.

Sugerencias:

1.- La copa de vino siempre debe su-
jetarse por la base o por el fuste. Nun-
ca por el ctliz. Evitaremos calentar el
vino y trasmitir aromas a perfume, ja-
b—n, etc. de nuestra mano.

2.- Elijamos un buen cristal. Sin tallas
ni colores. Jamis fr'as, lo he visto ha-
cer con el cava. Limpias y sin olores
extra—os. Y adecuadas a cada vino.
3.- Catemos cada nueva botella que
llegue a la mesa, independientemente
de que sea similar a la anterior. Y, si es
posible, cambiemos las copas.

4.- Es mejor desconfiar de los esta-
blecimientos que tengan los vinos en
el escaparate, alguna vez nos tocart a
nosotros esa botella y de los restau-
rantes que exhiben las botellas fuera
de la bodega o del cave cual si fueran
trofeos de caza. PatZtica conserva-
ci—n cargada de calor y olores, que de

nuevo, a algocen comensal le tocart.

Probablemente a nosotros.

5.- Devolvamos la botella que no rece-
na las condiciones exigibles. No nos

dZ las mis m’nima vergYenza. Y llevZ-
monos el vino que quede en la botella.

Es nuestro.

6.- Paguemos lo justo. Hay vinos ex-

celentes a precios muy atractivos. En

Alicante tenemos muchos ejemplos.

Jamis ese abuso de un 200, 300%.

Un 20 / 25 % y un descorche de 2 a

6e, es lo adecuado en la mayor’a de
los casos.

7.- En los restaurantes fijZmonos en la
carta de vinos. Dice mucho a favor o

en contra del establecimiento. Y con

el IVA incluido. Es ilegal no hacerlo
as'.

8.- Elijamos en lo posible vinos de la
Zona, ya que en general se adaptarin

postre. Finalicemos una comida
con un vino dulce de Alicante. Es
una magn’fica opci—n.

Pon una Gu’a en tu vida

Una de las opciones mis intere-
santes para el aficionado, es con-
tar con una gu’a o gu'as de vinos y
restaurantes que nos sirvan de
orientaci—n para la mejor elecci—n

mejor a la gastronom’a local. Los vi-
nos de Alicante son una magn’fica op-
ci—n en la mayor’'a de las ocasiones.
9.- Bebamos con moderaci—n pero
bebamos. Dos o tres copas de vino en
una comida son un placer, saludables
y Ono dan positivoO en un control de
alcoholemia. Perdamos el miedo ex-
cesivo a estos.

10.- Reivindiquemos el vino por co-
pas. Son una opci—n estupenda para
jugar y disfrutar de distintos vinos con
los diferentes platos de un mence.

11.- Conservemos bien el vino. En ca-
sa, si no tenemos una bodega climati-
zada, comprZmonos un cave. Los hay
de todos los tama—os y precios. Y las
botellas abiertas, con un tap—n de
Ovac’o0 y conservadas en el frigorfico
nos dudartn varios d’'as en condicio-
nes muy buenas de consumo. Y sirvi-
moslos a la temperatura adecuada.
Los blancos no tan fr'os como es nor-
ma y los tintos bastante mis de lo ha-
bitual.

12.- Acerquemos a la gente joven a la
cultura del vino. Aprendertn a comer
mejor. A conversar de estos temas en
las comidas e integrarse en nuestra
cultura gastron—mica, a ganar en sen-
sibilizaci—n dietZtica, a huir del patZti-
co botell—n y a disfrutar mts de la vi-
da.

Atrevimonos a reivindicar y consumir
vinos de Alicante. Tenemos una enor-
me variedad. Calidad cada vez mejor
en un mayor noemero de vinos y bode-
gas. Tipicidad y vinos novedosos y de
dise—o actual. Magn’ficos vinos de

de vinos, espirituosos, hoteles...
Se acaban de publicar dos en la
Comunidad Valenciana que os sugie-
ro. Ademis, obviamente de las clisi-
cas de cada a—o.

Una es Gastronostrum, que nos ofrre-
ce una visi—n de los mejores vinos,
quesos, aceites y restaurantes de
nuestra comunidad y de la vecina
Murcia. Por 19e podZis encontrarla
en Verema, El Corte InglZs, Fnac.

La otra, con la verntaja a—adida de ser
gratu'ta, es el Anuario de Vinos de Ali-
cante 2010, donde ademis de una vi-
sita a las bodegas de Alicante y la ca-
ta de sus vinos, se incluyen 14 de los
mejores restaurantes con maridajes
con vinos de nuestra tierra, con una
visita al obrador del genial Paco To-
rreblanca, Mejor pastelero de Europa
y una secci—n de enoturismo. PodZis
pedirlo en el Patronato de Turismo
Costa Blanca de Alicante.n
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El ritual del tZ

fortunada o desgra-
ciadamente, el ritual
el tZ en nuestras la-

titudes nada tiene que ver
con la ceremonia conocida
en Jap—n como el Cha no
you o V'a del TZ, que suele
durar horas.

Para su correcta prepara-
ci—n, existe un rito en cinco
pasos. En primer lugar, hay
gue escaldar la tetera, pata
que el tZ desprenda todo su
perfume. El segundo paso
es poner una cuchara pe-
que—a de tZ por taza y una
mis para la tetera, aunque
la cantidad es muy perso-
nal. A continuaci—n, se vier-
te el agua a punto de hervir
en la tetera (nunca hervida),
para lo que se recomienda
que la temperatura no
supere los 95% C. Se deja
reposar la infusi—n, siempre
tapada, segoen el tipo de tZ.
Si es verde, dos minutos; si
es oolong, tres; y si es ne-
gro, cuatro minutos. Si se
deja mis tiempo, el tZ des-
prende taninos y amarga.
Por celtimo, se remueve con
una cucharay se sirve.

No hay que pasar por alto la
importancia de la tetera.
Bastart una si no se degus-
ta mts que tZ cltsico, como

los de Ceiltn, India o China.
Otro caso es el de los ahu-
mados, para los que se ne-
cesitart una segunda tetera
que se reservart exclusiva-
mente para ellos. Otra tete-
ra debert servir para la pre-
paraci—n de los aromatiza-
dos.n

Reconocimiento:

La Asociaci—n Valenciana de Sumille-

res celebr— el inicio del curso 2009-2010 con un encuen-
tro de sus asociados en el restaurante Casa Eladio. Du-
rante el acto se hizo entrega de los Premios ASVASU
2009. En esta ocasi—n los galardonados por la Asocia-
ci—n Valenciana de Sumilleres han sido paraJosZ Vi-
cente Guillem Ruiz , Jefe del ¢rea de Calidad Agroali-
mentaria de la Conseller'a de Agricultura de la Generali-
tat Valenciana, Opor su contribuci—n al progreso de los
vinos de la Comunidad Valenciana® la Federaci—n de
Empresarios de Hosteler'a de Valencia (FEHV),Opor su
labor de apoyo a los vinos valencianos y por su colabo-
raci—n en la formaci—n de los sumilleres®;a Bodegas

Vicente
Gand’a,
Opor  su
trayectoria
como bo-
dega y por
su respal-
do a la pro-
fesi—n del
sumillerOn

C'tricos Valencianos:

La IGP OC'tricos Grado Anecoop, con destino al mercado
ValencianosO, en colaboraci—n con la ruso. En el marco de esta iniciativa co-

Conselleria de
Agricultura,
Pesca y Ali-
mentaci—n, han
fletado las pri-
meras clemen-
tinas ampara-
das por la IGP,
y comercializa-
das por la Coo-
perativa de 2%

mercial, el director ge-

rente de la IGP OC'tricos
ValencianosO,Juan Bau-

tista Juan , ha se-alado
que Ola finalidad de esta
acci—n es que se convier-
ta en el punto de partida
para conseguir consoli-

dar un mercado tan im-

portante como es el ru-

soOn
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CRINTUR EUROPA, S.L.

creativos e incentivos tur’sticos

En 4 lustros hemos organizado congresos mundiales,

lm europeos, nhacionales; seminarios, mesas redondas,

v, L promociones tur’'sticas en media Europa, ferias. Hem os
oumcuropa-

mantenldo las asesor’as de turismo en diversos ayunta-
OSI pruebas son amoreSEr@ntos y grandes empresas del sector estableciendo
estrategias y campa—as de promoci—n tur’stica y como

CRINTUR EUROPA, S.L. o .
Avda. de los Almendros, 5 editorial, sobrepasando ya las 300 publicaciones para el
03501 BENIDORM sector tur’stico, y entre ellas desde hace 13 a—os, la re-

Tel. 965.85.17.45 . .
E-mail: crintur@infonegocio.com vista mensual TOP TURISMEE

en el mis estricto significado de la palabra:

porque somos profesionales serios,
somos rentables

para quien conf'a en

nuestro trabajo

porque cada trabajo que realizamos
es un amigo al que cuidamos

el turismo se encuentra

www.topturisme.com




Los mejores destinos tur'sticos de la Costa Blanca
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Impresionante
representaci—n del
Hallazgo de la Patrona de
Benidorm, durante sus
fiestas patronales

Foto: M. Ayces

La escenificaci—n del Ha-
llazgo de la Virgen del Su-
fragio, a cargo de unos 60
actores de la A.R.C La Bar-
queta, congreg— el stbado
7 de noviembre a cientos
de benidormenses y autori-
dades en la playa de Po-
niente que presenciaron es-
te homenaje a la Patrona de
Benidorm, el primero desde
que se declarara Fiesta de
InterZs Tur'stico Provincial.
Al tZrmino de este acto, se
inici— la solemne romer'a a
la Iglesia de Sant Jaume i
Santa Ana con sus colori-
dos ramos de flores como
ofrenda la Virgen, mientras
gue a continuaci—n se pro-
ced’a al preg—n oficial de
las Fiestas Patronales, pro-
nunciado este a—o por Car-
men Zaragoza Soriano. El
acto ha sido cerrado por el
alcalde de Benidorm, Agus-
t'n Navarro, y como punto
final se ha lanzado un gran
castillo de fuegos atrtificia-
les a cargo de la pirotecnia
Europli.

Los Moros y Cristianos

de Elda 2010 cambian de
fecha

Las fiestas de Moros y Cris-
tianos de Elda tendrtn lugar
del 27 al 31 de mayo del

) Costa Blanca
AAQu’ siempre es fiesta!

a—0 2010, segoen ha publi-
cado la Junta Central de

Comparsas en su pigina
web. El adelanto de los fes-

tejos sobre su fecha habi-

tual se debe a la coinciden-

cia con la festividad del

Corpus. El calendario de
los principales actos feste-

ros comenzarf en enero
con la Media Fiesta que se
celebrart los d’'as 23 y 24.
El d'a 25 de abril, se cele-
brart el tradicional Concier-

to de Maesica Festera y cin-
co d’as despuZs la Junta
Central presentar? la revista
y el cartel de las celebracio-

nes de 2010.

Mis de 3.000 visitantes

en la VIl Feria de la

Perdiz de Pilar de la
Horadada

Si durante los celtimos tres
a—0s no pudo celebrarse la
tradicional feria de la perdiz
de reclamo de Pilar de la
Horadada, el celtimo fin de
semana de noviembre fue
testigo del Zxito de este
gran evento en su octava
edici—n, con mis de 30
stands y 3.000 visitantes,
todos ellos amantes de la
caza. Como declaraba al
peri—dico Informaci—n el
presidente del club local de
caza, OLos cazadores han
podido disfrutar de la pa-
si—n que compartimos y los
no cazadores conocer un
poco mis de cerca este de-
porte y el mundo que lo ro-
dea. Pilar de la Horadada
retoma as’ otra de sus fe-
rias relacionadas con el
mundo animal, como la ex-
posici—n canina o el cam-
peonato de cetreraO.

Fallado el concurso de
carteles de fiestas

Benissa 2010

Las fiestas de Benissa 2010
ya tienen sus carteles anun-
ciadores tras fallarse el re-

sultado del concurso esta-
blecido al efecto: El gana-
dor del cartel de la Fira del
Porrat de Sant Antonio fue
Oscar Piera Bertomeu; el
de las Fiestas de la Pur’ssi-
ma, Felipe Mart'nez Sivera;
y el de las Fiestas de Moros
y Cristianos, Jaume Lloret
Tito. TambiZn se fall— opor-
tunamente el concurso fo-
togrtfico de las fiestas de
Moros y Cristianos 2009. El
primer y segundo premio se
otorgaron a Miquel A. No-
guera Artigues por las foto-
grafas OCascsO y OPerfil
MoroO, respectivamente.

La XXVI Media Marathon

de Benidorm fue todo un
espectfculo

El pistoletazo del alcalde de
Benidorm, Agust'n Navarro,
dio la salida el celtimo do-
mingo de noviembre a casi
3.000 corredores. Moham-
med Blal fue el vencedor de
la prueba con un tiempo de
1:03:46, segunda mejor
marca en la historia del ma-
rat—n de Benidorm. El otro-
ra campe—n del mundo,
Mart’'n Fiz que en principio
iba a dar el pistoletazo de
salida de la prueba, decidi—
participar en la misma que-
dando sexto en la general
masculina y ganador en la
categor'a de veteranos
masculinos de 45 a 49
a—os.

= == 3

Fiestas populares

El trazado urbano de la ca-
rrera colabora no poco al
especttculo deportivo, en
especial a su paso por los
paseos de Poniente y Le-
vante abarrotados de un
pceblico espectante y entu-
siasmado. De los casi 3.000
atletas participantes han
corrido deportistas de Af-
ganisttn, Australia, Esco-
cia, Estados Unidos, Etio-
p’'a, Gales, Grecia, Inglate-
rra, Islandia, Kenia, Norue-
ga, Rusia, Alemania, BZIgi-
ca, Estonia, Francia, Gibral-
tar, Holanda, Irlanda, Italia,
Marruecos, Rumania, Zim-
baue y de la totalidad de
provincias espa—olas.

Los OBelenesO de la
Costa Blanca cumplieron
con su tradici—n

A finales de noviembre se
inauguraba en el Centro de
Arte OTaller dOlvarsO de
Benissa la instalaci—n del
BelZn que, con el patrocinio
de la concejal’a de Cul-
turabAyuntamiento, hab’a
montado la Asociaci—n de
Belenistas OAmigos del
BelZn de la MarinaO, con
tan sobresaliente acierto
que bien ha merecido que
lo referenciemos en estas
ptginas como representati-
vo de los cientos de be-
lenes que en toda la Costa
Blanca han creado como
celebraci—n y recuerdo a la
gran efemZride del Naci-
cimiento del Ni-o Dios y
gue han estado expuestos
en diciembre y lo estin
hasta pasados Reyes.

w
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Fiestas populares

Las fiestas populares en enero

Para confirmar fechas y ac-
tos mis sobresalientes, les
aconsejamos llamen a los
telZfonos que les indicamos
junto a los respectivos mu-
nicipios.

FIESTAS Y
CABALGATAS DE
REYES MAGOS

Raro serf encontrar un solo
pueblo de la Costa Blanca

que el d'a 5 no celebre su

propia OCabalgata de Re-
yes MagosO para que sus
gentes colmen a los mis

peque—0s Pni—-0s y ni—asb
con todo su cari-0 y amor

acompa—ados de juguetes

y mis juguetes, porque ese

es el autZntico significado

del evento.

3/5
ALCOI (LOAIcoiY)
Tel. 965.53.71.55

5
BENIDORM (Marina Baja)
Tel. 965.85.13.11

Si importante es la cabalga-
ta, no le queda a la zaga el
desenlace de la misma en
la OPlaza de la NavidadO,
donde desde primeros de
diciembre parece estar es-
perando a sus majestades
los Reyes Magos con sus
belenes, frbol gigante, ilui-
naci—n especial y por su-
puesto, todas las ilsuiones
infantiles de mundoE

5

CALLOSA DE SEGURA

(El Baix Segura)

Tel. 965.31.05.50

Aqu’ la singularidad se cen-
tra en los OCantos de Auro-

rasO durante la madrugada,
interpretando coplas del si-
glo XVIII.

5

CAMPELLDO, El
(LOAlacant’)

Tel. 965.63.46.06

EsplZndida y eocionante la
llegada de los Reyes Ma-
gos que lo hacen por mar.
Luego de recorrer la pobla-
ci—n, en la plaza de la Igle-
sia la OhecatombeO infantil
con la entrega de juguetes.

5
ELDA
Tel. 966.98.03.00

La cabalgata de Reyes Ma-
gos se inicia en la tarde-no-
che con la bajada de los
Reyes Magos desde el
monte Bol—n, alumbrados
con antorchas, para conti-
nuar por un itinerario urba-
no que desemboca en la
Plaza del ayuntamiento.

5

MUTXAMEL (LOAlacant’)
Tel. 965.95.59.10.
Cabalgata con Danea de
Pastorets.

5

NOVELDA

(El Vinalop— Mitj")

Tel. 965.60.92.28.

Popular Cabalgata en una
migica noche que es el
centro festivo de toda la co-
marca, sobre todo, de los
mis peque-os.

5

TEULADA

(La Marina Alta)

Tel. 965.74.51.68.

Auto de los Reyes Magos.

6

VILLENA (LOAIt Vinalop—)
Tel. 965.80.38.04.

Auto de los Reyes Magos
en el Santuario de la Virgen
de las Virtudes.

6/7

CA,ADA (LOAIt Vinalop—)
Tel. 965.82.00.01.
Tradicional Auto de los Re-
yes Magos con mis de 250
a—os de historia.

FIESTAS DE

SANT ANTONI

En el d'a de OSan AntonioO
se suele celebrar cada a—o
la bendeci—n de los anima-
les domZsticos. Por la ma-
—ana del 17 de enero se
puede ver en las calles a
muchos ni—os con sus pe-
rros, gatos, pajaros, hams-
ters, conejos, lagartos, etc.
Esa tradici—n empez— en
Espa—a con la etapa colo-
nial por los frailes francisca-
nos e intenta recordar al
equilibrio que debe existir
entre el hombre y la natura-
leza (animales). San Anto-
nio Abad sab’a expresar su
amor a la naturaleza y fue
invocado como protector
de los animales domZsti-
cos. San Antonio o Ant—n
de Egipto, llamado tambiZn
el Abad, el Ermita—o o el
Grande, fue un monje cris-
tiano que vivi— segeen la le-
yenda unos 105 a—os (251 -
356 d.C.) y ha sido el funda-
dor del movimiento erem’ti-
co. Los amos de animales

e ———————— e e R
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se dirigen a la iglesia, cole-
gio o plaza con su animal
preferido, adornado con lis-
tones y flores, para que Zs-
te sea bendecido. En algu-
nos pueblos de la Costa
Blanca se organizan diver-
sSos actos, romer'as y muy
cZlebres, los Oporrats de
Sant AntoniO. Entre las lo-
calidades de la Costa Blan-
ca que aportan junto a su
devoci—n popular un mayor
colorismo y singularidad,
destacamos:

ALTEA (Marina Baja)
Tel. 965.84.41.14

BENIDORM (Marina Baja)
Tel. 965.85.13.11

Ermita de Sanz. Fiestas y
OporratO.

BENISSA (Marina Alta)
Tel. 965.73.22.25

OFira y Porrat de Sant Anto-
niO. En la segunda quincena
de enero, durante muchos

a—o0s, esta feria fue el au-
tZntico centro comercial de

toda la comarca. Atraccio-

nes feriales, bendici—n de
animales, ferias de ganado,

mercado medieval, y un lar-

go panel de actos cultura-

les y deportivas, bailes y

meesicas, artesan’'a y gas-
tronom’'a, m¥s o menos,

durante tres semanas.

BIAR (Alto Vinalop—)
Tel. 965.81.11.77




CAMPELLO, El
(LOAlacant’)
Tel. 965.63.46.06

La celebraci—n de esta fes-
tividad ha recuperado su

esplendor y cuenta con una

importante  participaci—n
Cada a—o, entorno al 17 de

enero, en la plaza de la Igle-
sia se celebra el tradicional

desfile para la bendici—n de
animales y reparto del Opa
bene-tO.

FINESTRAT
(Marina Baixa)
Tel. 966.80.12.08

SAGRA
(La Rector'a-Marina Alta)
Tel. 965.58.70.08

OTRAS
CELEBRACIONES

19/20

ALMUDAINA (El Comtat)
Tel. 965.51.42.67

Fiestas populares en honor
a San Canuto.

20

XIXONA (LOAlacant’)

Tel. 965.61.03.00

Fiestas de San Sebastifn.

20/21
BIAR (Alto Vinalop—)
Tel 965.81.11.77

El ORei PlixaroO, una tradi-
ci—n medieval.

El municipio de Biar celebra

esta festividad en honor a

San Antonio Abad el patr—n
de los animales, los d'as 20

y 21 de enero. Los or'genes
de esta fiesta se remontan

ala Edad Media y segcen los
celtimos estudios elabora-
dos representar’a una anti-

gua fiesta pagana que en-

carna la costumbre de co-

brar los tributos agr'colas a

los asentamientos moriscos

en Biar antes de su expul-

si—n.

Es una fiesta que mezcla
las t'picas bendiciones de

los animales con la venera-
ci—n a una figura de corte
monztrquico muy particular,

que es el Rei Pixaro y que

roba protagonismo al pro-

pio santo. Se puede afirmar
que este singular rey pervi-
ve en los tiempos gracias a
la ligaz—n con este rito ca-
t—lico.

24

AGOST (LOAlacant’)

Tel. 965.69.10.43

Fiestas Mayores dedicadas
a la Sant’sima Virgen de la
Paz.

24

MURLA (La Marina Alta)
Tel.965.58.10.01

Romer’a a la ermita de San
Sebastitn.

24
DfNIA (Marina Alta)
Tel. 902.11.41.62

Romer'a y Porrat de Santa
Paula. La ermita de Santa
Paula en DZnia, al oeste y a
un kil—metro y medio de la
ciudad, da nombre a la par-
tida donde su ubica. EI mo-

delo de ermita se adscribe

al grupo denominado Ode
conquistaO, de una sola na-
ve, con arcos ojivales, mo-

delo que perdura hasta el
siglo XVI, y que desaparece
con la llegada del renaci-
mento. La jornada se des-
arrolla en derredor de esta
ermita con gentes llegadas
en romer’a, conviviendo los
actos religiosos en honor a
Santa Paula, al igual que los
lcedicos, maesicas, el singu-
lar merdaillo del OporratO, y
por supuesto la gastrono-
m’a.

28/29
QUATRETONDETA
(EI Comtat)

Tel. 965.51.10.94
Fiestas del soltero

29/1

ALTEA (Marina Baja)

Tel. 965.84.41.14

Cristo de la Salud, en Altea
La Vella.

Es la primera fiesta del a—o.
En Altea la Vella se honra al
Sant’simo Cristo de la Sa-

lud con diversos actos en-

tre los que pod’amos des-

/_\_/\
Fiestas populares

tacar la procesi—n. Este
desfile religioso se hace por
las recogidas calles de Al-
tea la Vella cerca de los al-
mendros en flor que rodean
el tramo urbano y que do-
tan de sentidos nuevos y
primaverales a esta tradi-
cional fiesta. Acto relevante
es tambiZn el concierto de
bandas que se celebra en el
centro cultural de la locali-
dad. Pero a todos estos ac-
tos se suman las misas, los
conciertos y las comidas
populares.

McS INFORMACIIN Y
Mc¢S FIESTAS EN
www.topturisme.com

La moesica de la Costa Blanca
celebr— la fiesta de Santa Ceci

n s—Ilo aquellos pueblos alicantinos de pocos ha-
I bitantes no tienen su propia banda de mcesica, pe-
ro lo suplen en su mayora constituyZndola entre
varias de Zstas poblaciones, como ocurre con Benime-
li, R*fol dOAImcenia, Sagra, Sanet y Negrals y Tormn®que
tinen, orgullosos, su banda de La Rector’a. Pues bien, la
Costa Blanca celebr— en noviembre la festividad de
Santa Cecilia, patrona de la mecesica. Conciertos, pasa-
calles, presentaci—n de educandos, y otros actos, pero
siempre alrededor de los arpegios de los instrumentos
musicales. Un clamor del que tambiZn, |—gicamente,
disfrutan los visitantes y turistas. En la foto adjunto, la
banda de Pilar de la Horadada en plena fiesta.n

a
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Las fiestas de San Antonio Abad,
el rito en los pueblos valencianos

| 17 de enero marca en
el calendario, desde
ace siglos, un punto

de inflexi—n para el invierno,
los d'as comienzan a ser
mis largos y en numerosos
pueblos y ciudades de la
Comunitat Valenciana, el ri-
to pagano del fuego se fun-
de con la tradici—n de San
Antonio Abad para configu-
rar una de las manifestacio-
nes festivas m¥s atractivas.
DZjate cautivar por los mis-
terios del fuego y sus ra'ces
mitol—gicas.

A San Antonio Abad se le
venera en torno al 17 de
enero, d’a del santo. Alrede-
dor de esta fecha, en nume-
rosos municipios de la geo-
graf'a valenciana se suce-
den diversas manifestacio-
nes festivas en su honor,
protagonizados por el fue-
go, personajes demon’acos
y bendiciones de animales
domZsticos y que colabo-
ran con el hombre en las ta-
reas agr'colas.

As’ con su mezcla de tradi-
ci—n pagana y culto cristia-
no, la fiesta de San Antonio
Abad, patr—n de los anima-
les, es una de las m¥s arrai-
gadas en algunas comarcas
valencianas como Els
Ports-Maestrat y La Coste-
ra.

En las comarcas castello-
nenses de Els Ports y El
Maestrat la fiesta tiene una
especial singularidad: as’
por ejemplo en Forcall y Vi-
llafranca del Cid a las tradi-
cionales hoguera y bendi-
ci—n de los animales se su-
man las llamadas santanto-
naes, una representaci—n
dramttica en la que se es-
cenifica la persecuci—n infa-
tigable del santo por los de-
monios: en Forcall se cons-
truye una hoguera con for-
ma de barraca en la plaza y
una comitiva formada por
curiosos personajes lleva a
cabo la representaci—n: los

demonios, los botargas
vestidos con mono blanco
con capucha y dibujos ro-
jos, verdes y negros, el des-
pullat (desnudo), demonio
mayor ataviado con panta-
I—n y chagquetilla con la cara
enharinada, cascabeles a la
cintura y un gorro con tres
globos, los santos San An-
tonio y San Pablo ermita—o
gue van unidos entre s’ por
las mu—ecas, la filoseta o hi-
landera y los cremallers o
guemadores que llevan teas
encendidas cuya llama no
debe apagarse jamis. Al lle-
gar a la plaza, el santo se
refugia en el interior de la
barraca y los demonios le
prenden fuego.

En Vilanova dOAlcolea o Lu-
cena del Cid se encienden
hogueras sobre las que sal-
tan jinetes y monturas, en
Benic"ssim se interpreta el
Baile del Cremaller por pa-
rejas vestidas con el traje
tradicional. Sin duda, una
de las mis espectaculares
hogueras de cuantas se le-
vantan es la de Canals, en
la provincia de Valencia; una
impresionante pira c—hica
de unos 20 metros de altura
y unos 12 metros de difme-
tro en su base, coronada
con unas ramas de naranjo
y revestida de pinocha ver-
de. La foguera de Sant An-
toni de Canals, que comen-
z— a montarse el d'a 1 de
enero, apilart este a—o, ba-
jo las directrices del maes-
tro foguerer, m¥s de 500 to-
neladas de le—a, fundamen-
talemente de troncos de pi-

no, para darle despuZs for-
ma c—nica con ramas y ho-
jas de pino verde.

En Benissa, provincia de
Alicante, se organizan du-

rante todo el mes gran can-
tidad y variedad de activi-
dades: mercado medieval,
feria ganadera, conciertos,
competiciones deportivas,
doma de caballos, concur-
S0s gastron—micos, etc....
Otros muchos pueblos y
ciudades de las provincias
de Castell—n, Valencia y Ali-
cante, celebran tambiZn la
festividad de San Antonio
Abad, con actividades, mer-
cados, ferias y actos diver-
s0s, cada uno con su pecu-
liaridad propia.n

Elda recibe a los Reyes
Magos con un espectacular
descenso de antorchas

| da 5 de enero de
cada a—o, el descen-
0 de antorchas por

el monte Bol—n anuncia a
media tarde a todo el Valle
de Elda la llegada de los
Reyes Magos de Oriente,
en una espectacular acti-
vidad considerada cenica
en toda Espa—a, que justo
en 2009 cumpli— cincuen-
ta a—os de tradici—n. En
cuanto a otras referencias
hist—ricas del evento, ca-
be destacar que fue a fina-
les de la dZcada de los
cincuenta, concretamente
en 1959, cuando se incor-
por— por primera vez el
descenso de los antorche-
ros desde el monte Bol—n
anunciando la llegada del
sZquito real. Una actividad
que cuenta con la colabo-
raci—n de los monta—eros

pueden ser ya visibles
desde todo el valle de EI-
da los seiscientos antor-
cheros que iluminartn la
noche de la ilusi—n, como
paso previo a la cabalgata
de Reyes que partirt a las
siete de la tarde desde la
Avenida de la Melva. A
partir de ah’ se iniciart el
recorrido por unas calles
que, por cierto, congrega-
rin en torno a las 40.000
personas, en un acto con-
siderado como el mis
multitudinario de cuantos
se celebran en la ciudad,
para ver el paso de sus
Majestades los Magos de
Oriente acompa—ados de
todo el sZquito real, a su
paso por las calles de El-
da.n

(Del art'culo OYa vienen los re-
yesO original de Ram—n Vidal).

del Centro Excur-
sionista Eldense y
la Concejal’a de
Fiestas.

Minutos despuZs
de las seis de la
tarde, justo cuan-
do comienza a
caer la noche,

\W
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Las fiestas populares en febrero

Para confirmar fechas y actos mits so-
bresalientes, les aconsejamos llamen
a los telZfonos que les indicamos jun-
to a los respectivos municipios.

En torno al d’'a 3
SAN BLAS

FINESTRAT (La Marina Baixa)
Tel. 966.80.12.08
Romer’a.

GORGA (EI Comtat)
Tel. 965.51.10.01
Acto del OPa Bene«tO

PEDREGUER (La Marina Alta)
Tel. 965.76.07.12
OPorratO

SAX (LOAIt Vinalop—)
Tel. 965.47.40.06

Fiestas Patronales. Moros y
Cristianos.

TEULADA (La Marina Alta)

Tel. 965.74.51.68

Fiesta de la Dama, con la confecci—n
y bendici—n de una torta dulce en for-
ma de siluetas femenina o masculina
(OdamaO o OdamoO).

Entorno ald'a’5
SANTA AGUEDA

Celebran t'picas y populares romer’'as
las siguientes localidades:

BENILLUP (El Comtat)
Tel. 965.51.42.61

CATRAL (Vega Baja)
Tel. 965.72.30.00

MONFORTE DEL CID
(Medio Vinalop—)
Tel. 965.62.00.25

M
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Del 11 al 16 de febrero
CARNAVALES (CARNESTOLTES)

La Costa Blanca vibra con lo profano

y lo lcedico de estas fiestas rescatadas
y cada vez mis populares, centrfndo-

se la celebraci—n de los mayores fes-
tejos del d'a 15 al 21 de febrero. A

continuaci—n rese—amos algunas de
las poblaciones alicantinas en las que

mis destaca la Oalegre y contagiosa
anarqu'aO de los Carnavales:

ALICANTE (LOAlacant’)

Tel. 965.92.98.02

Comienza el intenso festival con el ri-

tual de la representaci—n de los Autos
de Don Carnal y do—a Cuaresma, y
converge en el ya tradicional Stbado

Ramblero que transforma una de las
principales arterias de la ciudad, y ale-

da—os, en punto de reuni—n obligato-
rio del disfraz, la cr'tica y la chanza, lu-

gar de transmutaci—n en personajes
arguet’picos del momento o en otros

provinientes de las mifs personales
enso—aciones, dando cuenta de nues-

tra dispar realidad y naturaleza. La
afluencia de gente es tal que casi re-

sulta imposible entrar o salir del Barrio

o la Rambla o viceversa.

BENIDORM (Marina Baixa)
Tel. 965.85.13.11

BENISSA (Marina Alta)
Tel.965.73.22.25

CALLOSA DOEN SARRIE
Tel. 965.88.00.50

CALP (Marina Alta)

Tel. 965.83.85.32

Festival Internacional de Carnavales y
Folklore. Organizado por la Comisi—n
de Fiestas del a—o correspondiente.

Se celebra en Calpe desde el a—0
1995. Actos: Juegos y pasacalle in-

fantil - Baile y concurso de disfraces -

OChocolat"® de madrugada.

NOVELDA (El Vinalop— Mit]")
Tel. 965.60.92.28

PEGO (Marina Alta)
Tel. 966.40.08.43

PILAR DE LA HORADADA
(La Vega Baja)
Tel. 966.76.70.68

OTRAS CELEBRACIONES
13

PEGO (La Marina Alta)
Tel. 966.40.08.43

Singular y espectacular bajada Oa bor-
do de lo que seaO por las aguas del r'o
Bullent.

20/22

XIXONA (LOAlacant’)
Tel. 965.61.03.00
Moros y Cristianos.
OFesta dels GeladorsO

26/27

DfNIA (La Marina Alta)

Tel. 902.11.41.62

OMig AnyO de Moros y Cristianos.

McS INFORMACIIN
Y M¢S FIESTAS EN
www.topturisme.com
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Al cierreE

Como suele decirse, siempr e nos
guedan en el tintero cosas por de-
cir, y es por eso que casi siempre
dejamos una pfgina en Top Turisme
para meter esas cosas aunque sea
de prisa y corriendo y a celtima ho-
ragE

Mesa del Turismo recomienda un

plan de reconversi—n del sector

La Mesa del Turismo recomend— en
su reuni—n del pasado 15 de diciem-
bre un plan de reconversi—n del sector
tur'stico espa—ol ante su estado de
Ohipermadurez, falta de competitivi-
dad y guerra de preciosO, segeen las
conclusiones del informe OAntlisis de
la temporada tur'stica 2009. Deman-
das y recomendacionesO. El plan pro-
puesto por la organizaci—n exigira Oun
esfuerzo de concertaci—n sectorial
con representaci—n de todos los pro-
tagonistas de la industria y un pacto
de Estado liderado por el Gobierno de
Espa—a y la oposici—n, de manera
consensuadaO, subray— el presidente
de Mesa de Turismo, Juan AndrZs
Melitn.n

Descenso del 10% en los ingresos
Segeen los ctlculos de Mesa de Turis-
mo, la facturaci—n de todo el sector
tur'stico ha descendido una media del
10% y ha habido una reducci—n del
empleo superior al 6%. Ademis, cer-
ca de 2.000 puntos de agencias de
viajes han cerrado. TambiZn, recuerda
gue segaen los datos de Fontur, existe
una constataci—n generalizada en to-
dos los sectores de que durante este
a—o se ha producido una disminuci—n
importante en el ncemero de visitantes
a Espa—a, con una ca'da acumulada
del 9,3% hasta octubre. n

Revistas de Vall de Pop y Rectoria

Las revistas trimestrales que respecti-
vamente editan las mancomunidades
de la Vall de Pop, y La Rectoria han
salido a la calle, la primera en su se-
gundo noemero. BilingYes ambas Pes-
pa—ol e inglZsP y a todo color, en fun-
ci—n de una oportuna y adecuada in-
formaci—n tanto de actividades como
convocatorias, proyectos y realidades
de los pueblos que conforman ambas
zonas de la Marina Alta.n

APor fin! Lliber tendrf su merecida
y precisa circunvalaci—n

La variante de 1 ki—metro y que dis-
currirt de forma adyacente al munici-
pio de LI'ber Ben la Marina Altab mejo-
rart los problemas de trifico en la zo-
na. Las obras podr’an iniciarse a fina-
les de 2010 una vez concluido el pro-
ceso de expropiaciones y que el pleno
de la Diputaci—n de Alicante haya
aprobado el proyecto de la menciona-
da variante en la carretera CV-745, as’
como la declaraci—n de utilidad pcebli-
ca y necesidad de ocupaci—n de los
bienes y derechos necesarios para la
ejecuci—n de las obras, cuyo presu-
puesto asciende a 2.784.936 euros,
pudiZndose iniciar a finales de 2010.n

w
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Los aeropuertos espa—oles pierden
un 803% de pasajeros

Los aeropuertos espa—oles recibieron
174,8 millones de pasajeros durante
los once primeros meses del a-o, lo
gue supone un descenso del 8,3%
con respecto al mismo periodo del
a—o anterior, que contrasta con el re-
gistrado en noviembre, un 1% menos,
lo que confirma que la ca'da de los
viajeros contincea OmoderindoseO, in-
form— Aeropuertos Espa—oles y Nave-
gaci—n AZrea (AENA).

Las Marinas, en la Costa Blanca,
una vez mis olvidadas en las
inversiones pceblicas

La patronal de la hostelera de Beni-
dorm y Costa Blanca BPHosbecb cele-
br— su acostumbrado almuerzo de
Navidad en el que su presidente, Toni
Mayor, record— entre otras cosas que
en infraestructiras pueden comparar-
se las comarcas de Las Marinas con
el Otritngulo de las BermudasO, como
zona desaparecida de cualquier atis-
bo de inversi—n pceblica, pero parad—-
jicamente muy apreciada por la inver-
si—n privada. Las necesidades y ur-
gencias de Benidorm y de la Costa
Blanca no deben ser desatendidas
por ningcen motivo ni por ninguna ad-
ministraci—nQ,
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HOTEL SIDI SAN ]UAN® HOTEL SIDI SALER®
s ALICANTE A VALENCIA
Tel. 96.516.13.00 - Fax: 96.516.33.46 Tel. 96.161.04.11 - Fax: 96.161.08.38
Playa de San Juan - 03540 Alicante (Espa—a) Playa El Saler - 46012 Valencia (Espa-a)
Email: reservas@sidisanjuan.com Email: reservas@sidisaler.com
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